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ഒരു ഡിജിറ്റല്‍ പഠനം 


ഡിജിറ്റല്‍ വിപ്ലവത്തിന്റെ ഒരു കാലഘട്ടത്തിലൂടെയാണല്ലോ 
നമ്മള്‍ കടന്നു പൊയ്ക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നത്‌. ജീവിതത്തിന്റെ സ 
മസ്ത മേഖലകളേയും ഡിജിറ്റല്‍ സാങ്കേതികവിദ്യകള്‍ സ്വാധീ 
നിച്ചു കഴിഞ്ഞിരിക്കുന്നു. പുതു തലമുറ ഏതാണ്ട്‌ പൂര്‍ണ്ണമായും 
അതിന്റെ കൈപ്പിടിയിലായികഴിഞ്ഞിരിക്കുകയാണ്‌. ഇതിന്റെ ഗു 
ണദോഷ വശങ്ങളെക്കുറിച്ച്‌ വളരെയധികം ചര്‍ച്ചകളും നിയമനിര്‍ 
മമാണങ്ങളും നടക്കുന്നുമുണ്ട്‌. പരസ്യരംഗത്ത്‌ ഡിജിറ്റല്‍ വിപ്ലവം 
എത്രമാത്രം ശക്തമാണ്‌ എന്ന ഒരു ചിന്തയും പഠനവും ആഡ്കോം 
ഈ ലക്കത്തില്‍ തുടങ്ങി വയ്ക്കുകയാണ്‌. നാം കരുതുംപോലെ 
ഓണ്‍ലൈന്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ യഥാര്‍ത്ഥ ഗുണം നല്‍കുന്നുണ്ടോ 
എന്നതും ഒരു പഠന വിഷയമാണ്‌. 


അപക്വതയിലൂടെ കടന്നുപോകുന്ന കുട്ടികളേയും വിദ്യാര്‍ത്ഥി 
കളേയും മനശാസ്ത്രപരമായി പരസ്യകര്‍ത്താക്കള്‍ സ്വാധീനി 
ക്കുന്നതിന്റേയും ദുരുപയോഗം ചെയ്യുന്നതിന്റേയും ആശങ്കകളും 
ഇവിടെ പങ്കുവയ്ക്കപ്പെടുന്നു. 


ലോകത്തിനാകമാനം വളരെയധികം ഗുണം ചെയ്യുന്ന ഈസാ 
ങ്കേതികവിദ്യകളുടെ മറുവശത്തേപ്പറ്റി വിശദമായ പഠനം നടത്തു 
ന്നതിനും വേണ്ട മുന്‍കരുതലുകള്‍ എടുക്കുന്നതിനും തയ്യാ 
റാകണമെന്ന മുന്നറിയിപ്പും നാം ശ്രദ്ധിക്കേണ്ടതു തന്നെ. 


ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ 








Allrights reserved. Views exposed by the writers are not necessarily those of the effective publications 
or the editor or the publisher and they accept no responsibility for them. All objections, disputes, 
differences, claims & proceedings are subject to Kottayam jurisdiction. 
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ദേവി കടാക്ഷത്താൽ തെലുങ്കു ജനതയുടെ ഹൃദയം കവര്‍ന്ന്‌ മലയാളികളുടെ കിങ്‌ സോളമനായി വാണ്‌ വാചാ 
ലത്തിന്‍ തങ്കതോണിയിലേറി പിന്നിട്‌ തമിഴ്‌ മക്കളുടെ മഹാപ്രഭുവായി മാറി. ഏഴു സുദന്ദരരാത്രികശ കടന്നു 
പോകവേ അയോദ്ധ്യയുടെ നാടോടിമന്നനായി അവതാരമെടുത്തു. അനുരാഗകൊട്ടാരം കൈമാറികൊണ്ട്‌ 
കാഞ്ഞിരഘള്ളി കറിയാച്ചനുമായി ദോസ്തായി. അങ്ങനെ മന്ദാരഷുക്കള്‍ പൊഴിക്കുന്ന മാനസപു(തനായി പു 
നര്‍ജനിച്ചു. പുളളിപുലിയോ അതോ ആട്ടി൯കുട്ടിയോ എന്നു സംശയിച്ചവരോട MOM പാവം സിദ്ധാര്‍ത്ഥനണെന്ന്‌ 
പറഞ്ഞുകൊണ്ട്‌ മഴമേഘ(പാവായി പറന്നുയുയര്‍ന്നു. കാലച്രകം തിരിയവേ യുവതുരക്കി തന്റെ (ടു ഐഡന്റിറ്റി 
തുറന്നുക്കാട്ടിക്കൊണ്ട്‌ മലയാളി പ്രേക്ഷകരോട്‌ പറയുന്നു ഇഷ്ടമാണ്‌ നൂറുവട്ടം എന്നെന്നും എന്റെ സ്വന്തം മല 
യാളത്തിന്‍ മാധുര്യം - ഷിജു എ. ആര്‍. 


(00O« പിന്നിട്ട ജീവിത വഴിത്താരകള്‍, വിജയപടവുകള്‍, 
വഴിമാറിയൊഴുകിയ സിനിമ, സീരിയല്‍, പരസ്യ അഭിനയ 
ജീവിതം, വൃത്യസ്തയുടെ അഭിനയ മുഹൂര്‍ത്തങ്ങള്‍ സമ്മാനി 
ച്ച മലയാളം, തമിഴ്‌, തെലുങ്ക, ഇംഗ്ലീഷ സിനിമാലോകം, തിര 
ക്കുകള്‍ക്കു ബ്രേക്ക്‌ നല്‍കികൊണ്ട്‌ തന്റെ പ്രിയപ്പെട്ട മലയാള 
പ്രേക്ഷകര്‍ക്കായി മനസ്സുതുറക്കുകയാണ്‌ ഷിജു എ ആര്‍ ഒരു 
നെറോലാക വെണ്മയോടെ.... 


ആദ്യ ചുവടുകള്‍ 

സിനിമയെന്ന അത്ഭുത ലോകത്തേക്ക്‌ ചുവടു വച്ചത്‌ 1992 ല്‍ 
ആയിരുന്നു. ഒരിക്കലും ഒരു നടനാവുക എന്ന സ്വപ്നം എനിക്കുണ്ടാ 
യിരുന്നില്ല. ഒരു നിയോഗം പോലെ അത്‌ സംഭവിക്കുകയായിരു 
ന്നു. തുടക്കത്തില്‍ ആറടി രണ്ടിഞ്ച്‌ ഉയരം എന്റെ സിനിമാ സ്വപ്‌ 
നങ്ങള്‍ക്ക്‌ മങ്ങലേല്‍പ്പിച്ചു. ഐ.വി. ശശിയുടെ ദി സിറ്റി എന്ന 
ചിത്രത്തിലെ പ്രധാന വില്ലന്‍ കഥാപാത്രം നഷ്ടമായെങ്കിലും, എ. 
വെങ്കിടേഷ്‌ സംവിധാനം ചെയ്ത മഹാപ്രഭുവെന്ന ശരത്കുമാര്‍ 
നായകനായി അഭിനയിച്ച തമിഴ്‌ സിനിമയില്‍ വില്ലനായി തന്നെ 
തിരിച്ച വന്നു. ഈ ചിത്രത്തില്‍ എന്റെ അച്ഛനായി അഭിനയിച്ച 
രാജന്‍ പി. ദേവ്‌ മഴവില്‍ കൂടാരത്തിലൂടെ എന്നെ മലയാള സി 
നിമയ്ക്ക്‌ പരിചയപ്പെടുത്തി. തെലുങ്കു പടമായ ദേവി, മലയാള ചി 
ത്രമായ ഇഷ്ടമാണ്‌ നൂറു വട്ടം എന്നീ സിനിമകളുടെ പൂജ ഒരേ 
ദിവസമാണ്‌ നടന്നത്‌. എന്നാല്‍ ദേവിയുടെ ഷൂട്ടിങ്‌ തീരുവാന്‍ 
3 വര്‍ഷമെടുത്തു. കരിയറില്‍ എന്നെ ഞാനാക്കി മാറ്റിയ സിനി 
മയാണ്‌ കോടി രാമകൃഷ്ണ തെലുങ്കില്‍ സംവിധാനം ചെയ്ത 
ദേവി. ആ ചിത്രത്തിലൂടെ തന്നെയാണ്‌ പ്രശസ്ത മ്യൂസിക്‌ ഡയ 
റകൂര്‍ ദേവി ശ്രീ പ്രസാദി (DSP) ന്റെയും തുടക്കം. നായകനായ 
ആദ്യ ചിത്രം തന്നെ ഒരു വര്‍ഷത്തിലധികം പ്രദര്‍ശിപ്പിക്കുക അത്‌ 
ഒരു കലാകാരന്‍ എന്ന നിലയ്ക്ക്‌ എനിക്ക്‌ മികച്ചൊരു പ്രോ 
ത്സാഹനമായിരുന്നു. പിന്നീട മലയാളത്തില്‍ ഒട്ടേറെ ചിര്രങ്ങള്‍ 
ചെയ്തു. തെലുങ്കില്‍ മനസന്ത നൂവേ എന്ന സിനിമയും ഒരു 
വര്‍ഷം തിയറ്ററുകളില്‍ നിറഞ്ഞോടിയത്‌ എന്നിലെ അഭിനേതാ 


വിന്‌ കൂടുതല്‍ കരുത്ത്‌ നല്‍കി. തുടര്‍ന്ന്‌ പശപ്പ കുങ്കുമ, 
സിംഹരാസി, ശിവരാമ രാജു, അമ്മായി കോസം, ചിരഞ്ചി 
ade, നുവു നാക്കു നച്ചാവൂ, അദൃഷ്ടം തുടങ്ങിയ ഹിറ്റ്‌ 
ചിത്രങ്ങളും തെലുങ്കില്‍ ചെയ്തു. 


കുടുംബ പ്രേക്ഷകരോടൊപ്പം 

വര്‍ഷങ്ങളോളം എന്റെ സഞ്ചാര പാത കുടുംബവപ്രേ 
ക്ഷകര്‍ക്കൊപ്പമായിരുന്നു. ഓരോ ഫീല്‍ഡും സമ്മാനി 
ക്കുന്നത്‌ വ്യത്യസ്തരായ ആസ്വാദകരെയാണ്‌. ഇരുപത്‌ 
മിനിറ്റ്‌ കാഴ്ചക്കാരനെ മിനിസ്ക്രീനു മുന്‍പില്‍ പിടി 
ച്ചിരുത്തുവാന്‍ തിരക്കഥാകൃത്ത്‌ എടുക്കുന്ന എഫേര്‍ട്ട 
വളരെയേറെയാണ്‌. ജനങ്ങളുടെ മനസ്സറിഞ്ഞു വേണം 
കഥ മുന്നോട്ടു നീങ്ങുവാന്‍. മന്ദാരം, എന്റെ മാനസപു 
ത്രി, സൂര്യപുത്രി, സ്ത്രീഹൃദയം തുടങ്ങിയ നിരവധി 
ഹിറ്റ്‌ സീരിയലുകള്‍ എനിക്ക്‌ ചെയ്യാന്‍ സാധിച്ചു. പോ 
സറ്റീവായ നല്ല കഥ പറഞ്ഞ ഒട്ടേറെ പരമ്പരകള്‍ ചാന 
ലുകളില്‍ വന്നിട്ടുണ്ട്‌ എന്നാല്‍ റേറ്റിംങില്‍ തട്ടി താഴെ 
വീഴുന്ന സാഹചര്യമാണ്‌ ഇതുവരെ ഉണ്ടായത്‌. ജനങ്ങ 
ളുടെ ഹൃദയ വിചാരങ്ങള്‍ക്കൊപ്പമാണ്‌ സീരിയലുകള്‍ 
എന്നും വളരുന്നതും നിലനില്‍ക്കുന്നതും. കുട്ടിര്സാങ്കി 
ലൂടെ നാഷണല്‍ അവാര്‍ഡ്‌ നേടിയ മാത്യു സാറിന്റെ 
എഴുത്ത്‌ വളരെ ഇഷ്ടമാണ്‌. ഞാന്‍ വര്‍ക്ക്‌ ചെയ്തതില്‍ 
പി.എഫ്‌ മാത്യൂസ്‌, ദിനേഷ്‌ പള്ളത്ത്‌, ലത്തീഫ്‌, അജു 
തുടങ്ങിയവര്‍ ജനങ്ങളുടെ പള്‍സ്‌ മനസ്സിലാക്കുന്ന മികച്ച 
കഥാകൃത്തുക്കളാണ്‌.. 


ഹോളിവുഡിലേക്ക്‌ 

ഹോളിവുഡില്‍ പ്രൊഫഷണലിസം കൂടുതലാണ്‌ 
എന്നതാണ്‌ മറ്റ്‌ സിനിമ ഇന്‍ഡസ്ട്രിയില്‍ നിന്ന്‌ വ്യത്യ 
സ്തമാക്കുന്ന പ്രധാന ഘടകം. അഞ്ച്‌ പേജായിരിക്കും 
ഒരു ദിവസം ഷൂട്ട്‌ ചെയ്യാന്‍ തീരുമാനിക്കുക. അത്‌ 











എങ്ങനെ എവിടെ വച്ച്‌ ഏത്‌ ബാക്ഗ്രണ്ടില്‍ 
എത്രമാത്രം ഇമോഷനോടെ വേണം, ഒപ്പം രം 
ഗം ചിത്രീകരിക്കാന്‍ എന്തെല്ലാം പ്രോപ്പര്‍ട്ടീസ്‌ 
വേണം അങ്ങനെ ചെറുതും വലുതുമായ എല്ലാ 
കാര്യങ്ങളും നേരത്തെ തന്നെ തീരുമാനി 
ചിട്ടുണ്ടാവും. ്രൂവിലുള്ള ഒരോ വ്യക്തിക്കും 
കൃത്യമായ ജോലിയുണ്ടായിരിക്കും അത്‌ 
കൃത്യമായ സമയത്ത്‌ ചെയ്യുകയെന്നത്‌ അയാ 
ളുടെ മാത്രം ഉത്തരവാദിത്വമാണ്‌. നമ്മുടെ ജോലി 
നൂറു ശതമാനം ആത്മാര്‍ത്ഥയോടെ ചെയ്യുക 
എന്നതാണ്‌ പ്രധാനം. കെ. ഷണ്‍മുഖദാസും 
സായ്‌ ജോര്‍ജും ചേര്‍ന്ന്‌ 2002 ല്‍ പുറത്തിറങ്ങിയ 
ഒരു നാടകമാണ്‌ ബുദ്ധന്റെ നാമത്തില്‍. രാജേഷ്‌ 
ടച്ച്റിവറാണ്‌ സംവിധാനം ചെയ്തത്‌. ശ്രീലങ്കന്‍ 
തമിഴ്‌ ഡോക്ടര്‍ ശിവയുടെ യഥാര്‍ത്ഥ കഥയാണ്‌ 
ഈ ചിത്രം പറയുന്നത്‌. ഇന്ത്യയില്‍ സെന്‍സര്‍ 
ബോര്‍ഡ്‌ ബാന്‍ ചെയ്ത ഈ ചിത്രം എട്ട്‌ അന്താ 
രാഷ്ട അവാര്‍ഡുകള്‍ കരസ്ഥമാക്കി. ഒപ്പം 2004 ല്‍ 
തന്നെ “ട്രൂ ഐഡന്റിറ്റി? എന്ന സിനിമയും ചെയ്തു. 


നെറോലാക വെണ്മ 

ജീവിതത്തിലും വെണ്മ നിറച്ച നെറോലാക്‌ 
എന്നു പറയാം. ഒരു പരസ്യം ചെയ്യണമെന്ന്‌ 
ആഗ്രഹിച്ചിരുന്നു. എന്നാല്‍ ഇത്രയധികം റീച്ച്‌ 
ഈ പരസ്യത്തിന്‌ ലഭിക്കുമെന്ന്‌ ഒരിക്കലും ഞാന്‍ 
്രതീക്ഷിച്ചിരുന്നില്ല. സംവിധായകന്‍ കമല്‍ 
തുടങ്ങി എല്ലാ ടീം അഗംങ്ങളുടെയും കൂട്ടായ 
പരിശ്രമത്തിന്റെ റിസല്‍ട്ടാണിത്‌. മലയാളിയായി 
ആ ടീമില്‍ ഞാന്‍ മാത്രമാണ്‌ ഉണ്ടായിരുന്നത്‌. 
അന്‍പത്‌ ടേക്കുകള്‍ വരെ മറ്റ്‌ ഹിന്ദി ആര്‍ 
ട്ടിസ്റ്റുകള്‍ക്കു വേണ്ടി എടുക്കേണ്ടി വന്നിട്ടുണ്ട്‌. 
കമല്‍ ഉദ്ദേശിച്ച ഇമോഷന്‍ സ്ക്രീനില്‍ el 
ഭിക്കുവാന്‍. ഇത്രയധികം ടേക്കുകള്‍ എടുക്കുക 
യെന്നത്‌ വിഷയമായിരുന്നില്ല. മുപ്പതു സെക്കന്റി 
ന്റെ പരസ്യത്തിനു പിന്നിലെ അദ്ധ്വാനം വളരെ 
വലുതാണ്‌. പരസ്യത്തിലെ ഓരോ വാക്കുകള്‍ 
ക്കും വിലയുണ്ട്‌. അത്‌ വളരെ ലളിതമായിക്കണം, 
ചെറുതായിരിക്കണം, പ്രേക്ഷകരെ ആകര്‍ഷിക്കു 
ന്നതായിരിക്കണം, നെറോലാക്കില്‍ ചുരുങ്ങിയ 
വാക്കുകള്‍ മാത്രമേയുള്ളു എന്നാല്‍ അത്‌ സൃഷ്ടി 
ക്കുന്ന ഇംപാക്ട വളരെ വലുതാണ്‌. സിനിമക്കൊ 
പും നില്‍ക്കുന്ന സാങ്കേതികവിദ്യയും ബഡ്ജറ്റുമാ 
ണ്‌ പരസ്യത്തിനുമുള്ളത്‌. ഈ പരസ്യത്തിലൂടെ 
ആളുകള്‍ എന്നെ തിരിച്ചറിയുന്നത്‌ പുതു അനു 
ഭവമാണ്‌ നല്‍കുന്നത്‌. 


A ഇഫെകടിവ്‌ ആഡ്കോം നവംബര്‍ 2017 


വിസ്മയ നടനങ്ങള്‍ 

അഭിനയത്തില്‍ അമ്പരപ്പിക്കുകയും വിസ്മയിപ്പി 
ക്കുകയും ചെയ്ത കലാകാരന്‍മാരാണ്‌ മമ്മൂട്ടിയും 
ലാലേട്ടനും എന്നാല്‍ ഒരാളെ പൂര്‍ണമായി അനുകരി 
ക്കുന്നതിനോട എനിക്ക്‌ താല്പര്യമില്ല. ഒരു അഭിനേ 
താവിന്‌ കഥാപാത്രത്തെ ഒന്നുകില്‍ തന്റെ ഉള്ളിലേക്ക്‌ 
ആവാഹിക്കാം അല്ലെങ്കില്‍ ആ കഥാപാത്രത്തിലേക്ക്‌ 
ആഴ്ന്നിറങ്ങാം. ഏതാണ്‌ വേണ്ടതെന്ന്‌ നമ്മളാണ്‌ തീ 
രുമാനിക്കേണ്ടത്‌. ജീവിതത്തിലും അഭിനയത്തിലും 
ഒരേ പോലെ സ്വാധീനിച്ച വ്യക്തി പ്രകാശ്‌ രാജ്‌ ആണ്‌. 
ഇരുവര്‍ ചെയ്യുന്നതിനു മുന്‍പേ ഞങ്ങള്‍ തമ്മില്‍ 
അറിയാം. ഒരു കലാകാരന്റെ ജനനം, വളര്‍ച്ച, വിജ 
യങ്ങള്‍, അംഗീകാരങ്ങള്‍, എന്നാല്‍ നേടിയതെല്ലാം 
നഷ്ടപ്പെട്ട ശൂന്യതയിലേക്ക്‌ എത്തപ്പെടേണ്ടിവരുന്ന 
ജീവിതാവസ്ഥ, എന്നാല്‍ വീഴ്ചകളില്‍ നിന്ന്‌ ഒരു 
ഫീനിക്സ്‌ പക്ഷിയെപ്പോലെ പറന്നുയര്‍ന്ന്‌ തനിക്ക്‌ 
നഷ്ടപ്പെട്ടതെല്ലാം നേടിയെടുത്തുകൊണ്ടുള്ള അദ്ദേഹ 
ത്തിന്റെ തിരിച്ചുവരവ്‌, അദ്ദേഹത്തിന്റെ സാമൂഹിക 
പ്രതിബദ്ധത, എന്തും നേടിയെടുക്കാന്‍ നമ്മുടെ ആത്മ 
വിശ്വാസം മാത്രം മതിയെന്ന വിശാലമായ കാഴ്ചപ്പാട്‌ 
ഇതിലൂടെയെല്ലാം പ്രകാള്‍ രാജ്‌ എന്ന നടന്‍ എന്നില്‍ 
നിറച്ചത്‌ വലിയൊരു പോസിറ്റീവ്‌ എനര്‍ജിയാണ്‌. 


ഒരു നടനെന്നതിലുപരി എനിക്ക്‌ ജേഷ്ഠസഹോദര 
നുതുല്യനാണ്‌ അദ്ദേഹം. ജൂനിയര്‍ എന്‍.ടി.ആറിന്റെ 
പെരുമാറ്റ ശൈലി അമ്പരിപ്പിക്കുന്നതാണ്‌. down to 
erath personality യാണ്‌ എപ്പോഴും സെറ്റിലും എല്ലാ 
സഹപ്രവര്‍ത്തകരോടും. 





മാറ്റങ്ങളുടെ ഭാവഭേദങ്ങള്‍ 

വ്യത്യസ്തമായ കഥാപാത്രങ്ങളെ ചെയ്യുക എന്നത്‌ 
അഭിനേതാവിനെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം വെല്ലുവിളി 
യാണ്‌. നായക കഥാപാത്രങ്ങളേക്കാള്‍ വില്ലന്‍ കഥാ 
പാത്രങ്ങളെ ജനങ്ങള്‍ ചിലപ്പോള്‍ സ്വീകരിക്കുകയും 
ഓര്‍ക്കുകയും ചെയ്യും. ഭാഷകള്‍ വ്യത്യാസപ്പെടുമ്പോഴും 
ഇതുപോലെ തന്നെയാണ്‌. മലയാള സിനിമയിലെ 
അഭിനയ ശൈലി ആയിരിക്കില്ല തമിഴിലും തെലുങ്കിലും, 
ഇതില്‍ നിന്നെല്ലാം തികച്ചും മാറ്റമുള്ള അനുഭവ 
മാണ്‌ ഹോളിവുഡിലുള്ളത്‌. ആക്ഷനുകള്‍ക്ക്‌ നമ്മള്‍ 
മലയാളികള്‍ അമിത പ്രാധാന്യം നല്‍കാറില്ല എന്നാല്‍ 
മറ്റ്‌ രണ്ടു ഭാഷകളില്‍ സംഭാഷണങ്ങള്‍ക്കൊപ്പം പ്ര 
ധാനപ്പെട്ടതാണ്‌ ബോഡി ലാഗ്വേജും ആക്ഷനുകളും . 
മറ്റ്‌ ഭാഷകളിലെ അഭിനയശൈലി മനസ്സിലാക്കിയത്‌ 
തുടര്‍ച്ചയായി തമിഴ്‌, തെലുങ്ക ചിത്രങ്ങള്‍ കണ്ടാണ്‌. എ 
ന്താണ്‌ സംവിധായകര്‍ നമ്മളില്‍ നിന്ന്‌ പ്രതീക്ഷി 
ക്കുന്നത്‌ അതു നല്‍കുക, നമ്മുടെ കഥാപാത്രത്തെ 
ഏറ്റവും മികച്ചതാക്കുക അത്‌ മാത്രമാണ്‌ അഭിനയ 
ജീവിതത്തില്‍ മുന്നോട്ട നയിക്കുന്ന ഘടകം. അവിടെ 
മുഴുനീള കഥാപാരതമായിരിക്കില്ല കഥാപാര്രത 
ത്തിന്റെ അവതരണ ശൈലിയാണ്‌ അവിടെ പ്രതിഫ 
ലിക്കുക. ഇപ്പോഴും ലേലത്തിലെ സോമന്‍ ചേട്ടനെ 
നാം ഓര്‍മിക്കുന്നു. തേന്മാവിന്‍ കൊമ്പത്തിലെ പപ്പു 
ചേട്ടനെയും. ഇതെല്ലാം കഥാപാത്രത്തിന്റെ ശക്തിയാണ്‌ 
നമുക്ക്‌ കാണിച്ച്‌ തരുന്നത്‌. 


മലയാളത്തിന്റെ മാധുര്യം 

നീണ്ട ഇടവേളയ്ക്കു ശേഷം നടന്‍ ദിലീപാണ്‌ 
കമ്മത്ത്‌ & കമ്മത്ത്‌ (2013)ലൂടെ എന്നെ തിരിച്ച്‌ വിളിച്ച 
ത്‌. തുടര്‍ന്ന്‌ സൌണ്ട്‌ തോമയും ചെയ്തു. പിന്നീട്‌ ലാല്‍ 
ജോസ്‌ സാറിന്റെ പുള്ളിപ്പുലികളും ആട്ടിന്‍കുട്ടിയിലേ 
ക്ക്‌ എത്തിയത്‌. (2013) വളരെ വ്യത്യസ്തമായ ഒരനു 
ഭവമായിരുന്നു ഈ സിനിമ. വളരെ ആസ്വദിച്ചു ചെയ്ത 
ചിത്രവുമായിരുന്നു. ഇനി സ്വപ്നമായി മനസ്സിലുള്ളത്‌ 
രഞ്ജിത്‌ സാര്‍, അഞ്ജലി മേനോന്‍, സൌബിന്‍, 
അന്‍വര്‍ റഷീദ്‌ എന്നിവരോടൊപ്പവും വര്‍ക്ക്‌ 
ചെയ്യണം എന്ന ആഗ്രഹമാണ്‌. കാമ്പുള്ള കഥാപാത്ര 
ങ്ങളിലൂടെ മലയാളത്തില്‍ സജീവമാകാനാണ്‌ ഇഷ്ടം 


സ്വപ്നങ്ങള്‍ക്കപ്പുറം 

ചെയ്ത എല്ലാ റോളുകളും (രീം റോള്‍സാണ്‌. 
ഓരോ കഥാപാത്രങ്ങളും പുതുമയാര്‍ന്നതാണ്‌. ഏതു 
ഭാഷയിലായാലും ഓരോ സിനിമയും ആസ്വദിക്കുക. 
സംവിധായകന്‍ ആഗ്രഹിക്കുന്ന രീതിയില്‍ എന്റെ 
കഥാപാത്രത്തെ മികവുറ്റതാക്കുക എന്നതിനാണ്‌ പ്രാ 
ധാന്യം നല്‍കുന്നത്‌. കലാകാരന്‍മാരെ വളരെയധികം 
സ്നേഹിക്കുന്ന ഒരു ജനതയാണ്‌ മറ്റു രണ്ടു ഭാഷക 
ളിലും ഉള്ളത്‌. തമിഴിലായാലും തെലുങ്കിലായാലും 
നമ്മളെ അവരില്‍ ഒരാളായി അവര്‍ കാണുന്നു. ഒത്തിരി 
സന്തോഷം നല്‍കുന്ന കാര്യമാണ്‌. 


പുതിയ സിനിമകള്‍ 

ഈ വര്‍ഷം വളരെ ഹാപ്പിയാണ്‌ ഒന്‍പതോളം സി 
നിമകളാണ്‌ റിലീസാകാനുള്ളത്‌. തെലുങ്കില്‍ സജീ 
വമായി പോകുന്നു. ബോബി സംവിധാനം ചെയ്യുന്ന 
ജയ്‌ ലവ്‌ കുഷ (ജൂ.എന്‍ടിആര്‍) വന്‍ വിജയമാണ്‌ 
നേടിയത്‌. രാഹുല്‍ സംവിധാനം ചെയ്യുന്ന ടാക്സി 
വാല(വിജയ്‌ ദേവര്‍കൊണ്ട.) ചന്ദമാമ രാവെ രക്ഷാ 
ധര്‍മ്മയുടെ ചിത്രം (നവീന്‍ ചന്ദ്ര). കന്നടയില്‍ 
സൂപ്പര്‍ ഹിറ്റായ ക്രിക്ക്‌ പാര്‍ട്ടി എന്ന ചിത്രത്തിന്റെ 


റീമേക്ക്‌, ചരണ്‍ സംവിധാനം ചെയ്യുന്ന ചിത്രം 
(നിഖില്‍). സാഞ്ചന അനില്‍ എന്ന പുതിയ സം 
വിധായകയുടെ രാജ ഗഡു എന്ന സിനിമയും. 
ഒപ്പം ലക്ഷമികാന്തിന്റെ ലവ്‌ അദര്‍ എന്ന ചിത്രം. 
നവംബര്‍, ജനുവരിയിലുമായി റിലീസിനൊരു 
ങ്ങുന്നു. ദില്‍ രാജ്‌ നിര്‍മ്മിച്ച്‌ സതീഷ്‌ സംവി 
ധാനം ചെയ്ത അവസാന വര്‍ഷം നാഷണല്‍ 
അവാര്‍ഡ്‌ നേടിയ ശതമനം ഭവതി എന്നീ ചിത്ര 
ത്തിലും പ്രധാന വേഷം ചെയ്തിരുന്നു. 


ഒരുമയുടെ കൂടാരം 

കുടുംബത്തിന്റെ പൂര്‍ണമായ പിന്തുണയും 
പ്രോത്സാഹനവുമാണ്‌ എന്റെ വിജയങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
പിന്നിലെ ഉര്‍ജ്ജം. ബാപ്പ റഷീദിനും ഉമ്മ 
അയ്ഷക്കും ഏറ്റവും ഇളയമകനാണ്‌ ഞാന്‍. 
എന്റെ സ്വപ്നങ്ങള്‍ക്കൊപ്പം നടന്നത്‌ മൂത്ത 
സഹോദരന്‍ ഷിബുവാണ്‌. മൂത്ത സഹോദരി ഷെർ 
ഷര്‍ എന്നിവരാണ്‌ എപ്പോഴും എന്റെ ആദ്യ ആരാ 
DAB. കുവൈറ്റ്‌ എയര്‍വെയ്സില്‍ ഫസ്റ്റ്‌ ക്ലാസ്‌ ക്യാ 
ബിന്‍ ക്രൂ ആയിരുന്ന പ്രീതിയാണ്‌ ഭാര്യ. ഭരത 
നാട്യം ക്ലാസ്സിക്കല്‍ നര്‍ത്തകിക്കൂടിയാണ്‌ പ്രീതി. 
ഒപ്പം ഇന്റര്‍നാഷ്ണല്‍ ലൈസന്‍സഡ്‌ സുംമ്പാ 
DMSR കൂടിയാണ്‌. എന്റെ സിനിമകളുടെ 
ആരാധകരും വിമര്‍ശകരും എന്റെ കുടും 
ബാംഗങ്ങള്‍ തന്നെയാണ്‌. മകള്‍, മുസ്ക്കാന്‍ ശീമാ 
ടിയുടെ ഫാഷന്‍ ഷോയിലൂടെ റാംപില്‍ ചു 
വടുവച്ചിരിക്കുകയാണ്‌. അഭിനയത്തേക്കാള്‍ അധി 
കമായി മോള്‍ സ്റ്റേജിനെ ഇഷ്ടപ്പെടുന്നു. ഭാവി 
യില്‍ അഭിനയത്തിലേക്ക്‌ വരണമോയെന്നത്‌ മോ 
ളുടെ ചോയ്സാണ്‌. മോളുടെ സ്വപ്നങ്ങള്‍ക്കൊപ്പം 
നില്‍ക്കുക എന്നതാണ്‌ ഞങ്ങളുടെ ഇഷ്ടം. e 


സോളി മാത്യു 





കുടുംബത്തോടൊപ്പം 
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JOHNNIE WALKER 


KEEP WALKI! 


ദ്യം എന്നാല്‍ പൊതുവായി “ആല്‍ക്കഹോശ്‌ 
ആണ്‌. ആല്‍ക്കഹോള്‍ എന്ന പദത്തിന്റെ ഉത്ഭവം 
അറബിക്‌ പദമായ Al- Kohl ല്‍ നിന്നാണ്‌. ഇതില്‍ 
വിസ്കി അതായത്‌, സലിംകുമാര്‍ പറയുന്ന പോ 
ലെ ബാര്‍ളി വെള്ളം, ബാറിലെ വെള്ളം. ശരിയാണ്‌ 
ബാര്‍ളി വാറ്റിയത്‌ സ്കോട്ടലന്റുകാരന്റെ പരമ്പരാ 
ഗത വിസ്കിയാണ്‌ സ്‌കോച്ച്‌. ഭരണിയില്‍ 5, 6 
കൊല്ലം വെച്ച്‌ പഴകിയത്‌. അമേരിക്കയില്‍ ഇത്‌ 
ചോളത്തില്‍ നിന്നു വാറ്റാറുണ്ട്‌. 


വിസ്കിയെപ്പറ്റിയറിയണമെങ്കില്‍ ആദ്യം സ്‌ 
കോട്ലന്‍ഡിനെ അറിയണം. 15-90 നൂറ്റാണ്ടി 
ലാണ്‌ സ്കോട്ലന്‍ഡിലെ വിസ്കിയുടെ ചരിത്രം 
ആരംഭിക്കുന്നത്‌. ആദ്യം ക്രിസ്ത്യന്‍ സന്യാസി 
മഠങ്ങള്‍ കേന്ദ്രീകരിച്ച്‌ അവര്‍ക്കും മെഡിക്കല്‍ 
ആവശ്യങ്ങള്‍ക്കും മാത്രം ഉണ്ടാക്കിയ മദ്യം പി 


ന്നീട്‌ പൊതുജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ലഭ്യമായി തുട 
ങ്ങിയതിന്‌ ഇംഗ്ലീഷ രാജാവ്‌ ഹെന്‍റി എട്ടാമനു 
നന്ദി പറയണം. 1541 യോടുകൂടി ക്രിസ്ത്യന്‍ 
സഭകളുടെയും മഠങ്ങളുടെയും സ്വത്തുക്കള്‍ 
കണ്ടുകെട്ടി പിരിച്ചുവിട്ടപ്പോള്‍ വിസ്കി നിര്‍മാ 
ണം സന്യാസിമാരുടെ ജീവനോപാധിയായി മാറി, 
അത്‌ സാധാരണ ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ലഭ്യമായി. മദ്യനി 
രോധനത്തിനായി മുറവിളികൂട്ടുന്ന കേരളത്തിലെ 
ചിലരോട്‌ ഒന്നേ പറയാനുള്ളു, സ്മരണ വേണം 
സ്മരണ. 1725 ലെ ഇംഗ്ലീഷ്‌ മാള്‍ട ടാക്‌സ്‌ 
സ്കോട്ലന്‍ഡിലെ മിക്ക ഡിസ്റ്റിലറിയും ന 
ഷ്യത്തിലോ അടച്ചുപൂട്ടലിലോ എത്തിച്ചു. നി 
യമപരമായ ഡിസ്റ്റിലറികളുടെ എണ്ണം 50003 
നിന്ന്‌ എട്ടിലേക്ക്‌ എത്തി. ബാക്കി മിക്കതും 
അനധികൃത ഡിസ്റ്റിലറികളായി പ്രവര്‍ത്തനം 
തുടര്‍ന്നു. ജനങ്ങള്‍ അക്ഷരാര്‍ഥത്തില്‍ കളളവാ 
റ്റു തുടങ്ങി. കൂടാതെ ശവപ്പെട്ടികളിലും 
മരപ്പൊത്തുകളിലെ അറകളിലും ഇത്‌ സൂക്ഷിച്ചു 


മദ്യപാനം ആരോഗ്യത്തിന്‌ ഹാനികരം 
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Origin 


അങ്ങനെയാണ്‌ മര വീപ്പകളിലെ രുചി വൃത്യാസവും പഴക്കത്തിന്റെ 
ഗുണവും കണ്ടുപിടിക്കപ്പെട്ടത്‌. വിസ്കിക്ക്‌ പ്രായം കൂടുംതോറും 
വിലയും കൂടും. ഒരു ധാന്യത്തില്‍ നിന്നുമാത്രം നിര്‍മിക്കുന്നവയെ സിംഗിള്‍ 
മാൾട്ട്‌ എന്നും ഒരേ വീപ്പയില്‍ നിന്നുള്ളവയെ സിംഗിള്‍ കാസ്ക എന്നും, 
ഒരേ തരം സിംഗിള്‍ മാള്‍ട്ട വിസ്കി, എന്നാല്‍ വിവിധ ഡിസ്റ്റിലറി 
കളില്‍ നിര്‍മിക്കുന്നവയെ ബ്ലെന്‍ഡ്‌ മാള്‍ട്ട എന്നും, (ജോണി വാക്കര്‍ ഗ്രീന്‍ 
ലേബല്‍), വിവിധ വിസ്കികളുടെ മികസ്ചറിനെ ബ്ലെന്‍ഡഡ്‌ വിസ്കി (ജോ 
ണി വാക്കര്‍ ബ്ലാക്ക്‌ ലേബല്‍, ബ്ലൂ ലേബല്‍) എന്നും വിളിക്കുന്നു. 


നമ്മള്‍ മലബാര്‍ കൊച്ചിന്‍ തിരുവിതാംകൂര്‍ എന്ന്‌ തിരിച്ചിരിക്കുന്നതുപോ 
ലെ സ്കോച്ചുകളുടെ സ്കോട്ടലന്‍ഡിനെ ആറായി തിരിച്ചിട്ടുണ്ട്‌, ഇത്‌ ഭൂഗ്ര 
കൃതി അനുസരിച്ചല്ല ലഭ്യമാകുന്ന വെള്ളത്തിന്റെ അടിസ്ഥാനത്തിലാണീ 
തരം തിരിവ്‌. സ്പേസൈഡ്‌ (ഗ്ലെന്‍ഫെടിഷ്‌, സ്കോട്ലന്‍ഡിലെ തന്നെ 
ഏറ്റവും പഴക്കമുള്ള ഷിവാസ്‌ റീഗല്‍ ഡിസ്റ്റിലറിയും ഇവിടെയാണ്‌), 
ഹൈലാന്‍ഡ്‌ (ഗ്ലേന്‍മോറാഞ്ചി,ടോംലിന്‍), ഐലന്‍ഡ്‌ (ജുറ), DE 
(കോള്‍ല, HGW), ഇതു രണ്ടും പ്രധാനമായും ജോണി വാക്കറില്‍ ബ്ലെന്‍ഡ്‌ 
ചെയ്യാനാണ്‌ ഉപയോഗിക്കുന്നത്‌) ലോ ലാന്‍ഡ്‌ (ഗ്ലെന്‍കിന്‍ച്ചേ), കാംബെല്‍ 
ടനണ്‍ (ഗ്ലെന്‍ സ്കോട്ടിയ) എന്നിങ്ങനെ. ഇതില്‍ സ്‌ പേസൈഡ്‌, 
ഹൈലാന്‍ഡ്‌ എന്നീ ഏരിയയിലാണ്‌ കൂടുതല്‍ ഡിസ്റ്റില്ലറികള്‍ 
ഉള്ളത്‌. പിന്നീടുള്ള തരം തിരിവ്‌ അവിടെ നിര്‍മിക്കുന്ന മദൃത്തിന്റെ 
ഫ്ളേവര്‍/ രുചി അനുസരിച്ചാണ്‌, അത്‌ സ്വീറ്റ്‌, ഫ്രൂട്ടി, നട്ടി, ഡ്രൈ 
ഫൂട്ട്‌, സ്‌പൈസി, ഓക്ക്‌ വുഡ്‌, LOOMI തുടങ്ങിയ രുചിക 
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ളിലുണ്ട്‌. ഫ്രോയിഗിനെ “പാവങ്ങളുടെ ബ്ലൂലേബല്‍' 


എന്ന്‌ വിളിക്കാം. ചെറിയൊരു വിസ്കി കമ്പ 
നി എങ്ങനെയാണ്‌ ഉയര്‍ച്ചയുടെ ആഗോളചിഹമായി മാറി 
യത്‌? സ്കോട്ടിഷ്‌ ജഡ്ജിയായ ലോര്‍ഡ്‌ കൊക്ക്‌ബേര്‍ന്‍ 
ചോദിച്ചതുപോലെ “വിസ്കി പിശാചാണ്‌” പക്ഷെ പി 
ശാചിനെങ്ങനെയാണ്‌ ഇത്രയധികം ആരാധകരുണ്ടായ 
ത്‌? തീ നിറമുള്ള ആശ്വാസം, ജോണി വാക്കര്‍. 


ഒരു ലോക്കല്‍ കര്‍ഷകന്റെ മകനായ ജോണ്‍ 
വാക്കര്‍ എന്ന യുവാവ്‌ 1819ല്‍ സ്കോട്ലന്‍ഡിലെ 
അയര്‍ഷയര്‍ എന്ന ടൌണില്‍ ഒരു ചെറിയ ജനറല്‍ 
സ്റ്റോര്‍ തുടങ്ങി. പലചരക്ക്‌ വസ്തുക്കളുടെ കൂടെ 
വാക്കര്‍ വൈനുകളും മദ്യങ്ങളും അയാള്‍ 
തന്നെ ഉണ്ടാക്കിയ വിസ്കികളും വിറ്റിരുന്നു. 
വാക്കറുടെ മുതല്‍മുടക്ക്‌ വളരെ ചെറിയതും 
ബിസിനസ്‌ ചുരുങ്ങിയതുമായിരുന്നു. എന്നാല്‍ അയര്‍ 
ഷയറില്‍ കച്ചവടം പൊടിപൊടിച്ചിരുന്നുതാനും. ആദ്യ 
ത്തെ മുപ്പതുവര്‍ഷം തട്ടും തടവുമില്ലാതെ കച്ചവടം തുടര്‍ 
ന്നുവെങ്കിലും വലിയ കോളിളക്കങ്ങളൊന്നുമുണ്ടായില്ല. 
വരാന്‍ പോകുന്ന നല്ലകാലത്തെക്കുറിച്ച അയാള്‍ക്കും 
യാതൊരു രൂപവുമുണ്ടായിരുന്നില്ല. 1852ല്‍ ഉണ്ടായ വെള്ള 
പ്പൊക്കം വാക്കറെ തകര്‍ത്തുകളഞ്ഞു. അയാള്‍ക്ക്‌ എല്ലാം 
നഷ്ടപ്പെട്ടു. ഇന്‍ഷുറന്‍സ്‌ ഒന്നും ഉണ്ടായിരുന്നതുമില്ല. 
എന്നാല്‍ അയര്‍ഷയര്‍ ബന്ധം അയാളെ തുണച്ചു, പതി 
യെ ബിസിനസ്‌ തിരിച്ചുപിടിച്ചു. സാവധാനം മകന്‍ 
അലക്‌സാണ്ടറെ ബിസിനസിലേയ്ക്ക്‌ കൊണ്ടുവന്നു. 
ഇതായിരുന്നു കഥയിലെ വഴിത്തിരിവ്‌. കുപ്പികളില്‍ അ 
21003 പേരാണെങ്കിലും മകനാണ്‌ ഈ അമൃതിനെ 
ആഗോളതലത്തിലെത്തിച്ചത്‌. അലക്സാണ്ടര്‍ ബിസിന 
സില്‍ പങ്കുചേര്‍ന്നപ്പോള്‍ കമ്പനി വരുമാനത്തിന്റെ ചെറി 
യൊരംശം മാത്രമായിരുന്നു വിസ്കിയുടേത്‌. എന്നാല്‍ 
നാലുദശാബ്ദം കഴിഞ്ഞ്‌ തന്റെ രണ്ടു മക്കളെ വാക്കറുടെ 
ഓള്‍ഡ്‌ ഹൈലാന്‍ഡ്‌ വിസ്കി ഏല്‍പ്പിച്ച അലകസാ 
ണ്ടര്‍ മരിക്കുമ്പോള്‍ സ്‌കോച്ച്‌ വിസ്കിയുടെ ലോക 
ത്തിലെതന്നെ ഏറ്റവും വലിയ നിര്‍മ്മാതാക്കളായി 
അവര്‍ മാറിയിരുന്നു. ഒരു ആഗോള (ബാന്‍ഡിന്റെ 
ജനനമായിരുന്നു അത്‌. ജോണി വാക്കര്‍. അലകസാ 


= ene വാക്കര്‍, അഡ്വഞ്ചര്‍ മെര്‍ച്ചന്റ്‌ ബിസിനസ്‌ എന്ന 
സംഘത്തില്‍ അംഗമായിരുന്നു. 


എല്ലാ സ്‌കോട്ടിഷ്‌ 
വ്യവസായികളെയും കപ്പലുടമകളെയും സൂര്യന 


"നത തമിക്കാത്ത ഒരു സാരമാജ്യവുമായി ബന്ധി 


പിച്ചിരുന്നത്‌ ഈ സംഘമാണ്‌. കമ്പനിയുടെ വൃ 








വസ്ഥകള്‍ വളരെ ലളിതമായിരുന്നു കപ്പലുകള്‍ അവ 
രുടെ ലോക യാത്രകളില്‍ ചരക്കുകള്‍ കൊണ്ടുപോകും, 
അതില്‍ നിന്ന്‌ കമ്മീഷന്‍ എടുക്കും, ബാക്കിവരുന്ന 
ലാഭം കച്ചവടക്കാരില്‍ തിരികെയെത്തിക്കും. വാക്കറുടെ 
വിസ്കി അങ്ങനെ ബ്രിട്ടീഷ സാഗ്രാജ്യത്തിന്റെ വാ 
ണിജ്യ പാതകളിലൂടെയെല്ലാം സഞ്ചരിച്ചു. എന്നാല്‍ 
സ്വന്തമായി ഒരു പേരുണ്ടാകണമെങ്കില്‍ തൊട്ടരികിലുളള 
മറ്റൊരു കച്ചവടസ്ഥലം പിടിച്ചടക്കിയേ മതിയാവൂ എന്ന്‌ 
വാക്കര്‍ മനസിലാക്കി. 1880ല്‍ അയാള്‍ ലണ്ടനില്‍ 
ഓഫീസുകള്‍ തുറക്കുകയും കമ്പനിയുടെ ആദ്യബ്രാന്‍ 
ഡ്‌ അംബാസഡറാവുകയും ചെയ്തു. വ്യക്തിഗത 
പരസ്യത്തിന്റെ പ്രാധാന്യം അദ്ദേഹം അന്നേ മന 
സിലാക്കിയിരുന്നു. രാജകുടുംബവും വലിയ സമ്പ 
(MOJO മാരധ്രമുപയോഗിക്കുന്ന തരം തുറന്ന വണ്ടി 
യില്‍ അദ്ദേഹം ചുറ്റിനടന്നു. മികച്ച രണ്ടു കുതിര 
കളാണ്‌ വണ്ടി വലിച്ചിരുന്നത്‌. ഇത്‌ ആളുകളുടെ 
ശ്രദ്ധയാകര്‍ഷിക്കുകയും വില്‍പ്പന കൂട്ടുകയും ചെയ്തു. 
വാക്കര്‍ തന്നെയാണ്‌ ജോണിവാക്കറിന്റെ പ്രത്യേ 
കതയായ ചതുരത്തിലുള്ള കുപ്പിയും 24ഡിഗ്രി 
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Origin 


ചരിവില്‍ കൃത്യമായി ഒട്ടിച്ച തനതായ സ്റ്റിക്കറും രൂപകല്‍പ്പന 
ചെയ്തത്‌. ചതുരാകൃതി കാരണം ഒരു ഷെല്‍ഫില്‍ കൂടുതല്‍ 
കുപ്പികള്‍ അടുക്കാന്‍ സാധിച്ചു. ലോഗോ പതിച്ചിരുന്ന ആംഗിള്‍ 
ആളുകളുടെ ശ്രദ്ധയാകര്‍ഷിച്ചു. (പിന്നീട അമേരിക്കയില്‍ നി 
രോധനമുണ്ടായിരുന്ന കാലത്ത്‌ കുപ്പിയുടെ ചതുരാകൃതി ഇത്‌ 
കടത്തിക്കൊണ്ട്‌ പോകാന്‍ സഹായകമായി ഉള്ളുതുരന്നുനീക്കിയ 
ഒരു റൊട്ടിക്കുള്ളില്‍ ഈ കുപ്പി സുഖമായി ഒളിപ്പിക്കാനാ 
കുമായിരുന്നു) 1889ല്‍ വാക്കര്‍ മരിച്ചു. എന്നാല്‍ അദ്ദേഹത്തിന്റെ 
മക്കളും മറ്റൊരു അയര്‍ഷയര്‍ സ്വദേശിയായ ജെയിംസ്‌ 
സ്റ്റീവന്‍സണും ചേര്‍ന്ന്‌ തുടര്‍ന്നുള്ള അരനൂറ്റാണ്ട്‌ കമ്പനി ന 
ടത്തി. 


1908ലാണ്‌ പ്രമുഖ കലാകാരനായ ടോം ്രൌണിനെ 
ഒരു പോസ്റ്റര്‍ രൂപകല്‍പ്പന ചെയ്യാന്‍ ഉടമകള്‍ സമീപിച്ചത്‌. ഒരു ഉച്ച 
ഭക്ഷണത്തിനിടെ വളരെക്കുറച്ചു വരകള്‍ കൊണ്ട്‌ ബ്രൌണ്‍ പരസ്യ 
കലയിലെ എക്കാലത്തെയും മികച്ച ആ ചിത്രം മെനഞ്ഞെ 
ടുത്തു. “നടക്കുന്ന മനുഷ്യന്‍ ഒരു പ്രധാന സംഭവമായിരുന്നു'വിസ്കി 
ചരിത്രകാരനായ കെവിന്‍ കൊസാര്‍ പറഞ്ഞു. മറ്റു സ്കോച്ച്‌ 
നിര്‍മ്മാതാക്കളില്‍ നിന്ന്‌ വാക്കറെ അത്‌ വേറിട്ട നിറുത്തി. 
മറ്റുള്ള M കോച്ചുകള്‍ എല്ലാം തന്നെ പാവാടയുടുത്ത 
താടിക്കാര്‍ ബാഗ്‌ പൈപ്പ്‌ വായിക്കുന്ന ചിത 
മാണ്‌ കൂടുതലായി ഉപയോഗിച്ചിരുന്നത്‌. ഇവയേക്കാളെറെ പരിചി 
തമായിത്തീര്‍ന്നു “നടക്കുന്ന മനുഷ്യന്‍”. നടക്കുന്ന മനുഷ്യന്‍ സ്‌ 
കോട്ടിഷ അല്ല, ഇംഗ്ലീഷ്‌ ആയിരുന്നു. കയ്യിലുള്ള കണ്ണട അയാള്‍ 
വിദ്യാസമ്പന്നനാണെന്ന്‌ സൂചിപ്പിച്ചു. കയ്യിലൊരു വാക്കിംഗ്‌ 
സ്റ്റിക്കും തലയില്‍ തൊപ്പിയുമുണ്ട്‌, അയാള്‍ പരിഷ്കാരിയാണ്‌, 
കുഴലൂത്തുകാരന്‍ പരിഷ്കൃതനായ സ്‌കോട്ട അല്ല, അയാള്‍ 
ഒരു ജെന്റില്‍മാനാണ്‌. ഇരുപതാം നൂറ്റാണ്ടായപ്പോഴേയ്ക്കും 
സ്ഥാപനത്തിനു എല്ലാം ഉണ്ടായി. തഴച്ചുവളരുന്ന ബിസിനസ്‌, 
വിജയകരമായ ഒരു ഐക്കണ്‍, പുതിയ വ്യാപാരകേന്ദ്രങ്ങള്‍. അപ്പോ 
ഴാണ്‌ ഒന്നാം ലോകമഹായുദ്ധമുണ്ടായത്‌. ലോകത്താകമാനം 
ബിസിനസുകള്‍ പതിയെയായി. 1925 ആയപ്പോള്‍ ജോണ്‍ 
വാക്കറും മക്കളും ഡിസ്റ്റിലേഴ്‌സ്‌ കമ്പനി എന്ന സ്ഥാപനവുമായി 
സഖ്യത്തിലാകേണ്ടിവന്നു. യുദ്ധത്തിനുശേഷം കമ്പനികള്‍ പര 
സ്പരം താങ്ങാവുന്നത്‌ സാധാരണയായിരുന്നു. വ്യവസായം 
ചുരുങ്ങിയ അക്കാലത്ത്‌ പിടിച്ചുനില്‍ക്കാന്‍ ഒരു കൂട്ടാളി ഉണ്ടാ 
വുന്നത്‌ ബുദ്ധിപരമായി കരുതിയിരുന്നു. രണ്ടാം ലോകമ 
ഹായുദ്ധമായിരുന്നു അടുത്ത കൊടുങ്കാറ്റ്‌. എന്നാല്‍ അതിനു 
ശേഷം പടിഞ്ഞാറന്‍ രാജ്യങ്ങളിലും മറ്റിടങ്ങളിലും വലിയ വളര്‍ച്ചയു 
ണ്ടായി. ജോണി വാക്കര്‍ യു എസ്‌ മാര്‍ക്കറ്റില്‍ പ്രവേശിച്ചു. വിജയി 
കളായ പുരുഷന്മാരെ ലക്ഷ്യമിട്ട മാസികകളില്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ 
പതിച്ചു. എന്നാല്‍ അതോടൊപ്പം കമ്പനി പുതിയ വിപണികളും 
കണ്ടെത്തി. ജപ്പാനില്‍ ആളുകള്‍ ജോണി വാക്കര്‍ ബ്ലാക്ക്‌ ലേബ 
ലിന്‌ വേണ്ടി അടക്കാനാവാത്ത ദാഹം കൊണ്ട്‌ നടക്കാന്‍ 
തുടങ്ങി. രണ്ടാംലോകമഹായുദ്ധത്തിന്റെ മറ്റൊരു വിജയമാ 
യിരുന്നു അത്‌. അമേരിക്കയിലാകട്ടെ ജോണി വാക്കര്‍ സിനി 
മകളില്‍ പോലും പ്രത്ൃക്ഷപ്പെട്ടുതുടങ്ങി. (ബ്ലേഡ്‌ റണ്ണര്‍ റെയി 
റ്റേഴ്സ്‌ ഓഫ്‌ ദ ലോസ്റ്റ്‌ ആര്‍ക്ക്‌) പതിയെ ജോണിവാക്കര്‍ 
ഒരു മദ്യത്തിലുപരി ഒരു സാംസ്കാരികചിഹമായി മാറുക 
യായിരുന്നു. 


1986ല്‍ ഐറിഷ്‌ (്രൂവറിയായ ഗിന്നസ്‌ ഡിസ്റ്റിലേഴ്‌സ്‌ 
കമ്പനി വാങ്ങി. പതിനൊന്നു വര്‍ഷത്തിനുശേഷം അത്‌ ഗ്രാന്‍ഡ്‌ 
മെട്രോപ്പോളിറ്റനുമായി ചേര്‍ന്ന്‌ ഇന്നത്തെ ജോണി വാക്കര്‍ 
ഉടമയായ ഡിയെഗോ ഉണ്ടായി. മറ്റേതൊരു രാജ്യത്തെക്കാളും 
കൂടുതല്‍ വിസ്കി ഉപയോക്താക്കളുള്ള രാജ്യമാണ്‌ ഇന്ത്യ. € 


സിയ വെട്ടിക്കല്‍ 
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| n this era of digitalisation, even advertisements have gone a step ahead. The role of traditional ads has diminished and digital 
ads are the ones which alters the customer behaviour. With internet and smartphones consuming majority of our time, the digital 
platforms offer a very productive ground to sell out the product. We knowingly or unknowingly get influenced by these digital ads. 
Being in an active platform online advertising is a very up-to-date field with many new experiments and success rates. The goal set 
ahead by any company or product could easily garnish enough responses through digital ads than traditional forms of advertising 
in print. Digitisation of advertising has also influenced the ads in print media.The style, language and layout have changed over 
time and there is a unique style to the ads in all medium. Digital ads in the online world is of more compact quality. It sells through 
a simple catchy strip or pop with attractive style presentation. 


Beyond marketing, these ads also influence the consumer behaviour on a larger scale. Being bombarded with ads of different forms, 
it gradually becomes a part of our life. We are unknowingly captured by these ads into the web of their markets and products. But 
there are also other nuances to the influence and advantages of digital ads. 
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On a survey conducted by True Code, we can easily conclude 
on the fact that these online ads are not receiving much attention 
as it believed. Though we are influenced by digital ads we don't 
really absorb the ad as it is. We are just stroked by the sight of 
the video or picture. In any online platforms, people are not really 
looking out for ads . They are forced into these ads, this doesn't 
capture their attention. An advertisement on any digital platform 
is actually only a road to consumers. Their attention is still not 
captured because of the enormous information loaded to them 
at one click. Also, a movable ad is more appealing to customers 
than any still or wordings. Even though words are powerful and 
a picture is worth a 1000 words, nothing is as attention seeking, 
influential and long lasting as a motion advertisement. It leaves 
an impact among the viewers and a well shot motion ad could 
make the viewers stay on to it for a minute. 


When it comes to the shape and structure of these online ads, 
the most traditional form - rectangular forms are the ones which 
are preferred by a majority. People find banners, stripes and 
pop-ups annoying than rectangular ads. Also on the other hand 
sponsored ads and keyword advertising are preferred over 
strips or pop-ups. Pop-ups and scrapers are distracting at the 
same time even though they get on to the customers. So it is 
preferred to depend more on simple ad formats if ever to reach 
the desired target population. It is also found that most pop-ups, 
or scraper type ads are not interesting to the people. 


Even in this digital world, TV commercials are considered more 
persuading. On the study conducted a vast population is still 
influenced by TV commercials. Online digital platforms is one 
another medium of increased viewership. Online platforms and 
TV have played a crucial role in marketing and shaping the 
buying behaviour of the customers. 


According to True Code, a very large population is attracted to 
shop and to the digital ads on the onset of discounts and offers 
offered to products. This alters the buying behaviour of custom- 
ers and more than 64% of the population agrees it. This trend 
has made people to purchase beyond their earning limit and 
the string behind this lies with attractive advertising. A digital 
ad with word "discount " is more attractive to the customers. 
This changes not only market trends but customer satisfaction 
levels as well. 


With all age groups that are active on social media and online 
platforms, these digital ads could also become a nuisance. Live 
streaming and downloads are hindered to a large extent. People 
find ads on YouTube more annoying than any other social media 
platforms - says True Code MD. The inability to skip certain ads 
are frustrating than influencing. Also nobody is patient to spend 
even / seconds on an ad on YouTube unless it has gone viral. 
People just watch to skip it, no content captured the attention as 
the focus is on the video you are awaiting to get played. Content 
Is never given importance and content could rarely influence 
beyond the attractiveness it offers. 


So in this digital ad era, we could easily say that it has enormous 
pros and cons. The influence also can go either way. It is impor- 
tant to think logically before blindly getting influenced through 
ads. On a general scale, these ads are annoying after a limit. 






v Survey 





1. Do you pay attention to online advertising? 


500 responses 





അട 
ത്വം 


2 Sometimes 





2. What type of advertisements would you prefer the most in a website? 
900 responses - 





® Movable Ads 
(Video / Audio / Visual / Animation) 


& Immovable Ads (Stills with static picture 
and a font giving details) 





3. Advertising is beneficial to consumers because it provides important information 
about goods and services. To what extent do you agree to this statement? 


900 responses 





4. Which kind of ads do you click the most? 
900 responses 


& Rectangular banner 
& Scraper (Vertical) 
& Sponsored Ads 

& Pop-ups 

@® Keyword Advertising 
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5. What types of advertisements are most influential over your buying behavior? 
900 responses 






Online Adverts 
52 (38.8%) 








അ Radio Advts 

അ TV Advts 

& Newspaper and Magazine Advts 
അ Online Advts 


6. Do you think your purchase behavior is influenced by digital ads’ word of 
persuasion like ‘shop now’, ‘discount offer’, ‘apply now’ etc? 


900 responses 





7. What attracts you the most in digital ads? 
900 responses 









Discount offer 
Animations/Gra.. 


8. What digital platform irritates you the most with the ads? 
500 responses 










dE Facebook 
& YouTube 


d& Twitter 
Es Instagram 
pe. E Commerce sites 


J Others 
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9, Do you watch the content of the YouTube ads without 
skipping them? 
500 responses 


40 He 
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10. Do you watch YouTube ads at least for 7 seconds before 
skipping? 
900 responses 





11. Have you ever noticed the banner ads on YouTube, and 
may be spend a minute to go through it? 


900 responses 





12. Were you ever curious to go through a Facebook banner 
ad? 


900 responses 
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ജോഷി ജോര്‍ജ്‌ 
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വിസ്മയങ്ങള്‍ വേണ്ടുവോളം ഒരുക്കിയ (പസിദ്ധീകരണങ്ങളുടെ വിടവാങ്ങലുകള്‍! 
പ്രതലോകത്തെ ഒളിയമ്പുകള്‍! പ(തസ്ഥാപനങ്ങളിലെ ഇടനാഴികളിൽ രുപം കൊണ്ട 
കൊടുങ്കാറുകള്‍! കടലാസ്‌ യുദ്ധങ്ങള്‍! ഉഗ്രരപതാപികളായ പ്രതാധിപന്മാരുടെ 
വീരകഥകള്‍, കുതികാല്‍ വെട്ടല്‍, പിടിച്ചടക്കല്‍, പകപോക്കല്‍ എല്ലാം അനാവരണം 
ചെയ്യുന്നു കാര്‍ട്ടൂണിസ്പും പ്രത്രപവര്‍ത്തകനും മൈന൯ഡപവര്‍ ഒ്രെയിനറുമായ 
ജോഷി ജോര്‍ജ്‌ ശേഷം വിശേഷം എന്ന പരമ്പരയിലുടെ....! 





1940 ല്‍ പ്രസിദ്ധീകരിച്ച ഒരു ആത്മക 
ഥയുണ്ട്‌. Roses and Buck shot റോസാപ്പൂ 
ക്കളും വെടിയണ്ടുകളും എഴുതിയത്‌ ബഹുമുഖ 
പ്രതിഭയായ ജെയിംസ്‌ മോണ്ട്‌ ഗോമെറി ഫ്ളാഗ്‌ 
ആണ്‌. ഇതില്‍ പത്രത്തെക്കുറിച്ചൊരു നിര്‍വചന 
മുണ്ട്‌. 


"വെളിച്ചപ്പാടാണ്‌ ഞാന്‍. ഞാന്‍ വെളിവാക്കു 
ന്നതൊന്നും നശിക്കുകയില്ല. ഞാന്‍ അവഗണി 
ക്കുന്നതെല്ലാം വിസ്മരിക്കപ്പെടും. ലോകത്തിലെ 
എല്ലാ അറിവുകളും എനിക്കുണ്ട്‌. ഇന്നലേയും, 
ഇന്നും, നാളേയും വെളിവാക്കുന്നതും ഞാനാണ്‌." 
പ്രതം അഥവാ പ്രിന്റ്‌ മീഡിയയാണ്‌ ഈ ഞാന്‍. 
കേവലം 14-90 വയസ്സില്‍ അമേരിക്കയിലെ പ്രശ 
സ്തമായ ലൈഫ്‌ മാഗസിനില്‍ വരച്ചു തുടങ്ങിയ 
ജെയിംസ്‌ മോണ്ട്ഗോമെറിയുടെ ഈ നിര്‍വചനം 
എന്നും പ്രസക്തമാണ്‌. 


ഫോര്‍ത്ത്‌ എസ്റ്റേറ്റ്‌ എന്നറിയപ്പെടുന്ന പ്രത 
ലോകം എനിക്കെന്നും ഒരത്ഭുതം ആയിരുന്നു. 
അതുകൊണ്ടുതന്നെ ആ അത്ഭുതലോകത്തേക്ക്‌ 
ചേക്കേറാന്‍ ഞാന്‍ മോഹിച്ചു. 


1980 കള്‍ക്കു ശേഷമാണ്‌ ഞാനീലോകത്ത്‌ 
സജീവമായത്‌. അന്നൊക്കെ പ്രതം ഓഫീസുക 
ളില്‍ വിരുന്നുകാരായി എത്തുന്നവരില്‍ മുമ്പന്മാ 
രാണ്‌ ടൈംവാരിക, സ്യൂസ്‌ വീക്ക്‌ സണ്‍ഡേ, 
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ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കലി ഓഫ്‌ ഇന്ത്യ എന്നിവ. ഇതില്‍ 
ടൈം വാരിക, ന്യൂസ്‌ വീക്ക്‌ എന്നിവ ദിനപത്രങ്ങളോട്‌ 
മത്സരിക്കുന്ന വാരികകളായിരുന്നെങ്കില്‍ സണ്‍ഡേേയും 
ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലിയും ഇന്ത്യയില്‍ നിന്ന്‌ ഇറങ്ങി 
യിരുന്ന മഹാത്ഭുതം തന്നെയായിരുന്നു. 


മലയാളികളായ “മ്‌ പ്രസിദ്ധീകരണത്തിന്റെ വായ 
നക്കാര്‍ക്ക്‌ മംഗളംപോലെയായിരുന്നു ഇന്ത്യന്‍ ഇംഗ്ലീ 
ഷ്‌ വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലി. പ്രചാര 
ത്തിലും ഇരു പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങളും റെക്കോഡ്‌ സൃഷ്‌ 
ടിക്കുകയും ചെയ്തിരുന്നല്ലോ. 


ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലിയെ ഉന്നതിയിലെത്തിച്ച 
വ്യക്തി ഖുശ്വന്ത്‌ ആയിരുന്നു. എന്താണ്‌ അദ്ദേഹത്തി 
ന്റെ വിജയരഹസ്യം എന്നറിയാന്‍ എനിക്ക്‌ അതിയായ 
ആഗ്രഹമുണ്ടായി. ആസൂത്രണ കമ്മീഷന്റെ മുഖ പ്രസി 
ദ്ധീകരണമായ “യോജന യൂടെ മലയാള പതിപ്പിന്റെ 
എഡിറ്റര്‍ പെരുന്ന കെ.എന്‍. നായര്‍ എന്റെ സുഹൃത്തും 
മാര്‍ഗദര്‍ശിയുമായിരുന്നു. യോജന തുടങ്ങിയത്‌ ഖുശ്‌ 
വന്ത്‌ സിംഗ്‌ ആയിരുന്നു. അദ്ദേഹവുമായി ഏറെ അടു 
പ്പമുള്ള പെരുന്നയില്‍ നിന്നും ഒട്ടേറെ കഥകള്‍ കേട്ടി 
ട്ടുമുണ്ട്‌. 


നിയമം പഠിച്ച ഖുശ്വന്ത്‌ സിംഗ്‌ അഭിഭാഷകവൃത്തി 
യേക്കാള്‍ ഇഷ്ടപ്പെട്ടത്‌ പത്രപവര്‍ത്തനമായിരുന്നു. 
“യോജന ചെയ്തുകൊണ്ടാണ്‌ പത്രപവര്‍ത്തനത്തി 
ലേക്ക്‌ കടന്നത്‌. നാഷണല്‍ ഹെറാള്‍ഡ്‌, ഹിന്ദുസ്ഥാന്‍ 


ടൈംസ്‌ എന്നിവയിലൂടെ ശ്രദ്ധേയനായി. എന്നാല്‍ 
ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലിയുടെ പ്രതാധിപര്‍ എന്ന നില 
യിലാണ്‌ അദ്ദേഹം ഏറെ പ്രശസ്തനാകുന്നത്‌. അക്കാ 
ലത്ത്‌ ഈ പ്രസിദ്ധീകരണത്തിന്റെ കവര്‍സ്റ്റോറികള്‍ 
രാജ്യത്ത്‌ വലിയ രാഷ്ട്രീയ - സാമൂഹിക ചര്‍ച്ചകള്‍ക്ക്‌ 
വഴിവെച്ചിട്ടുണ്ട. dl ഇലസ്ട്രിയസ്‌ എഡിറ്റര്‍ ഓഫ്‌ ദി 
ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലി ഓഫ്‌ ഇന്ത്യ എന്നാണ്‌ ഖുശ്‌ 
വന്ത്‌ സിംഗ്‌ അറിയപ്പെട്ടിരുന്നത്‌ തന്നെ! എഴുപതുക 
ളില്‍ ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലിയുടെ പ്രചാരം നാലര 
ലക്ഷം പ്രതിയായി ഉയര്‍ന്നു. 


“എന്റെ തൊഴിലിനോട്‌ നീതി പുലര്‍ത്തുക അതാ 
ണ്‌ എന്റെ അര്‍പ്പണം. ഈ പരിഗണനയാണ്‌ ഇന്ത്യ 
യില്‍ അന്നുള്ള ഏറ്റവും സജീവവും വിവാദ വിഷയവു 
മായ പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങളില്‍ ഒന്നായ “ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ 
വീക്കിലി'യെ വളര്‍ത്തിക്കൊണ്ടുവരുന്നതില്‍ ഖുശ്വന്ത്‌ 
സിംഗിനു മാര്‍ഗദര്‍ശകമായിരുന്നത്‌. 


ഇത്‌ വ്യക്തമാക്കുന്ന ഒരു അഭിമുഖം 1974 ല്‍ സ്പാന്‍ 
എന്ന അമേരിക്കന്‍ മാസികയുടെ 'dl MITY ഓഫ്‌ 
സ്പാന്‍” എന്ന വിശേഷാല്‍ പതിപ്പില്‍ അച്ചടിച്ചിരുന്നു. 
“സ്പാനി'ന്റെ ചോദ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ ഖുശ്വന്ത്‌ സിംഗ്‌ നല്‍ 
കിയ മറുപടികള്‍ കേള്‍ക്കുക. 


ഇന്ത്യയില്‍ ഇന്നത്തെ ജീവിതത്തില്‍ പ്രസിദ്ധി 
കരണങ്ങള്‍ക്ക്‌ പൊതുവേയും “ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീ 
ക്കിലി്‌ക്ക്‌ പ്രത്വേകിച്ചുമുള്ള പങ്കിനെക്കുറിച്ച താങ്ക 
ളുടെ അഭിപ്രായം എന്താണ്‌? 


പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങള്‍ അവരുടെ വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ 
വിജ്ഞാനവും വിനോദവും നല്‍കുകയും ദേശീയവും 
സാര്‍വ്വദേശീയവുമായ പ്രള്‍നങ്ങളെപ്പറ്റി ചിന്തിക്കാനു 
ള്ള പ്രചോദനം നല്‍കുകയും ചെയ്യണം. ഇന്ത്യയിലെ 
മറ്റെല്ലാ മാസികകളേക്കാളും കൂടുതല്‍ പ്രചാരമുള്ളത്‌ 
ഇലസ്‌ട്രേറ്റഡ്‌ വീക്കിലിക്കാണ്‌. പക്ഷേ, അതിന്റെ പ്രാ 
ധാന്യത്തെപ്പറ്റി പെരുപ്പിച്ച പറയാന്‍ ഞാന്‍ ആഗ്രഹി 
ക്കുന്നില്ല. മറ്റു പല പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങളേയും പോലെ 
ഇതൊരു പട്ടണ പ്രതിഭാസമാണ്‌. ഇംഗ്ലീഷ്‌ വായിക്കാന 
റിയാവുന്നവരുടെ ഇടയില്‍ മാര്രമാണിതിന്റെ പ്രചാരം. 
അവര്‍ ജനസംഖ്യയില്‍ രണ്ടു ശതമാനത്തില്‍ കുറവേ 
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മാസികകള്‍ ഉപദേശ പ്രഭാഷണം നടത്തുകയോ ചേരിമാറ്റത്തിനു 
ളള ഉപകരണങ്ങളായി അവയെ ഉപയോഗപ്പെടുത്തുകയോ ചെയ്യണ 
മെന്ന്‌ ഞാന്‍ കരുതുന്നില്ല. വിശദീകരിക്കാം. അര്‍പ്പണം എന്ന്‌ ജനം പ 
റയാറുള്ള ഒരു കാര്യമുണ്ട്‌. സാധാരണയായി ഇടതുപക്ഷക്കാരുടേയും പു 
രോഗമനവാദികളെന്ന്‌ സ്വയം വിളിക്കുന്നവരുടേയും കുത്തകയായ ഒരു 
പദമാണിത്‌. സോഷ്യലിസത്തോട അല്ലെങ്കില്‍ കമ്മ്യൂണിസത്തോട ഉള്ള 
ഒരു അര്‍പ്പണം എന്നവര്‍ പറയുന്നു. എനിക്കങ്ങനെ യാതൊരു അര്‍പ്പ 
ണവുമില്ല. എനിക്ക്‌ രാഷ്ട്രീയമേയില്ല. പക്ഷേ എനിക്ക്‌ വേറൊരുതരം 
അര്‍പ്പണമുണ്ട്‌ - എന്റെ തൊഴിലിനോടും വസ്തുനിഷ്ഠയോടും നീതിപു 
ലര്‍ത്തുക. അതാണ്‌ എന്റെ അര്‍പ്പണം. അതുകൊണ്ടാണ്‌ കമ്മ്യൂണിസ്റ്റ്‌ 
വ്യവസ്ഥിതിയെ പുകഴ്ത്തുന്ന കമ്മ്യൂണിസ്റ്റുകാരന്റെ ഒരു ലേഖനം ഞാന്‍ 
പ്രസിദ്ധീകരിക്കുകയാണെങ്കില്‍, സ്വതന്ത്ര പാര്‍ട്ടിയുടെ വീക്ഷണഗതിയെ 
പുകഴ്ത്തുന്ന ഒരു സ്വാതന്ത്രതാപാര്‍ട്ടി നേതാവിന്റെ ലേഖനവും ഞാന്‍ പ്ര 
സിദ്ധീകരിക്കുന്നത്‌. സോവിയറ്റ്‌ യൂണിയനെ സംബന്ധിച്ച ഒരു ലേഖനം 
ഞാന്‍ പ്രസിദ്ധീകരിച്ചാല്‍ അമേരിക്കയെ സംബന്ധിച്ച ഒരു ലേഖനവും 
ഞാന്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കും. 


ഇന്ന്‌ ചര്‍ച്ച ചെയ്യാന്‍ ആഗ്രഹിക്കുന്ന മറ്റൊരു വിഷയത്തിലേക്ക്‌ ഇതു 
നമ്മെ നയിക്കുന്നു. ഇന്ത്യന്‍ മാസികകളില്‍ ഗണ്യമായ അമേരിക്കന്‍ 
സ്വാധീനമുണ്ടോ? 


ഉണ്ട്‌. ഈ സ്വാധീനം മാസികകളുടെ ആകൃതിയില്‍ മാത്രമല്ല അവ 
തരണത്തിലും സാഹിത്യശൈലിയിലും തികച്ചും പ്രകടമാണ്‌, അങ്ങനെ 
ആയിരുന്നു. അമേരിക്കന്‍ മാസികകളുടെ പ്രത്യക്ഷമായ ഇന്ത്യന്‍ അനു 
കരണങ്ങള്‍, അവയുടെ കാര്‍ബണ്‍ കോപ്പികള്‍ എന്നുതന്നെ പറയട്ടെ. 
എല്ലാവരും കണ്ടിട്ടുള്ളതാണ്‌. അവയെ ഞാനിവിടെ എടുത്തുപറയേണ്ട 
ആവശ്യമില്ല. “ടൈം”, “ന്യൂസ്‌ വീക്ക്‌” എന്നീ മാസികകളുടെ ഭാഷാശൈലി 
ഇന്ത്യന്‍ മാസികാപ്രതസാഹിത്യത്തില്‍ സര്‍വ്വാധിപത്യം പുലര്‍ത്തുന്നു 
എന്നും തോന്നുന്നുണ്ട്‌. മിനുസമുള്ള വാക്യങ്ങളും കെട്ടുറപ്പുള്ള വിശേഷ 
പദങ്ങള്‍ നിറച്ച വാചകങ്ങളും. 


“വീക്കിലി'യുടെ പത്രാധിപര്‍ എന്ന നിലയില്‍ താങ്കള്‍ എങ്ങിനെ 
സ്വാധീനിക്കപ്പെട്ടു? 


പത്രാധിപത്യം എനിക്ക്‌ വാഗ്ദാനം ചെയ്യപ്പെട്ടത്‌ പെന്‍സില്‍വാനി 
യായിലെ സ്വര്‍ത്‌ മോര്‍ കോളേജില്‍ പഠിച്ചുകൊണ്ടിരുന്നപ്പോഴാണ്‌ - 
സമകാലിക ഇന്ത്യയെപ്പറ്റിയുള്ള പാഠ്യപദ്ധതിയായിരുന്നു പഠിപ്പിച്ചുകൊ 
ണ്ടിരുന്നത്‌. ഈ വാഗ്ദാനം സ്വീകരിക്കാന്‍ ഞാന്‍ തീരുമാനിച്ചപ്പോള്‍ 
അമേരിക്കന്‍ മാസികകളെപ്പറ്റി പഠിക്കാന്‍ ഞാന്‍ മന:പൂര്‍വ്വമായ ഒരു 
ശ്രമം നടത്തി. പെട്ടെന്ന്‌ ഒരു മാതൃകയായി ഞാനെടുത്തത്‌ “ലൈഫ്‌ 
മാസികയാണ്‌. ഇംഗ്ലീഷ്‌ സംസാരിക്കുന്ന ലോകത്തില്‍ ഇത്തരത്തിലുള്ള 
പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങളില്‍ ഏറ്റവും മികച്ചത്‌ ലൈഫ്‌ മാസികയാണെന്നുള്ള 
തില്‍ സംശയമില്ല. അത്‌ നിന്നുപോയതില്‍ എനിക്ക്‌ വളരെ ദു:ഖമുണ്ടായി. 
ചിത്രങ്ങളിലൂടെയുള്ള കഥാകഥനം. ലൈഫിലെ മറ്റൊന്നിലും അത്ര 
ഓന്നിത്യം (പാപിച്ചില്ല. വാസ്തവത്തില്‍ അതില്‍ എല്ലാം ഉണ്ടായിരുന്നു. 
മികച്ച ഫോട്ടോകള്‍, വാര്‍ത്തകള്‍, രാഷ്ട്രീയം, സംസ്ക്കാരം, അപകീര്‍ 
ത്തികരമായ ദുരാരോപണങ്ങള്‍ പോലും. ഇവയുടെയെല്ലാം ആവേശകര 
മായ ഒരു മിശ്രണമായിരുന്നു അതിലെ ഉള്ളടക്കം. എങ്കിലും റിപ്പോര്‍ട്ടിങ്ങിന്റേ 
യും ആര്‍ജ്ജവത്തിന്റേയും ഒരു പ്രത്യേക മാനദണ്ഡം അത്‌ പുലര്‍ 
ത്തിയിരുന്നു. പാരീസ്‌ “മാച്ച്‌,” “സ്കാല്‌, “ദേസ്പീഗെല്‍ തുടങ്ങി വിജയ 
കരമായി നടന്നു വരുന്ന പല വിദേശ മാസികകളും ഞാന്‍ പരിശോധി 
ക്കുകയുണ്ടായി. എന്നാല്‍ സംശയ രഹിതമായി ഏറ്റവും ഉത്തമമായത്‌ 
“ലൈഫ്‌” തന്നെയായിരുന്നു. 


ലൈഫിനെപ്ചറ്റിയുള്ള താങ്കളുടെ പഠനത്തില്‍ നിന്ന്‌ വ്യക്തമായ എന്തെ 
ങ്കിലും ആശയം രൂപം കൊളളുകയുണ്ടായോ? 


അമേരിക്കക്കാര്‍ക്ക്‌ അവരുടെ സ്വന്തം രാജ്യത്തെ സംബന്ധിച്ച്‌ അറി 
വുനല്‍കാന്‍ ലൈഫ്‌ മാസികയ്ക്ക്‌ പ്രത്യേക വൈദഗ്ധ്യംഉള്ളതായി കണ്ടു 
പിടിച്ചതാണ്‌ യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ എന്റെ ഏറ്റവും വലിയ നേട്ടമെന്ന്‌ ഞാന്‍ 
കരുതുന്നു. അതുകൊണ്ട്‌ വീക്കിലിയില്‍ ഞാന്‍ ആരംഭിച്ച ആദ്യത്തെ 
കാര്യങ്ങളില്‍ ഒന്ന്‌ ഇന്ത്യയിലെ വിവിധ സമൂഹങ്ങളേയും ജാതികളേയും 
ഉപജാതികളേയും സംബന്ധിച്ച ലേഖന പരമ്പരയാണ്‌. ഈ പരമ്പരകള്‍ 
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അവശ്വസനീയമാം വിധം ഫലദായകമായിരുന്നു. 
ഞാന്‍ വീക്കിലിയുടെ പത്രാധിപത്യം എറ്റെടുക്കു 
മ്പോള്‍ വീക്കിലിയുടെ പ്രചാരം 75,000 കോപ്പിക 
ളായിരുന്നു. ഇന്നത്‌ ഏകദേശം 3,00,000 ആണ്‌. 
അതായത്‌ വായനക്കാരുടെ സംഖ്യ 5ഠ0ലക്ഷ 
ത്തില്‍പ്പരം. 


ലൈഫ്‌ അല്ലാതെ വേറെ ഏതെങ്കിലും മാതൃക 
കള്‍ താങ്കള്‍ക്കുണ്ടായിരുന്നോ? 


ഉവ്വ്‌. എന്റെ ജോലിയെ സംബന്ധിച്ച്‌ കാര്യ 
മാത്ര പ്രസക്തമെന്ന്‌ താങ്കള്‍ പരിഗണിച്ചേക്കാ 
വുന്ന ഒരു സമീപനമാണ്‌ റീഡേഴ്‌സ്‌ ഡൈജ 
സ്റ്റിന്റെ വിസ്മയകരമായ വിജയം ഞാന്‍ അപ 
ഗ്രഥിച്ചു പഠിച്ചു. പലകാര്യങ്ങളും എന്റെ ശ്രദ്ധ 
യില്‍പ്പെട്ടു. ഒന്നാമതായി അവതരണത്തിന്റെ (al 
ശ്നമായിരുന്നു. കൂടെക്കൂടേയും വളരെ ഫലപ്രദ 
മായും ഉപാഖ്യാനപരമായ സമീപനം ഉപയോഗ 
പ്പെടുത്തി വന്നത്‌ എന്റെ ശ്രദ്ധയില്‍പ്പെട്ടു. ഇന്ന്‌ 
വീക്കിലിയ്ക്കുവേണ്ടി എഴുതുവാന്‍ ഞാന്‍ ആളു 
കളെ നിയോഗിക്കുമ്പോള്‍ പലപ്പോഴും അവരോട്‌ 
പറയാറുണ്ട്‌ ദയവായി റീഡേഴ്സ്‌ ഡൈജസ്സിന്റെ 
രചനാശൈലി സ്വീകരിക്കുക. സംഗ്രഹിക്കലിനു 
ള്ള ആ മാസികയുടെ ശക്തിയാണ്‌ ഞാന്‍ അര്‍ത്ഥ 
മാക്കുന്നത്‌. ഏതു വിഷയവും അതെത്ര ദുര്‍ഗ്രഹ 
മായിരുന്നാലും എളുപ്പത്തില്‍ മനസ്സിലാക്കാവുന്ന 
രണ്ടോ മൂന്നോ ഖണ്ഡികകളില്‍ ഒതുക്കി നിര്‍ 
ത്തുക. മാസികകളുടെ വിഷയങ്ങളുടെ മാതൃക 
കളെപ്പറ്റിയും ഞാന്‍ പഠനം നടത്തുകയുണ്ടായി. 
തീര്‍ച്ചയായും അതില്‍ ഒരു ഭാഗം ഇടതുപക്ഷ 
വിരുദ്ധ പ്രചരണമാണ്‌. എന്നാല്‍ ക്രിസ്തുമതം 
പോലുള്ള സുസ്ഥാപിത സ്ഥാപനങ്ങള്‍ക്ക്‌ പി 
ന്തുണ നല്‍കുന്നതും പ്രകൃതിയെ പുകഴ്ത്തു 
കയും പരിരക്ഷിക്കുകയും ചെയ്യുന്നതും വിവാ 
ഹത്തിന്റെ പവിത്രത ഉയര്‍ത്തിപ്പിടിക്കുന്നതുമായ 
ലേഖനങ്ങളും അതിലുണ്ട്‌. ഒടുവില്‍ പറഞ്ഞകാര്യ 
ത്തില്‍ ഓരോ ലക്കത്തിലും അമേരിക്കന്‍ പു 
രുഷവര്‍ഗ്ഗത്തിന്‌ ഒരു സന്ദേശം - ഏകപത്നീ 
വ്രതത്തിന്റെ അതിരുകള്‍ക്ക്‌ അപ്പുറത്തേക്ക്‌ പോ 
കാത്ത പക്ഷം അവര്‍ ലൈംഗിക വീര്യമുള്ളവനാ 
യിതന്നെ ഇരിക്കുമെന്നുള്ള ഒരു സ്ഥിരീകരണം - 
ഉള്‍ക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നുണ്ട്‌ എന്നു തോന്നുന്നു. 


വാരികയില്‍ ഈ സവിശേഷതകളില്‍ ചിലത്‌ 
ഉള്‍പ്പെടുത്തുന്നതിന്‌ കഴിഞ്ഞോ? 


ഈ രീതിയെ ഇന്ത്യയിലെ ആവശ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
അനുരുപപ്പെടുത്തിയെടുക്കുക - അതാണ്‌ യഥാര്‍ 
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ത്ഥ പ്രശ്നം. ഉദാഹരണത്തിന്‌ മതത്തിലും ആദ്ധ്യാ 
ത്മീകമായ കാര്യങ്ങളിലും ഇന്ത്യാക്കാര്‍ക്ക്‌ വളരെ 
യധികം താല്‍പര്യമുണ്ടെന്ന്‌ എനിക്കറിയാം. അതു 
കൊണ്ട്‌ മതത്തിന്റെ വിവിധവശങ്ങളെയും വിവിധ മത 
നേതാക്കന്മാരേയും സംബന്ധിച്ച ലേഖനങ്ങള്‍ ഞാന്‍ 
പലപ്പോഴും പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നുണ്ട്‌. വ്യക്തിപരമായി 
പറഞ്ഞാല്‍ ജ്യോതിശാസ്ത്രത്തില്‍ എനിക്ക്‌ തീരെ 
താല്പര്യമില്ല. ഏങ്കിലും നക്ഷത്രങ്ങള്‍ എന്തു പ്രവചി 
ക്കുന്നു എന്നൊരു സ്ഥിരം പംക്തി ഞങ്ങള്‍ക്കുണ്ട്‌. 
എന്റെ ആര്‍ജവത്തെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം ഞാന്‍ യാ 
തൊരു വിട്ടുവീഴ്ചയും അക്കാര്യത്തില്‍ ചെയ്യുന്നതായി 
എനിക്ക്‌ തോന്നുന്നില്ല. 


വസ്തുതാപരമായ കൃത്യത - ഈ രംഗത്താണ്‌, 
ഡൈജസ്റ്റ്‌ യഥാര്‍ത്ഥത്തിലുള്ള നേട്ടം വരിക്കുന്നത്‌ എന്ന്‌ 
എനിക്ക്‌ തോന്നുന്നു. വസ്തുതകള്‍ വീണ്ടും വീണ്ടും 
പരിശോധിച്ചു വാരികയിലും ഇത്‌ ആവര്‍ത്തിക്കാന്‍ 
ഞാന്‍ ശ്രമിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. വാരികയുടെ ഓരോ ലക്കവും ജന 
ങ്ങള്‍ സൂക്ഷിച്ചുവയ്ക്കാന്‍ ആഗ്രഹിക്കും വിധം ഒരുതരം 
റഫറന്‍സ്‌ പുസ്തകമാക്കിത്തീര്‍ക്കാന്‍ ഞാന്‍ ആഗ്ര 
ഹിക്കുന്നു. 


ചാര്‍ട്ടുകള്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കുക എന്ന ആശയം 
ഞാന്‍ ടൈം വാരികയില്‍ നിന്ന്‌ കടം വാങ്ങിയതാണ്‌. 
അതുകൊണ്ടാണ്‌ വളരെയധികം ചാര്‍ട്ടുകളും ഗ്രാഫു 
കളും പട്ടികകളും ഞങ്ങള്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നതും. 
ലേഖനങ്ങളില്‍ സ്ഥിതിവിവരക്കണക്കുകള്‍ നിറയെ 
ഉണ്ടായിരിക്കുന്നതും. ഞങ്ങള്‍ ശരിയായ മാര്‍ഗ്ഗത്തില്‍ 
തന്നെയാണ്‌ എന്നുളളതിന്‌ തെളിവുണ്ട്‌. ഉദാഹരണ 
ത്തിന്‌ ഇല്ലസ്ട്രേറ്റഡ്‌ വാരികയുടെ ആദ്യത്തെ വാര്‍ 
ഷികപ്പതിപ്പു ഇന്ത്യയിലെ ജനങ്ങള്‍ എന്ന വിഷയം 
അധികരിച്ചുള്ളതായിരുന്നു. അതിന്റെ അച്ചടിച്ച 35,000 
പ്രതികളും ആദ്യദിവസം തന്നെ വിറ്റു. ഓര്‍ഡര്‍ ലഭി 
2JO1G 60,000 പ്രതികളാണ്‌ കൊടുക്കാന്‍ കഴിയാതെ 
പോയത്‌. 


ടൈം വാരികയില്‍ നിന്ന്‌ ഞാന്‍ സ്വീകരിച്ച മറ്റൊരു 
കാര്യം കൂടിയുണ്ട്‌. അനുകൂലമല്ലാത്തതും അധിക്ഷേപ 
കരവും പോലുമായിട്ടുള്ളതുമായ കത്തുകള്‍ പ്രസിദ്ധീ 
കരിക്കുകയെന്ന സ്ര്പദായമാണത്‌. വളരെയധികം 
കത്തുകള്‍ എനിക്ക്‌ ലഭിച്ചുകൊണ്ടിരുന്നു. നൂറില്‍ അ 
ധികം കാണും. ഇതില്‍ പത്തുശതമാനത്തില്‍ കൂടുതല്‍ 
എന്നെ വ്യക്തിപരമായി അധിക്ഷേപിക്കുന്നതായിരി 
ക്കും. അവ പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നതിലാണ്‌ - പ്രശംസകള്‍ 
നിറഞ്ഞ മറ്റ്‌ കത്തുകള്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നതിലല്ല- 
ഞാന്‍ പ്രത്യേക ശ്രദ്ധപതിപ്പിക്കാറുള്ളത്‌. 


താങ്കള്‍ വാരികയുടെ പ്രതാധിപത്യം എറ്റെടുത്ത 
ശേഷം കൂടുതല്‍ കൂടുതല്‍ കേട്ടുവരുന്ന വിമര്‍ശനം 


ലൈംഗിക കാര്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ കൂടുതല്‍ പ്രാധാന്യം 
കൊടുക്കുന്നുവെന്നതാണ്‌. ഇതേപ്പറ്റി എന്താണ്‌ 


അഭിപ്രായം? 


ശരിതന്നെയാണ്‌. എനിക്കു സുപരിചിതമായ ഈ 
വിമര്‍ശനം വാരികയില്‍ ലൈംഗിക കാര്യങ്ങള്‍ മുമ്പ 
ത്തേക്കാള്‍ കൂടുതലുണ്ടെന്നതും ശരിതന്നെ. ജനങ്ങളെ 
വിമോചിപ്പിക്കാന്‍ അവരെ കൂടുതല്‍ സ്വതന്ത്രരാക്കാന്‍, 
തങ്ങളുടെ തടസ്സങ്ങള്‍ വലിച്ചെറിയാന്‍ അവരെ സഹാ 
യിക്കാന്‍ എനിക്കുള്ള അഭിലാഷത്തില്‍ നിന്നാണത്‌ 
ഉണ്ടായത്‌. രാജ്യത്തങ്ങോളമിങ്ങോളം രതിപ്രധാനങ്ങ 
ളായ ശില്‍പങ്ങളും കൊത്തുരുപങ്ങളുണ്ട്‌. പാശ്ചാത്യരെ 
അവ കാണിക്കുന്നതില്‍ നാം അഭിമാനം കൊള്ളുകയും 
ചെയ്യുന്നു. എന്നാല്‍ ബിക്കിനി (സ്നാന വസ്ത്രം) ധരിച്ച 





പെണ്‍കുട്ടിയുടെ ഒരു ചിത്രം പ്രസിദ്ധീകരിച്ചാല്‍ ഉടനെ 
ഒച്ചപ്പാടായി. ഈ ലൈംഗിക കാര്യത്തെപ്പറ്റി വായ്തോ 
രാതെ പറഞ്ഞു കൊണ്ടിരിക്കുകയാണ്‌ ജനങ്ങള്‍. എ 
ന്നാല്‍ വാസ്തവമെന്താണ്‌? മറ്റു പല കാര്യങ്ങളിലും - 
സാമൂഹികവും സാമ്പത്തികവും രാഷ്ര്രീയവുമായ വി 
ഷയങ്ങളോടുള്ള സമീപനത്തില്‍ - വാരികയെ ഞാന്‍ 
കൂടുതല്‍ വിവാദ വിഷയമാക്കിത്തീര്‍ത്തു. 


അമേരിക്കന്‍ പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങളെക്കുറിച്ച്‌ പല 
നല്ല കാര്യങ്ങളും താങ്കള്‍ പറയുകയുണ്ടായി. വിമര്‍ 
ശനപരമായി ഒന്നും പറയാനില്ലെ? 


തീര്‍ച്ചയായും ഉണ്ടല്ലോ? അവയില്‍ പലതിലും 
രാഷ്ട്രീയ സത്യസന്ധതയില്ലായ്മയുടെ ഒരംശം കാണ്‍ 
മാനുണ്ട്‌. കഴിഞ്ഞ കാലങ്ങളില്‍ ഓരോ ലക്കത്തിലും 
ചുരുങ്ങിയത്‌ ഒരു ചൈനീസ്‌ വിരുദ്ധ ലേഖനമെങ്കിലും 
ഉണ്ടായിരിക്കുമായിരുന്നു. എന്നാല്‍, പെട്ടെന്ന്‌ സംഘര്‍ 
ഷ ലഘൂകരണാനന്തരം ആ സമീപനം അപ്പാടെ മാറി. 
ഇപ്പോഴേയ്ക്കും അക്കുപങ്കുചറിനെക്കുറിച്ചും ചൈനീസ്‌ 
പാചകങ്ങളെക്കുറിച്ചും ചൈനീസ്‌ ഫലിതത്തിന്റേയും 
ജ്ഞാനത്തിന്റേയും മാവോചിന്തകളുടെയും മറ്റും ഉദാ 
ഹരണങ്ങള്‍ അവ പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നു. 


അമേരിക്കന്‍ മാസികകള്‍ സ്വീകരിച്ചിട്ടുള്ള സന്ദേ 
ഹാസ്പദമായ തന്ത്രങ്ങള്‍ വേറെയുമുണ്ട്‌. പക്ഷേ അവ 
യൊന്നും അത്ര ഗുരുതരമല്ല. ആളുകളെ അധിക്ഷേപി 
ക്കാന്‍ പ്രശംസാപരമല്ലാത്ത ചിത്രങ്ങള്‍ ടൈം പ്രസി 
ദ്ധീകരിക്കുന്നത്‌ അത്തരത്തില്‍ പെട്ടതാണ്‌. താങ്കളോട്‌ 
ഒരു രഹസ്യം പറയട്ടെ ഇക്കാര്യത്തില്‍ ഞാനും തെറ്റു 
കാരനാണ്‌. 


താങ്കള്‍ അമേരിക്കന്‍ പ്രസിദ്ധികരണങ്ങളിലേയ്ക്ക്‌ 
ലേഖനം എഴുതാറുണ്ട്‌ അല്ലേ? 


ഉവ്വ്‌, ന്യൂയോര്‍ക്ക്‌ ടൈംസ്‌ മാഗസിനുവേണ്ടി ഞാന്‍ 
പതിവായി എഴുതാറുണ്ട്‌. ഇടയ്ക്ക്‌ ഹാര്‍പേഴ്സിനും 
“എവര്‍ ഗ്രീന്‍ റെവ്യൂ'' വിനുവേണ്ടിയും ഞാന്‍ എഴുതും. 
അമേരിക്കന്‍ മാസികകളുടെ ആവശ്യങ്ങള്‍ എത്ര 
വിഭിന്നമായിരിക്കുന്നു വെന്നത്‌ രസകരമായ കാര്യ 
മാണ്‌. അവയിലെ ലേഖനങ്ങളുടെ ദൈര്‍ഘ്യ കാര്യം 
തന്നെ എടുത്തുകൊളളൂ - അത്ര ദീര്‍ഘിച്ചലേഖനങ്ങള്‍ 
ചേര്‍ക്കാന്‍ ഞങ്ങള്‍ക്ക്‌ പ്രതക്കടലാസു പോലുമില്ല. 
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അമേരിക്കയിലെ മാസിക പ്രസിദ്ധീകരണം 
ഒരു നിര്‍ണ്ണായക ഘട്ടത്തില്‍ എത്തിയെന്ന്‌ 
താങ്കള്‍ക്ക്‌ അഭിപ്രായമുണ്ടോ? 


എന്നാണ്‌ എനിക്കു തോന്നുന്നത്‌. ലൈഫും 
പകിട്ടേറിയ മറ്റു പല മാസികകളും നിന്നുപോ 
യില്ലേ. അമേരിക്കയിലെ മാസികാപ്രസിദ്ധീകരണം 
ഒരു തരം നാല്‍ക്കവലയില്‍ എത്തിയിരിക്കുകയാ 
ണെന്നു തോന്നുന്നു. എന്നെ ആകര്‍ഷിച്ച ഒരു 
കാര്യം നമ്മുടേയും അവരുടേയും സ്ഥിതികള്‍തമ്മി 
ലുള്ള അന്തരമാണ്‌. ഒന്നാലോചിച്ചു നോക്കൂ. ന്യൂ 
യോര്‍ക്ക്‌ നഗരത്തില്‍ രണ്ട്‌ വന്‍കിട ദിനപ്പ്രതങ്ങ 
ഭേയുള്ളൂ. മുംബൈയിലാകട്ടെ 12 എണ്ണവും, ഡല്‍ 
ഹിയില്‍ 15, ഒരു പക്ഷേ അതില്‍കൂടുതലുമുണ്ടാ 
കാം. അമേരിക്കയില്‍ നേരിടേണ്ടി വരുന്നത്‌ 





എന്റെ യജമാനന്മാര്‍ ആരാണെന്നു പോലും എനിക്ക്‌ 
അറിഞ്ഞുകുടാത്ത വിധം അവരില്‍ നിന്നും ഞാന്‍ അത്ര 
സ്വതന്തനാണ്‌! ഒരു പ്രതാധിപര്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കുന്ന ഉപആനു 
കുല്യങ്ങള്‍ എന്നു പറയപെടുന്നവയാണ്‌ ഈ ജോലി ഞാന്‍ 
ഇഷ്ടപെടുന്നതിന്റെ കാരണങ്ങളിലൊന്ന്‌. 





ടിവിയുടെ വെല്ലുവിളിയാണ്‌ - അത്‌ പരസ്യങ്ങള്‍ 
തട്ടിയെടുക്കുന്നു. യാതൊരു താരതമ്യവുമില്ലാത്ത 
മറ്റുകാര്യങ്ങളുമുണ്ട. പ്രതിഫലനിരക്കുകള്‍ തന്നെ 
ഉദാഹരണമായി എടുക്കാം. 


ന്യൂയോര്‍ക്ക്‌ ടൈംസ്‌ മാഗസിനുവേണ്ടി കൂടു 
തല്‍ ലേഖനങ്ങള്‍ എഴുതിയിരുന്നെങ്കില്‍ എനിക്ക്‌ 
വളരെ കൂടുതല്‍ പണം ഉണ്ടാക്കാന്‍ കഴിയുമായി 
രുന്നു. എന്നാല്‍ ഇവിടെ വാരികയിലാണെങ്കില്‍ 
കൂടുതല്‍ നേരംപോക്കുണ്ട്‌. എനിക്ക്‌ കൂടുതല്‍ 
സ്തുതി ഘോഷങ്ങള്‍ കിട്ടുന്നു. ഏറ്റവും പ്രധാ 
നപ്പെട്ട കാര്യം ഞാന്‍ തന്നെയാണ്‌ എന്റെ യജ 
മാനനും എന്നതത്രെ. യാതൊരുവിധ ഇടപെട 
ലുമില്ല. ഇക്കഴിഞ്ഞ ദിവസമുണ്ടായ ഒരു സംഭവം 
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പറയാം. ഒരു സല്‍ക്കാരത്തില്‍ പങ്കെടുത്തുകൊ 
ണ്ടിരിക്കേ ഒരു ചെറുപ്പക്കാരന്‍ എന്റെ അടുക്കല്‍ 
വന്നു. വാരികയില്‍ ഞാന്‍ വരുത്തിയിട്ടുള്ള പ 
രിഷക്കാരങ്ങള്‍ക്ക്‌ എന്നെ പ്രശംസിക്കാന്‍ തുട 
ങ്ങി. എനിക്ക്‌ പരിചിതമായ ഒരു സാധാരണ 
കാര്യമാണിത്‌. അദ്ദേഹത്തിന്റെ പേരെന്താണെന്ന്‌ 
ഞാന്‍ ചോദിച്ചു. ടൈംസ്‌ ഓഫ്‌ ഇന്ത്യ ഗ്രുപ്പ്‌ (al 
സിദ്ധീകരണങ്ങളുടെ ഡയറക്ടര്‍ ബോര്‍ഡിലെ 
ഒരംഗമാണ്‌ അദ്ദേഹമെന്നറിഞ്ഞ്‌ ഞാന്‍ അല്പം 
ആശ്ചര്യപ്പെട്ടു. എന്റെ യജമാനന്മാര്‍ ആരാണെന്നു 
പോലും എനിക്ക്‌ അറിഞ്ഞുകൂടാത്ത വിധം 
അവരില്‍ നിന്നും ഞാന്‍ അത്ര സ്വതന്ത്രനാണ്‌! 
ഒരു പത്രാധിപര്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കുന്ന ഉപആനുകൂല്യ 
ങ്ങള്‍ എന്നു പറയപ്പെടുന്നവയാണ്‌ ഈ ജോലി 
ഞാന്‍ ഇഷടപ്പെടുന്നതിന്റെ കാരണങ്ങളിലൊന്ന്‌. 
ഏതാനും വര്‍ഷം മുമ്പ്‌ നടന്ന ഒരു കാര്യം ഇത്‌ 
എന്നെ ഓര്‍മ്മപ്പെടുത്തുന്നു. ഡല്‍ഹിയിലെ മറ്റു 
പല എഴുത്തുകാരേയും പോലെ ക്രിസ്മസ്‌ കാല 
ത്ത്‌ എനിക്ക്‌ ഒരു കുപ്പി വിസ്‌കി ലഭിക്കുമായിരുന്നു. 
ഒരു വര്‍ഷം ഞാന്‍ തീരുമാനിച്ചു ഈ കുപ്പികളുടെ 
എണ്ണമൊന്ന്‌ വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കണമെന്ന്‌. ഞാന്‍ ഏറ്റവും 
ഒടുവിലെഴുതിയ പുസ്തകത്തിന്റെ ഓരോ പേപ്പര്‍ 
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ബാക്ക്‌ കോപ്പി സമ്മാനരുപത്തില്‍ പൊതിഞ്ഞ്‌ പല 
അംബാസ്സഡര്‍മാര്‍ക്കും അയച്ചു കൊടുത്തു. ക്രിസ്‌ 
മസിന്‌ ഏതാനും ദിവസം മുമ്പ്‌ തക്കസമയത്തിനു തന്നെ 
യാണ്‌ അവ അയച്ചു കൊടുത്തതും അധികം കഴിയും 
മുമ്പ്‌ അംബാസ്സഡര്‍ ഗാല്‍ബ്രേത്തും പത്നിയും എന്നെ 
ലഹരി പാനീയ സല്‍ക്കാരത്തിന്‌ ക്ഷണിച്ചുകൊണ്ടുള്ള 
ഒരു കത്ത്‌ എനിക്ക്‌ ലഭിച്ചു താല്പര്യപൂര്‍വ്വം ഞാന്‍ ആ 
ദിവസവും കാത്തിരുന്നു. സല്‍ക്കാര ദിവസം ഞങ്ങള്‍ പ 
ലകാര്യങ്ങളേപ്പറ്റിയും സംസാരിച്ചു. അവസാനം പിരി 
ഞ്ഞുപോകാനുള്ള സമയമായി. ഞങ്ങള്‍ പോകാന്‍ 
തുടങ്ങിയപ്പോള്‍ ഗാല്‍ബ്രേത്ത്‌ പറഞ്ഞു. ഒരു നിമി 
ഷം നില്‍ക്കു താങ്കള്‍ക്ക്‌ ഒരു കൂട്ടം തരാനുണ്ട്‌. ഹാ... 
വിസ്കി കുപ്പികളടങ്ങിയ പെട്ടി അതാ വരാന്‍ പോ 
കുന്നു. ഞാന്‍ ഉള്ളില്‍ സന്തോഷിച്ചു. ഗാല്‍ബ്രേത്ത്‌ 
ഉടനെ മുറിയിലേക്ക്‌ തിരിച്ചു വന്നു. അദ്ദേഹത്തിന്റെ 
കയ്യില്‍ ഒരു സമ്മാനപ്പൊതി ഉണ്ടായിരുന്നു - 


അദ്ദേഹം ഏറ്റവും ഒടുവില്‍ എഴുതിയ 
പുസ്തകത്തിന്റെ ഒരു പ്രതി....!! 


തുടരും... 






THE MORE THAT 
YOU READ, 
THE MORE THINGS 
YOU WILL KNOW 


Thirunakkara Maidan 
Kottayam, Kerala, India 


INAUGURATION 
On Friday, 17 November 2017 at 4 PM 








CULTURAL 
CENTRE 
Organized by 
Dersana Cultural Centre 
In association with 


National Book Trust, India 


Fair Timing:9am to 8pm 


CLOSING CEREMONY 
On Sunday,26 November 2017at 4PM 


for more details: 


DARSANA KOTTAYAM INTERNATIONAL BOOK FAIR 


DARSANA CULTURAL CENTRE 
Sastri Road, Kottayam-686 001, Ph: 0481-2564755, 2564602 
E-mail: darsanabookfair@gmail.com, www.darsanabookfair.com 
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നിങ്ങളുടെ എല്ലാ വിധത്തിലുമുള്ള ഡിജിറ്റല്‍ സൌകര്യങ്ങളും ഉപയോഗപെടുത്തി ഉപഭോക്താക്കളോട്‌ 
കാര്യങ്ങള്‍ വ്യക്തമായി അവതരിഷിക്കുന്നതാണ്‌ ഡിജിറ്റല്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌. വിഅഷന ഉയര്‍ത്തുന്നതിനും 
പുതിയ സാധ്യതകള്‍ ശക്തമായി കണ്ടെത്തുന്നതിനും ഫലപ്രദമായ തന്ത്രമാണ്‌ ഡിജിറ്റല്‍ മാര്‍ 


ക്കറ്റിംഗ്‌. 





GA IDa ഇന്ന്‌ ഓണ്‍ലൈന്‍ യുഗത്തി 
ലാണ്‌ ജീവിക്കുന്നത്‌. മറ്റേതുതരത്തിലുള്ള കമ്മ്യൂണി 
ക്കേഷന്‍ രീതികളെക്കാള്‍ ജനങ്ങള്‍ വ്യാപകമായി 
ഉപയോഗിക്കുന്നത്‌ ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ ആണ്‌. ഡിജിറ്റല്‍ മീഡി 
യ ഇന്ന്‌ സര്‍വ്വവ്യാപിയാണെന്നു പറയാം. ഡിജിറ്റ 
ലൈസേഷന്റെ കാലഘട്ടത്തിലേക്ക്‌ നാം പടിപടിയായി 
പ്രവേശിച്ചതാണ്‌. ഉപഭോക്താക്കള്‍ക്ക്‌ വിവരങ്ങള്‍, അത്‌ 
ഷോപ്പിങ്ങിനെ കുറിച്ചാകട്ടെ, ന്യൂസ്‌ ആകട്ടെ, വിനോദ 
മാകട്ടെ,ഏതുസമയത്തും എവിടെയും ലഭ്യമാണ്‌. വിവ 
രങ്ങളുടെ ഈ തിരത്തള്ളലില്‍ ചെറുകിട, ഇടത്തരം 
വ്യാപാരികളെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം ഉപഭോക്താക്ക 
ളുടെ ശ്രദ്ധ നേടുകയും അത്‌ നിലനിര്‍ത്തുകയും ചെയ്യുക 
എന്നത്‌ ഏറെ പ്രധാനമാണ്‌. ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയ എന്നത്‌ 
ആകര്‍ഷകമായ വെബ്‌ സൈറ്റ്‌ എന്നതിനും സോഷ്യല്‍ 
മീഡിയ ടൂള്‍സ്‌ ഉപയോഗിക്കുന്നതിനും അപ്പുറത്താണ്‌. 
നിങ്ങളുടെ എല്ലാ വിധത്തിലുമുള്ള ഡിജിറ്റല്‍ സൌകര്യ 
ങ്ങളും ഉപയോഗപ്പെടുത്തി ഉപഭോക്താക്കളോട്‌ കാര്യ 
ങ്ങള്‍ വ്യക്തമായി അവതരിപ്പിക്കുന്നതാണ്‌ ഡിജിറ്റല്‍ 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌. വില്‍പ്പന ഉയര്‍ത്തുന്നതിനും പുതിയ സാധ്യ 
തകള്‍ ശക്തമായി കണ്ടെത്തുന്നതിനും ഫലപ്രദ 
മായ തന്ത്രമാണ്‌ ഡിജിറ്റല്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌. ഉപയോക്താ 
ക്കളുമായി ബന്ധം നിലനിര്‍ത്തുന്നതിനും ഉത്പന്ന രൂപ 
കല്പന, നവീകരണത്തില്‍ തുടങ്ങി സപ്ലെ ചെയിനിലൂടെ 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ സംവിധാനങ്ങളും കടന്ന്‌ വില്പനാനന്തര 
സേവനത്തിലും ഡിജിറ്റല്‍ കാല്പാടുകളിലൂടെ മുന്നോട്ട 


സഞ്ചരിക്കുകയാണ്‌. വ്യത്യസ്തമായ ഡിജിറ്റല്‍ പര 
സ്യ പ്ലാറ്റഫോമുകളിലൂടെ. 


മൊബൈല്‍ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ 
ആപ്ലിക്കേഷനിലെ സന്ദേശങ്ങള്‍ വീഡിയോ 


കളിലേക്ക്‌ മാറ്റിയെടുത്തുകൊണ്ട്‌ ബ്രാന്‍ഡിനെ 
പ്രമോട്ടു ചെയ്യാനുള്ള ഏറ്റവും ഫലപ്രദമായ 


മാര്‍ഗമാണ്‌ മൊബൈല്‍ പരസ്യം. ലോകമെമ്പാ 
ടുമുളള മൊബൈല്‍ ഫോണിലൂടെ, മൊബൈല്‍ 
ഉപയോക്താക്കളെ ലക്ഷ്യം വച്ച്‌ ഗ്രസ്വവും സം 
വേദനാത്മകവുമായ ആശയവിനിമയം വികസി 
പ്പിക്കുന്നതാണ്‌ ഏറ്റവും നല്ലത്‌. ആളുകള്‍ അവരുടെ 
മൊബൈലുകള്‍ വഹിക്കുന്ന പോലെ നിങ്ങ 
ളുടെ ്രാന്‍ഡിനെക്കുറിച്ചുള്ള പരസ്യവും കുറെ 
ക്കാലം അവരുടെ മനസ്സില്‍ സൂക്ഷിക്കും. മൊ 
ബൈല്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ വികസിപ്പിക്കുന്ന സമയ 
ത്ത്‌ സന്ദേശം വ്യക്തമാവുകയും നിങ്ങളുടെ ടാര്‍ 
ഗെറ്റുകളുടെ മനസ്സില്‍ ്രാന്‍ഡിന്റെ പേര്‍ വിജയക 
രമായി സ്ഥാപിക്കുകയും ചെയ്യാം. 


സോഷ്യല്‍ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ 


സോഷ്യല്‍ മീഡിയ സൈറ്റുകളില്‍ ഭൂരിഭാഗവും 
ഫേസ്ബുക്ക്‌, Twitter, LinkedIn, Instagram, തുടങ്ങി 
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നിരവധി പ്ലാറ്റ്‌ഫോമുകള്‍ നിങ്ങളുടെ UB 
പ്രോമോട്ടു ചെയ്യാന്‍ ലാഭകരമായ അവസരങ്ങള്‍ 
നല്‍കുന്നു. സോഷ്യല്‍ പരസ്യങ്ങളെക്കുറിച്ചുള്ള 
മികച്ച കാര്യം നിങ്ങളുടെ ലക്ഷ്യം നന്നായി അറി 
യുകയും നിങ്ങളുടെ ്രാന്‍ഡിന്റെ സന്ദേശം നിര്‍ 
ദ്ദേശിക്കാനാവുമെന്നതാണ്‌. കൂടാതെ, ചില പ്രേക്ഷ 
കരുടെ പ്രൊഫൈലുകളെ അടിസ്ഥാനമാക്കി പ 
രസ്യവത്കരിക്കാനും പ്രത്യേക ആവശ്യങ്ങള്‍, 
താത്പര്യങ്ങള്‍, ആഗ്രഹങ്ങള്‍, നിങ്ങളുടെ വലിയ 
ബിസിനസ്സ്‌ ലക്ഷ്യങ്ങള്‍ പ്രേക്ഷകര്‍ക്ക്‌ അനുയോ 
ജ്യമാക്കാനും കഴിയും. തന്ത്രപരമായി ചെയ്താല്‍, 
സോഷ്യല്‍ പരസ്യങ്ങളിലും പുതുമ കൊണ്ടുവ 
രാന്‍ സാധിക്കും. ലക്ഷ്യം വയ്ക്കുന്ന മാര്‍ക്കറ്റു 
മായി കൂടുതല്‍ കണക്ട ചെയ്യുന്നതിനും കൂടുതല്‍ 
വില്‍പ്പന സൃഷ്ടിക്കുന്നതിനും സോഷ്യല്‍ മീഡിയ 
സഹായകമാണ്‌. 


വീഡിയോ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ 


മാനുഷിക വികാരങ്ങളെയും അനുഭവങ്ങളെ 
യും സ്വാധീനിക്കുന്ന തീമുകള്‍ അടിസ്ഥാന 
മായുള്ള വീഡിയോകള്‍ വഴി കൂടുതല്‍ ഇന്‍ഫര്‍ 
CAH നല്‍കാന്‍ കഴിയും. ജീവനില്ലാത്ത വാക്കു 
കള്‍ വിരസമായിരിക്കും. വാക്കുകളേക്കാള്‍ ദൃശ്യ 
ങ്ങള്‍ കൂടുതല്‍ ഫലപ്രാപ്തി നല്‍കുന്നവയാണ്‌. 
ഇതില്‍ ഒരു പേര്‍സണല്‍ ടച്ച്‌ കൂടി നല്‍കാനായാല്‍ 
അത്‌ കൂടുതല്‍ ആകര്‍ഷകമാക്കുന്നു. നിങ്ങളുടെ 
പ്രേക്ഷകരെ പരീക്ഷിക്കാന്‍ ഫലപ്രദമായ ഉത്തേ 
ജനമായി വീഡിയോ പരസ്യങ്ങള്‍ ഉപയോഗിക്കു 
ന്നു. വീഡിയോ പരസ്യങ്ങള്‍ ഏത്‌ സൈറ്റിലും സ്ഥാ 
പിക്കാവുന്നതാണ്‌. മൊബൈല്‍, വെബ്സൈറ്റ്‌, 


സോഷ്യല്‍ മീഡിയ സൈറ്റുകള്‍, ടെലിവിഷന്‍ 
പരസ്യങ്ങള്‍ പോലെ, ഓണ്‍ലൈന്‍ വീഡിയോ പര 
സ്യങ്ങള്‍ നിങ്ങളുടെ ടാര്‍ഗെറ്റുകള്‍ അതിവേഗം 
കൂട്ടുകയോ,ഇടയ്ക്കിടെ എക്സ്പോഷര്‍ ഉപയോഗി 
ച]ഉല്‍പ്പന്നം വാങ്ങാന്‍ അല്ലെങ്കില്‍ നിങ്ങളുടെ സേവ 
നം പ്രയോജനപ്പെടുത്താന്‍ പ്രാപ്തമാക്കും 





൧4 A ഇഫെകടിവ്‌ ആഡ്കോം നവംബര്‍ 2017 


ക്രോസ്‌ ചാനല്‍ അഡ്വര്‍ടട്ടൈസിംഗ്‌ 


ഡിജിറ്റലൈസേഷന്റെ മറ്റൊരു പുതുതലമുറ രൂപം, 
ക്രോസ്‌ ചാനല്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ ഓണ്‍ലൈന്‍ സന്ദര്‍ശകരെ 
പിന്തുടരുകയും അവരുടെ താല്‍പര്യങ്ങളും മോഹങ്ങളും 
നിരീക്ഷിക്കുകയും ചെയ്യുന്നതാണ്‌. ക്രോസ്ചാനല്‍ al 
OMS സോഫ്റ്റവെയറിന്റെ സഹായത്തോടെ, ടാര്‍ഗെറ്റ്‌ 
പ്രേക്ഷകരുടെ ഡിജിറ്റല്‍ യാത്രയെക്കുറിച്ച നിങ്ങള്‍ 
ബോധവാനായിത്തീരും. ഇപ്രകാരം, പ്രത്യേക ഓണ്‍ 
ലൈന്‍ പ്ലാറ്റ്‌ഫോമുകള്‍ തിരഞ്ഞെടുത്ത്‌ ആ മേഖല 
കളില്‍ മാത്രം ബ്രാന്‍ഡിനെ പ്രചരിപ്പിക്കാനും ഓരോ 
പ്രേക്ഷകരിലെത്തിക്കാനും വ്യക്തിഗത ആശയവിനി 
മയം വളര്‍ത്തുന്നതിനും ടാര്‍ഗെറ്റ്‌ ഗ്രൂപ്പുമായി നല്ല രീതി 
യില്‍ ബന്ധപ്പെടുന്നതിനും മികച്ച മാര്‍ഗ്ഗം. 


ഡിമാന്‍ഡ്‌ സൈഡ്‌ പ്ലാറ്റഫോംസ്‌ 


ഡി. എസ്‌. പി. അല്ലെങ്കില്‍ ഡിമാന്‍ഡ്‌ സൈഡ്‌ പ്ലാറ്റ്‌ ഫോ 
മുകള്‍ ഒന്നിലധികം വിനിമയ എകസ്ചേഞ്ചുകളും 
വിവിധ ഡാറ്റാ എക്സ്ചേഞ്ച്‌ അക്കൌണ്ടുകളും കൈ 
കാര്യം ചെയ്യാന്‍ നിങ്ങളെ അനുവദിക്കുന്നു. DSP കള്‍ 
ഉപയോഗിച്ച തല്‍സമയ ബിഡ്ഡിംഗ്‌ ട്രാക്കുചെയ്യാനും 
അല്‍ഗോരിതം മെച്ചപ്പെടുത്താനും ഓരോ പ്രേക്ഷകരില്‍ 
നിന്നും പരമാവധി മൂല്യം നേടാനുമാകും. മില്ലി സെക്കന്‍ 
ഡുകളില്‍, തിരയല്‍ എഞ്ചിനുകള്‍ വരാന്‍ പോകുന്ന 
ഭാവം നിര്‍ണ്ണയിക്കാന്‍ ശ്രമിക്കുകയും അതിനനുസരിച്ച 
ഒരു ബിഡ്‌ നല്‍കുകയും ചെയ്യുവാന്‍ ഡി.എസ്‌.പി ഉപ 
യോഗിക്കാം. നിങ്ങള്‍ക്ക്‌ മൂന്നാം കക്ഷിയുമായി പര 
സ്യങ്ങള്‍ സമമ്വയിപ്പിക്കുകയും വിവിധ ഉറവിടങ്ങളില്‍ 
നിന്ന്‌ കൂടുതല്‍ ഇംപ്രഷനുകള്‍ ഉറപ്പാക്കുകയും 
ചെയ്യാം. 


കണ്ടന്റ്‌ മാര്‍ക്കറ്റിങ്‌ 

ശ്രദ്ധിക്കപ്പെടാന്‍ ഏറ്റവും ചെലവ്‌ ചുരുങ്ങിയ 
മാര്‍ഗത്തിലൂടെയുള്ള മാര്‍ക്കെറ്റിങ്ങാണിത്‌. മികച്ച, പുതി 
യ കണ്ടെന്റ്‌ നല്‍കുക, ബ്ലോഗ്‌ നിര്‍മ്മിക്കുക, ഇതില്‍ 
സംരഭത്തെക്കുറിച്ചുള്ള കഥകള്‍ നല്‍കാം, ഉപഭോക്താ 
ക്കള്‍ പറയുന്ന കാര്യങ്ങളുമായി ആശയവിനിമയം നട 
ത്തുക. നിലവിലുള്ള ഉപഭോക്താക്കളും ഭാവിയില്‍ വരാന്‍ 
പോകുന്ന ഉപഭോക്താക്കളുമായി ആശയവിനിമയത്തി 
ലേര്‍പ്പെടാം. ഫെയ്സ്ബുക്ക്‌, ട്വിറ്റര്‍, ഗൂഗിള്‍ പ്ലസ്‌, തുട 
ങ്ങിയവയില്‍ നിന്നും നിങ്ങളുടെ ബിസിനസിന്‌ യോജി 
ചുവ തിരഞ്ഞെടുക്കുക. 


നിങ്ങളെ ചിലര്‍ പിന്തുടരുന്നുണ്ടെന്നു എപ്പോഴും 
ഓര്‍മ്മവേണം, ഇവര്‍ക്കായി വിവരങ്ങള്‍ നല്‍കി 
കൊണ്ടിരിക്കണം. ചാറ്റ്‌ ഗ്രൂപ്പുകള്‍ പോലുള്ള ഗ്രൂപ്പു 
കള്‍ ഉപയോഗിക്കാവുന്നതാണ്‌. മികച്ച കണ്ടന്റും 
നല്ല ചിത്രങ്ങളും കൊണ്ട്‌ നിങ്ങളുടെ സൈറ്റിലേക്ക്‌ കൂടു 
തല്‍ ട്രാഫിക്‌ ഉണ്ടാക്കാനാകും. ചര്‍ച്ചുകള്‍ നടക്കു 
ന്ന സ്പേസില്‍ അതായതു ഗ്രൂപ്പ, ഫോറം തുടങ്ങിയ 
ഇടങ്ങളില്‍ മികച്ച കണ്ടന്റും ഇടാന്‍ മറക്കരുത്‌. സൈ 


റ്റും മൊബൈലും സുരക്ഷിതമാക്കുക, ഗ്രത്യേകിച്ച്‌ നി 


ങ്ങളുടെ ഈ കൊമേഴ്സ്‌ വെബ്സൈറ്റ്‌, എല്ലാ പേജും 
വര്‍ക്ക്‌ ചെയ്യുന്നുവെന്നു ഉറപ്പുവരുത്തുക, ഏറ്റവും അനു 
യോജ്യമായ ഹാഷ്‌ ടാഗും, തലക്കെട്ടും, വിവരണവും 
നല്‍കുക. പേജ്‌ ലോഡാകാനെടുക്കുന്ന അധിക സമയം 
കുറയ്ക്കുക, സൈറ്റില്‍ നല്ല വിഷയങ്ങള്‍ ഉള്‍പ്പെടു 
ത്തുക. 


സേര്‍ച്ചു അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ 


ഇന്ന്‌ ഇടനിലക്കാരെ ഒഴിവാക്കി, ഗൂഗിളിലെ ത 
ങ്ങള്‍ക്കു ആവശ്യമായ പേജുകളിലേക്കു ആളുകള്‍ 
നേരിട്ട പോകുന്നു. അതുകൊണ്ട്‌ ഓണ്‍ലൈനില്‍ കൂടു 
തല്‍ പ്രാധാന്യത്തോടെ വിസിബിള്‍ ആയിരിക്കുക എ 
ന്നത്‌ സുപ്രധാനമാണ്‌.ഇത്തരത്തിലുള്ള സ്വാഭാവികമായ 
സെര്‍ച്ചിന്റെ ഭാഗമായിരിക്കണമെങ്കില്‍ നിങ്ങളുടെ ഉള്ള 
ടക്കം പ്രത്യേകതയുള്ളതും കീവേര്‍ഡ്‌ ആളുകള്‍ 
കൂടുതല്‍ സെര്‍ച്ച്‌ ചെയ്യുന്നതുമായിരിക്കണം. സേര്‍ച്ച്‌ 
AMASA ആദ്യ പേജില്‍ തന്നെ സ്ഥാനം പിടിക്കു 
ന്നത്‌ കൂടുതല്‍ കസ്റ്റമേഴസിലേക്ക്‌ എത്താന്‍ സഹായ 
കമാണ്‌. സന്ദര്‍ശകര്‍ ബ്രാന്‍ഡിനും ബിസിനസ്സിനും 
പ്രത്യേക നിര്‍ദ്ദിഷ്ടതിരയല്‍ കീവേഡുകള്‍ നല്‍കുമ്പോള്‍ 
ഈ അവസരം ലഭിക്കുമ്പോള്‍ സെര്‍ച്ച്‌ എഞ്ചിനുകള്‍ 
വഴി പരസ്യം പ്രചരിപ്പിക്കുകയും ചെയ്യാം. അങ്ങനെ ചെ 
യ്യുന്നതിന്‌, ചില കീവേഡുകള്‍ കൊണ്ടുവരണം, അതി 
ലൂടെ പരസ്യസന്ദേശം നിങ്ങള്‍ സമന്വയിപ്പിക്കുന്നു. ഇതു 
വരെ നിങ്ങളുടെ ബിസിസ്സിനോ കമ്പനിക്കോ സെര്‍ച്ചു 
എഞ്ചിന്‍ പേജുകളില്‍ നല്ല റാങ്കുകള്‍ ഉണ്ടാവില്ല, എന്നി 
രുന്നാലും പ്രേക്ഷകര്‍ നിങ്ങളുടെ ബ്രാന്‍ഡിലേക്ക്‌ 
എത്തപ്പെടുന്നു. 

പലപ്പോഴും, സെര്‍ച്ച്‌ എഞ്ചിന്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ വഴി 
നിങ്ങള്‍ക്ക്‌ മികച്ച പ്രതികരണങ്ങളുണ്ടാക്കാം, കാരണം 
പരസ്യത്തില്‍ ആളുകള്‍തിരയുന്നഒരുപരിഹാരംകാണും. 
അവരുടെ ഗവേഷണ സമയം ലാഭിക്കുകയും ചെയ്യു 
ന്നു. സെര്‍ച്ച അഡ്വര്‍ടൈസിംഗില്‍ നല്ല സ്ഥാനം ലഭി 
ക്കുന്നതിന്‌ ഏതെങ്കിലും SEO കമ്പനിയുമായി ബന്ധ 
പ്പെടാം. 
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ഓര്‍ഗനൈസ്ഡ്‌ ഇമെയില്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ 


ഇന്നും ഇമെയില്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ ശക്തമായ ഓണ്‍ 
ലൈന്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ തന്ത്രമാണ്‌. ഒരാളില്‍ നിന്നും 
ഇമെയ്ലിലൂടെ മെസ്സേജുകള്‍ അയക്കാന്‍ അനു 
വാദം ലഭിക്കുന്നു എങ്കില്‍ തീര്‍ച്ചയായും അയാള്‍ 
ഒരു പ്രോസ്പെക്റ്റീവ്‌ ക്ലയന്റ്‌ ആയിരിക്കും. 
നിങ്ങളുടെ വെബ്‌ സൈറ്റില്‍ ഇമെയില്‍ അഡ്ര 
സ്‌ ക്യാപ്ചര്‍ ബോക്സ്‌ തീര്‍ച്ചയായും വേണം. 
സര്‍വ്വീസ്‌ ഉടമ ആരാണെന്നു അറഞ്ഞിരിക്കണം, 
മെയില്‍ചിപ്പ്‌, അവെബര്‍, ആമസോണ്‍ എസ്‌ഇ 
എസ്‌, സെറ്റ്അപ്പ്‌ കളര്‍, ഇവയാണ്‌ പ്രധാന സര്‍വ്വീ 
സുകള്‍. മിക്കവാറും ഈ മെയിലുകള്‍ സജന്യ 
സേവനം നല്‍കുന്നവയാണ്‌. 


മുകളില്‍ പറഞ്ഞ എല്ലാ ഡിജിറ്റല്‍ അഡ്വര്‍ 
ടൈസിംഗ്‌ പ്ലാറ്റ്ഫോമുകളും നിങ്ങളുടെ ബിസി 
നസ്സിന്‌ ആവശ്യമില്ലെന്ന്‌ തിരിച്ചറിയുക. നിങ്ങളുടെ 
ആശയവിനിമയലക്ഷ്യം, പരസ്യം ചെയ്യലിന്റെ ല 
ക്ഷ്യം, ഉല്‍പ്പന്നത്തിന്റെ സ്വഭാവം, ടാര്‍ഗെറ്റ്‌ പ്രേ 
ക്ഷകരുടെ പ്രൊഫൈല്‍ എന്നിവയെ അടി 
സ്ഥാനമാക്കി നിങ്ങളുടെ ബ്രാന്‍ഡിലേക്കുള്ള പര 
മാവധി ശ്രേണിയും എക്സ്പോഷറും ലഭ്യമാ 
ക്കുന്ന അനുയോജ്യമായ പ്ലാറ്റ്‌ഫോമുകള്‍ നിങ്ങള്‍ 
തിരഞ്ഞെടുത്തിരിക്കണം. അത്തരം തീരുമാനങ്ങള്‍ 
സമയ ഉപഭോഗം, മതിയായ സമയം, ആഴത്തി 
ലുള്ള ഗവേഷണം, വിശകലനം എന്നിവയാണ്‌. 
അതുവഴി ശരിയായ ലക്ഷ്യസ്ഥാനങ്ങളില്‍ എത്തി 
ച്ചേരാം. ൭ 
സോളി മാത്യു 


Subscription Form 


Subscription No. of 





Offer Issues Price You Pay | You Save 

1 year 12 Rs. 600/- Rs. 540/- Rs. 60/- 
2 years 24 Rs. 1200/- Rs. 1000/- Rs. 200/- 
3 years 36 Rs. 1800/- Rs. 1400/- Rs. 400/- 























Yes, | wish to subscribe to EFFECTIVE ADCOM. 
Send me 12 issues of ADCOM for Rs. 540/- | | 
24 issues for Rs.1000/- | |36 issues for Rs. 1400/- | | 


= One year subscription of Effective Adcom + 
yw Assadhyamayathine 
നാ] Book worth Rs 749} 


Now at’ 600/- only 






Combo Offer 


Name MN പാര്‍ Ot Nee ae, bere SRG 
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അഡ്വര്‍ ട്ടൈസിംഗ്‌, മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലകളിലേക്ക്‌ 
a കടന്നറുവരദുന്ന നവാഗതര്‍ക്കറും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ 
"n ക്കും പ്രയോജനപ്പെടുത്താവദുന്ന BOZ പംക്തി. 
ഓരോ ലക്കവും സൂക്ഷിച്ച്‌ വയ്ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഭാവി 
യില്‍ OSH AV ബുക്കായി ഉപകരിക്കും. 


6050500 പരസ്യങ്ങളും ഡിജിൽ കുട്ടികളും 


അശിക്ഷിതരും അപക്വരുമായ കുട്ടികള്‍ക്കു GAGS മന:ശാസ്തപരമായ സ്വാധിനം പരസ്യ 
ക൪ത്താക്കള്‍ക്ക്‌ വളരെയെളുഷം സാധിക്കാം. AN മാധ്യമങ്ങളേക്കാള്‍ പരസ്യചെലവ്‌ കുറഞ്ഞതും 
കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ ആകര്‍ഷകവുമായ ഇന്റര്‍നെററെ അതുകൊണ്ടുതന്നെ ഇന്ന്‌ ലോകമെമ്പാടുമുള്ള പ 


രസ്വക്രത്താക്കശക്ക്‌ പ്രിയങ്കരമായി തീര്‍ന്നിരിക്കുന്നു. 


(3 ഫണ്ടമെന്റല്‍സ്‌ ഓഫ്‌ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ എന്ന ഗ്രന്ഥത്തില്‍ ഉദ്ധരി 
ക്കുന്ന കണക്കുപ്രകാരം ശക്തവും പ്രസക്തവുമായ ഒരു ഉപഭോക്ത്യ സമൂ 
ഹമാണ്‌ ഇന്ന്‌ കുട്ടികള്‍.1995-ല്‍ അമേരിക്കയില്‍ 12 വയസ്സില്‍ താഴെയുള്ള 
കുട്ടികള്‍ ക്രയവിക്രയത്തിന്‌ ചെലവഴിച്ചത്‌ പതിനാല്‍ ബില്യന്‍ ഡോളര്‍. 
കനമാര്രപ്രായക്കാര്‍ ചെലവിട്ടത്‌ അറുപത്തേഴ്‌ ബില്യണ്‍ ഡോളര്‍. രണ്ടുഗ്രാ 
യക്കാരും ചേര്‍ന്ന്‌ അവരുടെ മാതാപിതാക്കളെ സ്വാധീനിച്ച്‌ നടത്തിയ 
ചെലവഴിക്കല്‍ നൂറ്ററുപത്‌ ബില്യണ്‍ ഡോളര്‍! 2017-ല്‍ ഇത്‌ എത്രയായിരി 
ക്കുമെന്ന്‌ ഈഹിക്കാവുന്നതല്ലേയുള്ളൂ! 


കൂടുതല്‍ കൂടുതല്‍ കുട്ടികള്‍ ഡിജിറ്റല്‍ കുട്ടികള്‍ ആയി മാറുന്ന 
ഈ ഉത്തരാധുനിക കാലത്ത്‌ ഇന്റര്‍നെറ്റിലൂടെയുള്ള പരസ്യങ്ങള്‍ കുട്ടി 
കളെ എങ്ങനെയെല്ലാമാണ്‌ സ്വാധീനിക്കുന്നത്‌ എന്ന വിഷയത്തെ കുറി 
ച്ചൊരു ചര്‍ച്ച പ്രാധാന്യമുളളതായിത്തീരുന്നു. ജൂപ്പീറ്റര്‍ പബ്ലിക്കേഷന്‍ 
സിന്റെ ഡിജിറ്റല്‍ കിഡ്‌സ്‌ റിപ്പോര്‍ട്ട എന്ന പ്രസിദ്ധീകരണത്തിലെ കണക്കു 
പ്രകാരം 2000-മാണ്ട്‌ ആകുമ്പോഴേയ്ക്കും 14 മില്യണ്‍ കുട്ടികള്‍ വേള്‍ഡ്‌ 
വൈഡ്‌ വെബ്‌ ഉപയോഗിക്കുന്നവരായിരിക്കും. ഈ കണക്ക്‌ പ്രസിദ്ധീ 
കൃതമായതോടെ, കുട്ടികളെ ലക്ഷ്യം വെയ്ക്കുന്ന കമ്പനികളെല്ലാം വെബ്ബിന്‌ 
പ്രാമുഖ്യം നല്‍കിത്തുടങ്ങി. 2017 -ല്‍ അത്‌ ലക്ഷ്യപ്രാപ്തിയിലെത്തിക്ക 
ഴിഞ്ഞിരിക്കുകയാണ്‌ 


ലൈംഗികതയും അശ്ലീലതയും മുഖ്യവിഷയമായ വെബ്സൈറ്റുകളെ 
മാറ്റിനിര്‍ത്തിക്കൊണ്ടാണ്‌ ഈ വിഷയം നമ്മള്‍ ചര്‍ച്ച ചെയ്യുന്നത്‌. നി 
രുപദ്രവകരമെന്ന്‌ നമുക്ക്‌ തോന്നുന്ന വെബ്സൈറ്റുകളും പലവിധത്തില്‍ 
കുട്ടികളില്‍ ദുഷിച്ച സ്വാധീനങ്ങള്‍ ചെലുത്തുന്നുണ്ട്‌. അല്ലെങ്കില്‍ അവരെ 
ഉപഭോക്ത്യ സംസ്കാരത്തിന്റെ ഇരകളാക്കുന്നുണ്ട്‌ എന്നു പറയാം. ഇതിന്‌ 
എതിരേയുള്ള ചിന്ത, ഉത്തരാധുനിക സമൂഹങ്ങളില്‍ ഇന്ന്‌ വളരെ പ്രാ 
മുഖ്യം നേടിയിരിക്കുന്നു. ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ വ്യാപകമായിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്ന കേര 
BIW സമൂഹത്തിലും ഇത്തരം ചിന്തകള്‍ നാം ആരംഭിക്കേണ്ടിയിരിക്കുന്നു. 
അമേരിക്കയിലെ സന്നദ്ധസംഘടനകള്‍ ഓണ്‍ലൈന്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ക്കെ 
തിരെ ഫെഡറല്‍ ട്രേഡ്‌ കമ്മീഷന്‍ (FTC) മുമ്പാകെ സമര്‍പ്പിച്ച രണ്ട്‌ (oJ 
ധാന പരാതികള്‍ ഇവയാണ്‌. 


ഒന്ന്‌ - ഓണ്‍ലൈന്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ സ്വകാര്യതയിലേക്കുള്ള നുഴഞ്ഞു കയ 
റ്റമാണ്‌. 


രണ്ട്‌ - പരസ്യങ്ങളും ഉള്ളടക്കവും വേര്‍തിരിച്ചറിയാന്‍ കഴിയാത്തവിധം 
ഇഴ ചേര്‍ക്കുന്നതിനാല്‍ അവ വഞ്ചനാത്മകമാണ്‌. മറുവശത്ത്‌, പരസ്യകാര 
ന്മാര്‍ പറയുന്നത്‌ ഈ ആരോപണങ്ങളില്‍ കഴമ്പില്ല എന്നും. 


ടെലിവിഷന്‍, പ്രതം, റേഡിയോ എന്നീ മാധ്യമങ്ങള്‍ക്കുമേല്‍ സര്‍ക്കാ 
രുകളുടെ വ്യക്തമായ നിയന്ത്രണമുണ്ട്‌. എന്നാല്‍, അത്തരമൊരു നിയ 
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ന്തണത്തിനു വിധേയമല്ല ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ എന്നതിനാല്‍ പ 
രസ്യകാരന്മാര്‍ അനുഭവിക്കുന്നത്‌ യാതൊരു കെട്ടുപാ 
ടുകളുമില്ലാത്ത സ്വാതന്ത്ര്യമാണ്‌. 


1996ല്‍ അമേരിക്കയില്‍ ടെലികമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍സ്‌ 
ആക്ടിന്റെ ഭാഗമായി നടപ്പിലാക്കിയ കമ്പ്യൂട്ടര്‍ ഡീസന്‍ 
സി ആക്ട ഇന്റര്‍നെറ്റിനുമേല്‍ നിയന്ത്രണങ്ങള്‍ ഏര്‍ 
പ്പെടുത്തുവാനുള്ള ശ്രമമായിരുന്നു. പക്ഷെ അമേരിക്ക 
യിലെ ഒരു WIM (SI കോര്‍ട്ടിന്റെ വിധി, ഈ ആക്‌ 
ടിന്‌ എതിരായിരുന്നു. കോടതി പറഞ്ഞ ന്യായീകരണം, 
ഇത്‌ അഭിപ്രായ സ്വാതന്ത്ര്യത്തെ നിഹനിക്കുന്നു എന്നതാ 
യിരുന്നു! ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ ഒരു ഇന്ററാക്ടീവ്‌ മാധ്യമം 
ആണ്‌ എന്നതാണ്‌ അതിനെ വൃത്യസ്തമാക്കുന്ന 
സുപ്രധാന ഘടകം. ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ എത്തുന്ന എല്ലാ 
സന്ദേശങ്ങളും ഓരോ കുട്ടികളെയും നേരിട്ട അഭിമു 
ഖീകരിക്കുകയാണ്‌. പരസ്പരം ഇടപഴകുന്ന, ഈ 
ആശയവിനിമയ മാധ്യമം അതുകൊണ്ടുതന്നെ കുട്ടിക 
ളുടെ ശ്രമങ്ങള്‍ക്കും ഭാവനകൾക്കും കൂടുതലിണങ്ങു 
ന്നതായി തീരുന്നുണ്ട്‌. 


ഉത്തരാധുനിക സമൂഹത്തിലെ അണുകുടുംബ 
ങ്ങളില്‍ യാതൊരു നിയന്ത്രണങ്ങളുമില്ലാതെയാണ്‌ 
കുട്ടികള്‍ ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ പ്രവേശിക്കുന്നതും മേഞ്ഞുന 
ടക്കുന്നതും. മാതാപിതാക്കളുടേയോ ഗുരുനാഥന്മാരു 
ടെയോ മേല്‍നോട്ടമോ, ശരി/തെറ്റുകളെ വേര്‍തിരിച്ചു 
കൊടുക്കലോ ഇല്ലാതെയാണ്‌ അവര്‍ ഈ പുതിയ 
സാങ്കേതികതയുടെ കടുത്ത ആരാധകരായി തിര്‍ന്നി 
രിക്കുന്നത്‌. കുട്ടികള്‍ കമ്പോളപഠനങ്ങളിലും ഉപ 
ഭോക്ത്യ ചേഷ്ടാ പഠനങ്ങളിലും അവര്‍ അറിയാതെ 
തന്നെ വിധേയരാകുന്നു എന്നതാണ്‌ അധാര്‍മ്മികമായ 
കാര്യം. കമ്പ്യൂട്ടര്‍ അഥവാ വീഡിയോ ഗെയിമുകളുടെ 
മേഖല ഉദാഹരണമായി എടുക്കാം. 


അശിക്ഷിതരും അപക്വരുമായ കുട്ടികള്‍ക്കു മേല്‍ 
മന:ശാസ്ത്രപരമായ സ്വാധീനം പരസ്യകര്‍ത്താക്കള്‍ക്ക്‌ 
വളരെയെളുപ്പം സാധിക്കാം. മറ്റ്‌ മാധ്യമങ്ങളേക്കാള്‍ 
പരസ്യചെലവ്‌ കുറഞ്ഞതും കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ ആകര്‍ഷക 
വുമായ ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ അതുകൊണ്ടുതന്നെ ഇന്ന്‌ ലോക 
മെമ്പാടുമുള്ള പരസ്യകര്‍ത്താക്കള്‍ക്ക്‌ പ്രിയങ്കരമായി 
തീര്‍ന്നിരിക്കുന്നു. അവരില്‍ ചിലരെങ്കിലും കുട്ടികളെ 


തെറ്റിദ്ധരിപ്പിക്കുകയും ചൂഷണം ചെയ്യുകയും വഴിതെ 
റ്റിക്കുകയും ചെയ്യുന്നുണ്ട്‌ എന്നതാണ്‌ യാഥാര്‍ത്ഥ്യം. 
ഇത്‌ അധാര്‍മ്മികമാണ്‌. ഇതിനെതിരെയുള്ള പ്രതിക 
രണങ്ങള്‍ ഇന്ന്‌ പാശ്ചാത്യ രാജ്യങ്ങളില്‍ ശക്തമാണു 
താനും. 


1996 മാര്‍ച്ചില്‍ അമേരിക്കയിലെ സെന്റര്‍ ഫോര്‍ 
മീഡിയ എഡ്യൂക്കേഷന്‍ (സിഎംഇ) അവരുടെ റി 
പ്പോര്‍ട്ടില്‍, ഇന്റര്‍നെറ്റിലെ എതിര്‍ക്കപ്പെടേണ്ട പ്രവണ 
തകളെ എണ്ണമിട്ട ജനങ്ങളുടെ മുന്നില്‍ അവതരിപ്പിക്കു 
കയുണ്ടായി. (Web of Deception Threats to children 
from On-line Marketing എന്ന പേരില്‍ ഈ റിപ്പോര്‍ട്ട 
ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ ലഭ്യമാണ്‌). 


ഒന്ന്‌: കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ സമ്മാനങ്ങള്‍ നല്‍കികൊണ്ടു 
ള്ള സര്‍വേകള്‍, അവരില്‍ നിന്ന്‌ വ്യക്തിപരമായ വിവ 
രങ്ങൾ ചോര്‍ത്തുന്ന ഗെയിമുകള്‍. 


രണ്ട്‌: കുട്ടികളുടെ ഇന്റര്‍നെറ്റിലെ ക്രിയകളെ അവ 
രറിയാതെ പിന്തുടര്‍ന്ന്‌ വിവരങ്ങള്‍ ശേഖരിച്ച്‌ കമ്പോള 
ഗവേഷണം നടത്തുന്ന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ക്ക്‌ വില്‍ക്കുക. 


മൂന്ന്‌: ഈ വിവരങ്ങളെ അടിസ്ഥാനമാക്കി കുട്ടികളെ 
വ്യക്തിപരമായി ലക്ഷ്യം വെയ്ക്കുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ നിര്‍ 
മ്മിക്കുക. 


നാല്‌: കുട്ടികളുടെ ശ്രദ്ധ പിടിച്ചു നിര്‍ത്താന്‍ കഴിയും 
വിധം പരസ്യങ്ങളുടെ സമയം ദീര്‍ഘിപ്പിക്കുക. 


അഞ്ച്‌:പരസ്യവും ഉള്ളടക്കവും കൂട്ടിക്കുഴയ്ക്കുക. 


ആറ്‌: ഉത്പന്നങ്ങളുടെ ഉച്ചഭാഷിണികള്‍ പോലെ 
യുള്ള പ്രത്യേക കഥാപാത്രങ്ങളെ സൃഷ്ടിക്കുക. 
അവര്‍ വഴി കുട്ടികളുമായി ഒരു ഇന്ററാക്ടീവ്‌ ബന്ധം 
സ്ഥാപിക്കുക. 


അമേരിക്കയില്‍ പരസ്യങ്ങളുടെ മേല്‍ നിയന്ത്രണ 
ങ്ങള്‍ ഏര്‍പ്പെടുത്തുന്ന സ്ഥാപനം, ഫെഡറല്‍ ട്രേഡ്‌ 
കമ്മീഷന്‍ (എഫ്ടിസി) ഇക്കാര്യത്തില്‍ എന്തൊക്കെ 
നിലപാടുകള്‍ എടുക്കണമെന്നും സിഎംഇ ചൂണ്ടിക്കാ 
ട്ടുകയുണ്ടായി. 


സര്‍ക്കാരുകള്‍ക്ക്‌ നിയമപരമായ നടപടികള്‍ കൊണ്ട്‌ 
നിയന്ത്രിക്കുവാന്‍ അസാധ്യമായൊരു മാധ്യമമാണിന്ന്‌ 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌. അമേരിക്കയില്‍ അങ്ങനെയൊരു ശ്രമം 
നടന്നത്‌ കോടതി ഭരണഘടനാ വിരുദ്ധമായി പ്ര 
ഖ്യാപിച്ചതിനേക്കുറിച്ച മുമ്പ്‌ പ്രസ്താവിച്ചിരുന്നല്ലോ. 
അപ്പോള്‍ ഡിജിറ്റല്‍ കുട്ടികളെ ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങ 
ളുടെ ദൂഷിതവലയത്തില്‍ നിന്ന്‌ രക്ഷപെടുത്താന്‍ 
എങ്ങനെ കഴിയും? 


അമേരിക്കയിലെ സെന്റര്‍ ഫോര്‍ മീഡിയ എജ്യൂ 
ക്കേഷന്‍ (CME) ഇത്തരം കാര്യങ്ങള്‍ നിയന്ത്രണങ്ങള്‍ 
ഏര്‍പ്പെടുത്തുന്ന ഫെഡറല്‍ ട്രേഡ്‌ കമ്മീഷന്‍ (FTC) 
മുമ്പാകെ സമര്‍പ്പിച്ച നിര്‍ദേശങ്ങള്‍ താഴെ കൊടുക്കുന്നു. 

ഒന്ന്‌: കുട്ടികളില്‍ നിന്ന്‌ വ്യക്തിപരമായ വിവരങ്ങള്‍ 
ശേഖരിക്കരുത്‌. അത്തരം വിവരങ്ങള്‍ മറ്റുള്ളവര്‍ക്ക്‌ 
വില്‍ക്കുകയുമരുത്‌. 


രണ്ട്‌: കുട്ടികള്‍ക്കായുള്ള ഉള്ളടക്കം പരസ്യ സൈ 
റ്റുകളുമായി നേരിട്ട ബന്ധപ്പെടുത്തരുത്‌. 


മൂന്ന്‌: ഉത്പന്നത്തെകുറിച്ച സംസാരിക്കുന്നകഥാപാ 
ത്രങ്ങളും കുട്ടികളുമായി നേരിട്ടുള്ള സമ്പര്‍ക്കം പാടില്ല. 


നാല്‌: കുട്ടികളെ നേരിട്ട ലക്ഷ്യം വെയ്ക്കുന്ന 
ഡയറക്ട റെസ്പോണ്‍സ്‌ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ ഒഴിവാക്കണം. 
എന്നാല്‍, ഇത്തരം നിയന്ത്രണങ്ങളൊന്നും നിയമ 
പരമായി സാധ്യമല്ലാത്തിടത്ത്‌, പരസ്യകര്‍ത്താവിനെ, 
അയാള്‍ സ്വീകരിക്കേണ്ട സ്വയം നിയന്ത്രണങ്ങളെ 
കുറിച്ചും പുലര്‍ത്തേണ്ട ധാര്‍മികതയെക്കുറിച്ചും സമൂഹ 





v Students’ Corner 





ത്തിന്‌ ഓര്‍മ്മപ്പെടുത്തലുകള്‍ ശക്തമായി നിര്‍വഹിക്കുന്ന സ്ഥാപനങ്ങളും 
സംഘടനകളും പാശ്ചാത്യ രാജ്യങ്ങളില്‍ ധാരാളമുണ്ട്‌. The Childredns Ad- 
visory Review Unit (CARU) എന്നൊരു സ്ഥാപനം Council of Better Business 
Bureau (CBBB) യുടെ കീഴില്‍ പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നുണ്ട്‌ ബ്രിട്ടനില്‍. കുട്ടികളെ 
ലക്ഷ്യം വെയ്ക്കുന്ന പരസ്യങ്ങളെ സൂക്ഷ്മമായി നിരീക്ഷിക്കുവാനും 
വേണ്ട നിയന്ത്രണങ്ങളെക്കുറിച്ച പരസ്യ കര്‍ത്താക്കളെ ഓര്‍മ്മപ്പെടു 
ത്താന്‍ CARU സജീവ ശ്രദ്ധ പുലര്‍ത്തുന്നു. ഇവിടെയോ? മാതാപിതാ 
ക്കള്‍ പോലും ഇക്കാര്യം ശ്രദ്ധിക്കാറില്ല എന്നതല്ലേ സത്യം? 


സര്‍ക്കാരിന്റെ നിയന്ത്രണങ്ങള്‍ക്കും സ്വയം നിയന്ത്രണങ്ങള്‍ക്കും 
തടയാന്‍ കഴിയാതെ പിന്നെയും ഇന്റര്‍നെറ്റിലെ പരസ്യങ്ങള്‍ നിങ്ങ 
ളുടെ കുട്ടികളെ ദുഷിപ്പിച്ചേക്കാം. അപ്പോള്‍ നിങ്ങള്‍ക്ക്‌ ചെയ്യാവുന്നത്‌ പ 
രസ്യങ്ങള്‍ അരിച്ചു മാറ്റുന്ന സോഫ്റ്റ്‌ വെയറുകള്‍ (Filtering Softwares) 
ഉപയോഗിക്കുക എന്നതാണ്‌. 


എന്നാല്‍ ഇവയ്ക്ക്‌ പരിമിതികളുണ്ട്‌. ഈ സോഫ്റ്റ്‌ വെയറുകള്‍ 
എല്ലാം തന്നെ ലൈംഗികത അരിച്ചു മാറ്റാനുള്ളവയാണ്‌. പരസ്യങ്ങളില്‍ 
ഒളിച്ചുവെയ്ക്കുന്ന കുട്ടികളെ കബളിപ്പിക്കുന്ന സൂത്രപ്പണികള്‍ അരിച്ചു 
മാറ്റാന്‍ ഇവയ്ക്ക്‌ കഴിയുകയില്ല. Priv Net. എന്നൊരു കമ്പനി Internet Fast 
Forward (IFf) എന്ന പേരില്‍ ഒരു സോഫ്റ്റ്‌ വെയര്‍ ഈ ഉദ്ദേശത്തോടെ 
ഇറക്കിയിട്ടുണ്ട്‌. ഇന്റര്‍നെറ്റിലെ പരസ്യങ്ങള്‍ കുട്ടികളില്‍ ചെലുത്തുന്ന 
തെറ്റായ സ്വാധീനങ്ങളെ കുറിച്ചുള്ള ഈ ചിന്ത നാണയത്തിന്റെ ഒരു 
വശമേ ആകുന്നുള്ളൂ. മറുവശവും നാം കാണണമല്ലോ. 


1997ല്‍ പ്രസിദ്ധികരിച്ച Douglas Rushkoft ന്റെ ‘Playing us to thrive in 
an Age of Chaos’ എന്നഗ്രന്ഥത്തില്‍ ഡിജിറ്റല്‍ സാങ്കേതികത കൊണ്ട്‌ 
കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കുന്ന ഗുണങ്ങളെ കുറിച്ചാണ്‌ പറയുന്നത്‌. വീഡിയോ 
ഗെയിമുകള്‍ കളിക്കുകയും ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ സര്‍ഫ്‌ ചെയ്യുകയും ചെയ്ത്‌ 
കുട്ടികള്‍ ചില നേട്ടങ്ങള്‍ കൈവരിക്കുന്നുണ്ട്‌ എന്നദ്ദേഹം എഴുതുന്നു. 
സൈബര്‍ സ്മാര്‍ട്ട ആയ കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ പ്രധാനമായും അഞ്ച്‌ തരം സ്‌കില്ലു 
കള്‍ വികസിക്കുമത്രേ. 


1. സാങ്കേതികതയുടെ ഗുണാത്മകവും ജണാത്മകവുമായ സ്വാധീന 
ങ്ങള്‍ തിരിച്ചറിയാനുള്ള കഴിവ്‌. 


2. പരപ്പാര്‍ന്ന ശ്രദ്ധ. അതിനാല്‍ കൂടുതല്‍ വിവരങ്ങള്‍ ശേഖരിക്കുവാന്‍ 
കഴിയുന്നു. 
3. മാധ്യമങ്ങളുടെ മാന്ത്രികതയെ നേരിടുവാനുള്ള കഴിവ്‌ 


4. അഭിപ്രായങ്ങളും വസ്തുതകളും വേര്‍തിരിച്ചു അറിയുവാനുള്ള 
കഴിവ്‌ 


5. കണ്ണും കൈയും തമ്മിലുള്ള ഇണക്കവും പ്രവര്‍ത്തനശേഷി മികവും 


നിഷ്പക്ഷമായി നമുക്കെത്താവുന്ന നിഗമനങ്ങള്‍ ഇവയാണ്‌. 
ഇന്റര്‍നെറ്റിലെ പരസ്യങ്ങള്‍ കുട്ടികളെ അവരറിയാതെ തന്നെ ദുരുപയോ 
ഗപ്പെടുത്തുന്നുണ്ട്‌. നിയമങ്ങള്‍ക്കും നിയ്ന്തണങ്ങള്‍ക്കും വിധേയമല്ല 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌. അതുകൊണ്ട്‌ ആര്‍ക്കും എന്തും ആകാം എന്നൊരു പ്രവണത 


സ്വാഭാവികം. ഇത്തരം കാര്യങ്ങളില്‍ സാമൂഹികാവബോധം നല്‍കുന്ന 
സംഘടനകളും സ്ഥാപനങ്ങളും കൂടുതലായി ഇവിടെ ഉണ്ടാകേണ്ടിയി 
രിക്കുന്നു. 


ഡിജിറ്റല്‍ സാങ്കേതികത പരസ്യരംഗത്ത്‌ നിലവിലുള്ള പല സങ്കല്‍പ്പ 
ങ്ങളെയും കടപുഴക്കി എറിഞ്ഞുകളഞ്ഞു. ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങളിലും 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ മാര്‍ക്കറ്റിംഗിലും പുതിയ പുതിയ സിദ്ധാന്തങ്ങള്‍ രൂപപ്പെടു 
കയും ചെയ്യുന്നു. പരസ്യകലാ വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ ഇവയെല്ലാം നിരന്തരം നി 
രീക്ഷിക്കുകയും തങ്ങളുടെ കഴിവുകളെ ഡിജിറ്റല്‍ സാങ്കേതികതയ്ക്ക്‌ 
ഒത്തവിധം വളര്‍ത്തുകയും ചെയ്യണം. പരസ്യകലാകാരന്മാരും പരസ്യ 
കര്‍ത്താക്കളും തങ്ങളുടെ സാമൂഹിക കടമകളെ കുറിച്ചും ധാര്‍മിക കടമ 
കളെ കുറിച്ചും ഉത്തമ അവബോധമുള്ളവരായിരിക്കുകയും വേണം. ഉ 


പ്രൊഫ. ജോസി ജോസഫ്‌ 


മീഡിയ സയന്‍സില്‍ അക്കാദമിക്‌ വിദഗ്ദ്ധന്‍ 
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As mentioned earlier, from the point of view of the 
consumer, the consumer goods can be classified in the 
following categories: 


a. Convenience goods, which the consumer expect to 
find almost everywhere. They are generally low-unit 
price goods, bought frequently and consumed rapidly 
eg. cigarettes, sweets etc. 


b. Shopping goods which are purchased after com- 
parison for price, style, quality, colour and the like eg. 
Readymade garments, shoes etc. 


c. Specialty goods, which may or may not be generally 
available and for which brand preferences influence 
buying. They are also referred to as: Insistence Goods’ 
eg. Cars, refrigerators etc. 


A summarized statement showing product charac- 
teristic features of the above three kinds of goods is 
given below. 


Convenience Goods 


These goods are bought by consumer frequently, im- 
mediately and with minimum of shopping effort. As the 
name suggests, they afford conveniences to buyer in 
so many respects. They are also made available to the 
buyers most conveniently at their own places or very 
gods is that the consumer has complete knowledge of 
the particular product and its substitutes before he de- 
cided to buy. Most of these goods are non durable, that 
Is relatively easy for the consumers to arrive at buying 
decisions. In buying cigarettes and petrol, for example, 
the consumer knows which brands he prefers and he 
knows the retail outlets where he generally buys them. 
Little or no conscious deliberation is required in making 
such buying decision. 


Convenience goods have a low unit price and are 
generally not bulky. They are not affected by fad and 
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Classitication of Consumer Products 


fashion because brand preferences are more stable. 
But, if the price or quality of convenience goods, for 
example soap, powders etc. get too far out of line with 
competing brands, many consumers would revise their 
buying decisions. 


Marketing Considerations 


One characteristics feature involved in the marketing 
of consumer goods is that the manufacturer should use 
all possible outlets so that goods are readily available 
practically at all places. Cigarettes, for example, are sold 
everywhere. For this the combination of all ‘middlemen 
cannel' is used. Furthermore all these outlets must always 
have a ready stock, because customers may change to 
substitutes if their brands are not readily available. The 
advertising and similar promotional expenses are singly 
to be borne by the manufacturers as the retailers may be 
handling substitute products. Further, these advertise- 
ments should always stress on brand names to curve 
an evergreen memory in the minds of the customers. 
Packing also is important. 


Shopping Goods 


The products that the consumer selects and buys only 
after making comparisons on such bases, as suitability, 
quality, price and style are called shopping goods. The 
consumers of shopping goods habitually make shopping 
comparison of an item even before they select and buy. 
Examples of such goods are: Furnitute, Jewellery etc. 
Prior to buying these items the consumer shops around 
and compares the offering of different products of various 
manufactures. A Key identifying characteristic and the 
one which separate shopping goods from convenience 
goods, is that for shopping goods the consumer lacks full 
knowledge of pertinent product features before embark- 
ing upon the shopping trip. Thus, on his purchase trip he 
not only does his purchase but also assesses the relative 
stability of alternative products. This search will continue 
only as long as the customer believes that the gain from 


comparing product features offsets the additional time and 
effort required. Compared to convenience goods these goods 
are of higher unit value and are semi-durables. Because of 
this their purchase are made less frequently. Branding is less 
important for shopping goods than for convenience goods. 
Rather than buying a modern chair on the basis of brand 
name most consumers prefer to compare different offerings 
on other basis. 


Marketing Considerations 


Shopping goods manufacturers can manage the marketing 
with a fewer number of outlets, because consumers can 
typically devote considerable time and effort. The outlets 
could also be located in central and convenient places. An- 
other feature is exclusiveness in handling the products. Take 
for example a furniture shop. They deal only in varieties of 
furniture and not in any other products. Since there are only a 
fewer outlets the manufactures have more close contact with 
retail outlets. Another feature that stems out from this is the 
combined promotional efforts that are undertaken jointly by 
the manufacturer and the distributors. Displays, exhibitions 
etc., are also arranged for this purpose. 


some socio- economic trends may be decreasing the scope 
and importance of the shopping goods category. Increased 
incomes, higher values placed on leisure time, and widespread 
exposure to mass media advertising are forces which lessen a 
consumer's propensity to search and compare. Any significant 
decline in the search- shopping activity may influence future 
distribution policies, store location and retailing techniques. 


Specialty Goods 


These are also termed sometimes as insistence goods . These 
goods as the name implies are having certain special features 
that attract consumers. These goods are defined as those with 
unique characteristics and /or brand identification for which 
a significant group of buyers are, habitually willing to make a 
special purchasing effort. In other words, consumer items for 
which significant numbers of buyers are habitually willing to 
make a special purchasing effort are known as specialty goods. 
The items included in this category must definitely possess 
unique characteristic and a high degree of brand identification. 
Radios with special attachments, other prestige products such 
as cars, refrigerators etc. are examples. Since the consumer 
already possesses knowledge of the product, he does not 
compare the desired specialty goods with others. As seen 
earlier this type of comparison is prevalent in shopping goods. 
The specialty goods are often described also as luxury goods. 
It should however be noted that speciality goods may be found 
in low as well as high price ranges. The manufacturers at pres- 
ent are exerting all possible methods to popularize brands for 
making it easy for consumers to buy them. 


Marketing considerations 


The very special nature of the specialty articles makes it obliga- 
tory on the part of the manufacturers to have direct selling 
efforts. If at all channels are used they form part and parcel of 
the manufacturer and renders all possible help to the custom- 
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ers on behalf of the manufacturers. Secondly, since the 
brand popularity is important, the manufacturer and the 
retailer jointly advertise the products extensively. The 
retailer's reputation is also an important criterion in 
deciding an outlet. 


As suggested earlier, this classification has only a 
theoretical base. Due to the efforts taken by the manu- 
facturers and due to the improvement in consumer 
knowledge, certain products often change its bases for 
this classification. For example, the buyer of a Fiat car 
may have made his choice only after comparing the Fiat 
car with other makes, or perhaps he bought it because 
of certain unique features and the brand name, or may 
be because of the confidence he has in the dealer. In the 
first instance the Fiat car qualifies as a shopping good, 
in the second as a specialty goods, and in the third as 
a convenience good. There are, in fact, many borderline 
cases of consumer products which simply cannot be 
placed with absolute certainly. Inspite of this the clas- 
sification renders it possible to analyse the marketing 
considerations with somewhat preciseness. 


Marketing Research and Consumer Marketing 


Marketing is not concerned with how change occur, but 
with the impact of changes on our markets and must 
therefore keep a careful watch on the changes that are 
taking place. The influences that determine whether a 
customer buys from one supplier rather than another 
are also difficult to evaluate. All These contingencies 
must however be anticipated with a greater amount 
of accuracy. Marketing Research is the answer in this 
connection. This is quite simply a tool used to provide 
information which will be management to minimize the 
elements of risk involved in forming and making deci- 
sions concerning marketing policy. Marketing research 
reveals the following facts: 


1.Size and future growth or declining trend of demand 


2. New competitive or alternative products which could 
influence future demand 


3. Buyer's/ consumer's attitudes towards the existing 
product range 


4. Buyer's loyalty to the existing products 


5. Factors influences buyer s/consumer's choice of 
product 


6. Effectiveness of company's current advertising and 
sales promotion efforts. 


7. Channels of distribution and their shortcomings 


8. Effect of branding, packaging, etc. e 
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(പഫഷ്ണല്‍ ക്യാമറകളും അവയുടെ വിവിധ ആകസസറിക്കും വിദഗ്ദ്ധമായി ഉപയോ 
ഗിക്കണമെങ്കിത അതിന്റെ (്രവര്‍ത്തനങ്ങളെപറ്റി ശാസ്ത്രിയമായി അറിഞ്ഞിരിക്കേണ്ടത്‌ 
അനിവാര്യമാണ്‌. അവയെക്കുറിച്ച്‌ വിശദമായി പ്രതിപാദിക്കുന്ന ലേഖനപരമ്പര. 


Changing Cases partmeter settings 


ഓരോ കേസിന്റെയും ട്രാക്കിംഗ്‌ സെന്‍സിറ്റി 
വിറ്റി, accl./dcc/. (ടാക്കിംഗ്‌, AF pt ഓട്ടോ Miaj 
എന്നിങ്ങനെ മൂന്ന്‌ പാരാമീറ്ററുകള്‍ യൂസറിന്‌ 
അഡ്ജസ്റ്റ്‌ ചെയ്യാന്‍ കഴിയും. 


1. Select a case 

ക്വിക്‌ കണ്‍ട്രോള്‍ ഡയല്‍ തിരിച്ച്‌ ആവശ്യമുള്ള 
കേസ്‌ അഡ്ജസ്റ്റ്‌ ചെയ്യാം. 

2. Press the rating button 

സെലക്ട്‌ ചെയ്ത കേസിന്‌ ഒരു പര്‍പ്പിള്‍ ഫ്രെയിം 
ഉണ്ടാകും 

3. Select the desired item 

ക്വിക്‌ കണ്‍ട്രോള്‍ ഡയല്‍ തിരിച്ച്‌ വേണ്ട പാരാ 
മീറ്റര്‍ തെരഞ്ഞെടുക്കുക. സെറ്റിംഗ്‌ ബട്ടണ്‍ പ്രസ്‌ 
ചെയ്യുക. ട്രാക്കിംഗ്‌ സെന്‍സിറ്റിവിറ്റി സെലക്ക 
ചെയ്യുമ്പോള്‍ സെറ്റിംഗ്‌ സ്ക്രീന്‍ തെളിയുന്നു. 
4. Make the adjustment 

ക്വിക്കണ്‍ട്രോള്‍ ഡയല്‍ തിരിച്ച്‌ ആവശ്യമുളള സെ 
റ്റിംഗുകള്‍ തെരഞ്ഞെടുക്കുക. സെറ്റിംഗ്‌ ബട്ടണ്‍ 
പ്രസ്‌ ചെയ്യുമ്പോള്‍ അഡ്ജസ്റ്റുമെന്റുകള്‍ സേ 
വാകുന്നു. ഡീഫാള്‍ട്ട സെറ്റിംഗുകള്‍ സൂചിപ്പിക്കു 
ന്നതിനായി ലൈറ്റ്‌ ഗ്രേ മാര്‍ക്കിംഗ്‌ കാണുന്നു. 
5.Exit the setting 

സെറ്റിംഗില്‍ നിന്നും പുറത്തുകടക്കുന്നതിനായി 
റേറ്റിംഗ്‌ ബട്ടണ്‍ പ്രസ്‌ ചെയ്യുക. 

Menu; customising AF Functions 

ഷൂട്ടു ചെയ്യുന്ന സ്റ്റൈലിനും സബ്ജകറ്റിനുമനു 
സരിച്ച്‌ AF2 മുതല്‍ AF5 വരെയുള്ള മെനു ടാബു 
കള്‍ വ്ൃയത്യാസപ്പെടുത്താന്‍ സാധിക്കും. 
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AF2: Al Servo Al Servo 1 image priority 

Al servo AF ല്‍ കണ്‍ടിന്യൂവസ്‌ ഷൂട്ടിംഗ്‌ ചെയ്യുമ്പോള്‍ 
ആദ്യ ഷോട്ടിന്റെ AF ഓപ്പറേഷന്റെ പ്രത്യേകതകളും 
ഷട്ടര്‍ റിലീസ്‌ ടൈമിംഗും യൂസറിന്‌ സെറ്റു ചെയ്യാന്‍ 
കഴിയും. 

Equal priority: 
ഷട്ടര്‍ റിലീസിനും 
നല്‍കുന്നു. 
Release Priority 
ഫോക്കസ്‌ കൃത്യമല്ലെങ്കില്‍ പോലും ഷട്ടര്‍ ബട്ടണ്‍ ഗ്രസ്‌ 
ചെയ്യുമ്പോള്‍ ഉടനടി ചിത്രമെടുക്കാന്‍ സാധിക്കുന്നു. 
ഈ മോഡ്‌ കൃത്യമായ ഫോക്കസിംഗിനേക്കാള്‍ ഷോ 
SIM പ്രാധാന്യം നല്‍കുന്നു. 

Focus priority 


ഫോക്കസിനും തുല്യപ്രാധാന്യം 


ഷട്ടര്‍ ബട്ടണ്‍ പ്രസ്‌ ചെയ്യുമ്പോള്‍ ഫോക്കസിംഗ്‌ കൃ 
ത്യമാകുന്നതുവരെ ചിത്രം ഷൂട്ടു ചെയ്യുന്നില്ല. ചിത്രം 
ക്യാപ്ചര്‍ ചെയ്യുന്നതിനു മുമ്പ്‌ ഫോക്കസ്‌ കൃത്യമാ 
കാന്‍ ഈ മോഡ്‌ ഉപയോഗിക്കാം. 


Al Servo 2nd image priority 


Al Servo AF ല്‍ കണ്‍ടിന്യുവസ്‌ ഷൂട്ടിംഗ്‌ ചെയ്യുമ്പോള്‍ 
ആദ്യഷോട്ടിനു ശേഷമുള്ള AF ഓപ്പറേഷന്റെ പ്രത്യേ 
കതകളും ഷട്ടര്‍ റിലീസ്‌ ടൈമിംഗും യൂസറിന്‌ സെറ്റു 
ചെയ്യാന്‍ കഴിയും. 


Equal priority 

കണ്‍ടിന്യൂവസ്‌ ഷൂട്ടിംഗ്‌ സ്പീഡിനും ഫോക്കസിം 
ഗിനും തുല്യപ്രാധാന്യം നല്‍കുന്നു. വെളിച്ചക്കുറവു 
ളളപ്പോഴും സബ്ജക്റ്റിന്‌ ആവശ്യമായ കോണ്‍ട്രാസ്റ്റ്‌ 


ലഭിക്കാത്തപ്പോഴും സ്പീഡ്‌ കുറയുന്നു. 


Shooting speed priority 

ഫോക്കസിംഗ്‌ കൃത്യമാക്കുന്നതിനു പകരം കണ്‍ടിന്യൂ 
വസ്‌ ഷൂട്ടിംഗ്‌ സ്പീഡിന്‌ മുന്‍ഗണന നല്‍കുന്നു. ഷൂ 
ട്ടിംഗ്‌ സ്പീഡ്‌ കുറയുന്നില്ല. ഷൂട്ടിംഗ്‌ സ്പീഡ്‌ നിലനിര്‍ 
ത്തേണ്ട സാഹചര്യങ്ങളില്‍ പ്രയോജനപ്പെടുന്നു. 


Focus priority 
കണ്‍ടിന്യൂവസ്‌ ഷൂട്ടിംഗ്‌ സ്പീഡിനു പകരം ഫോക്ക 


സിംഗിന്‌ പ്രധാന്യം നല്‍കുന്നു. ഫോക്കസിംഗ്‌ കൃത്യ 
മാകുന്നതുവരെ ചിത്രം ക്യാപ്ചര്‍ ചെയ്യുന്നില്ല. 


AF3: One shot USM lens electronic MF 
Enable after one- shot AF 

ഇലക്രോണിക ഫോക്കസിംഗ്‌ റിംഗ്‌ ഘടിപ്പിച്ചിട്ടുള്ള 
ലെന്‍സുകളില്‍ AF ഓപ്പറേറ്റു ചെയ്തതിനു ശേഷം 
ഷട്ടര്‍ ബട്ടണ്‍ തുടര്‍ച്ചയായി പ്രസ്‌ ചെയ്തുപിടിച്ചാല്‍ 
മാനുവലായി ഫോക്കസ്‌ ചെയ്യാന്‍ സാധിക്കും. 


Disable after one-shot AF 


ലെന്‍സ്‌ ഫോക്കസ്‌ മോഡ്‌ സ്വിച്ച AF ല്‍ സൈറ്റ്‌ മാനു 
വല്‍ ഫോക്കസിംഗ്‌ ഡിസേബിള്‍ ആകുന്നു. 


OFF: Disable in AF mode 


AF ഓപ്പറേറ്റു ചെയ്തതിനു ശേഷം മാനുവല്‍ ഫോക്ക 
സിംഗ്‌ ഡിസേബിള്‍ ആകുന്നു. 


AF- assist beam firing 

EOS ഘടിപ്പിച്ചിട്ടുള്ള സ്പീഡ്്‌ലൈറ്റുകളുടെ AF അസി 
സ്റ്റ്‌ ബീം എനേബിള്‍ ചെയ്യുന്നതിനും ഡിസേബിള്‍ 
ചെയ്യുന്നതിനും ഈ സെറ്റിംഗ്‌ ഉപയോഗിക്കുന്നു. 
ON : Enable 

ആവശ്യമുള്ളപ്പോള്‍ AF അസിസ്റ്റ്‌ ബീം. എക്‌സ്‌റ്റേ 
ണല്‍ സ്പീഡ്‌ലൈറ്റില്‍ നിന്നും എമിറ്റ്‌ ചെയ്യുന്നു. 
OFF: Disable 

AF അസിസ്റ്റ്‌ ബീം മറ്റുള്ളവയ്ക്ക്‌ തടസ്സമുണ്ടാകാത്ത 
വിധത്തില്‍ തടയുന്നതിനാല്‍ എക്‌സ്‌റ്റേണല്‍ സ്പീഡ്‌ 
ലൈറ്റില്‍ നിന്നും ബീം എമിറ്റ ചെയ്യുന്നില്ല. 


IR:IR AF assist beam only 

എക്‌സ്‌റ്റേണല്‍ സ്പീഡ്ലൈറ്റുകള്‍ക്കൊപ്പം ഒരു ഇന്‍ 
ഫ്രാറെഡ്‌ AF അസിസ്റ്റ്‌ ബീം എമിറ്റു ചെയ്യുന്നുണ്ട്‌. 
ചെറിയ ഫ്ളാഷുകള്‍ക്കായി AF അസിസ്റ്റ്‌ ബീം എമി 
റ്റുചെയുണമെന്നില്ലെങ്കില്‍ ഇത്‌ ഡിസേബിള്‍ ചെയ്യാവു 
ന്നതാണ്‌. 


One-shot AF release priority 


വണ്‍ ഷോട്ട AF നു വേണ്ടി AF ഓപ്പറേഷന്‍ കാരക്ടറി 
സ്റ്റിക്സും ഷട്ടര്‍ റിലീസ്‌ ടൈമിംഗും സെറ്റുചെയ്യാന്‍ 
സാധിക്കും. 


Focus priority 
ഈ മോഡില്‍ ഫോക്കസ്‌ കൃത്യമാകുന്നതുവരെ ചി 





v Camera 





ത്രം ക്യാപ്ചര്‍ ചെയ്യുകയില്ല. ഒരു ഷോട്ട പകര്‍ത്തുന്നതിനു മുമ്പ 
ഫോക്കസിംഗ്‌ ആവശ്യമുള്ളപ്പോള്‍ ഈ സെറ്റിംഗ്‌ ്രയോജനപ്പെടു 
ത്താവുന്നതാണ്‌. 


Release priority 

ഫോക്കസ്‌ കൃത്യമാകുന്നതിനുമുമ്പേ ചിത്രം ക്യാപ്ചര്‍ ചെയ്യുന്നതി 
ലാണ്‌ ഈ സെറ്റിംഗില്‍ പ്രാധാന്യം നല്‍കിയിരിക്കുന്നത്‌. ഫോക്ക 
സിംഗ്‌ നടക്കുന്നതിനു മുമ്പ്‌ ചിത്രം പകര്‍ത്തുന്നതിനാല്‍ ശ്രദ്ധിക്കേ 
ണ്ടതാണ്‌. 


AF4 Lens drive when AF impossible 


ഓട്ടോ ഫോക്കസ്‌ മോഡില്‍ ഫോക്കസിംഗ്‌ ശരിയാകുന്നില്ലെങ്കില്‍ 
ക്യാമറ ഫോക്കസ്‌ സെര്‍ച്ചു ചെയ്യുകയോ സെര്‍ച്ചിംഗ്‌ നിര്‍ത്തു 
കയോ ചെയ്യും. 


ON: Continue focus search 


ഓട്ടോഫോക്കസ്‌ ചെയ്യുമ്പോള്‍ ഫോക്കസിംഗ്‌ ശരിയാകുന്നില്ലെ 
ങ്കില്‍ ലെന്‍സ്‌ ഫോക്കസിംഗിനായി സെര്‍ച്ചു ചെയ്യുന്നു. 


OFF:Stop focus search 

ഓട്ടോഫോക്കസ്‌ നടന്നുകൊണ്ടിരിക്കുകയും കൃത്യമായ ഫോക്ക 
സില്‍ എത്താതിരിക്കുകയും ചെയ്യുമ്പോള്‍ ലെന്‍സ്‌ ഡ്രൈവ്‌ ഫോ 
ക്കസിംഗ്‌ സെര്‍ച്ചിംഗ്‌ നിര്‍ത്തുന്നു. ഇത്‌ ലെന്‍സ്‌ ഫോക്കസിംഗ്‌ 
സെര്‍ച്ചിംഗ്‌ മൂലം റഫ്‌ ആയി ഓട്ട ഓഫ്‌ ഫോക്കസ്‌ ആകുന്നതില്‍ 
നിന്നും ലെന്‍സിനെ സംരക്ഷിക്കുന്നു. 


Seleatable AF Point 


മാനുവലായി സെലക്ട്‌ ചെയ്യാവുന്ന AF പോയിന്റുകള്‍ മാറ്റാന്‍ സാ 
ധിക്കും. ഓട്ടോമാറ്റിക്‌ AF പോയിന്റ്‌ സെലക്ഷനില്‍ ഈ സെറ്റിംഗ്‌ 
അനുസരിച്ച 61AF പോയിന്റുകളും ആക്ടീവായി തുടരുന്നു. 


61 points 


61 AF പോയിന്റുകളും മാനുവലായി OMER ചെയ്യാവുന്നതാണ്‌. 


Only cross-type AF Points 

ക്രോസ്‌ ടൈപ്പ്‌ AF പോയിന്റുകള്‍ മാത്രം മാനുവലായി സെലക്ട 
ചെയ്യാന്‍ സാധിക്കുന്നു. വിവിധ ലെന്‍സുകള്‍ക്കനുസരിച്ച്‌ സെലക്ട 
ചെയ്യാവുന്ന ക്രോസ്‌ ടൈപ്പ്‌ AF പോയിന്റുകളുടെ എണ്ണത്തിനും വ്യ 
ത്യാസമുണ്ടായിരിക്കും. 

15 points 


15 മേജര്‍ AF പോയിന്റുകള്‍ മാത്രം മാനുവലായി സെലകു ചെയ്യാന്‍ 
ഈ സെറ്റിംഗിന്‌ കഴിയും. 


9 points 
ഈ സെറ്റിംഗില്‍ 9 മേജര്‍ AF പോയിന്റുകള്‍ മാത്രം സെലക്ട്‌ ചെ 
യ്യാന്‍ സാധിക്കുന്നു. ൭ 


(ക്യാമറയുടെ മോഡല്‍ മാറുന്നതിന്‌ അനുസരിച്ച്‌ 
Functions ല്‍ വ്യത്യാസം ഉണ്ടാകാവുന്നതാണ്‌.) 


എബി കെ. ജോര്‍ജ്ജ്‌ 
ക്യാമറ സ്കാന്‍, കോട്ടയം 
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ദീപിക ഒക്ടോബര്‍ 03, 2017. 
റോഡിനു മഴക്കോട്ട നാട്ടില്‍ ഉണ്ടാക്കാം 


G ഹ്രാരളത്തിലെ റോഡുകളുടെ ശോച്യാവസ്ഥ ഒരിക്കലും മാറു 
കയില്ലേ? റോഡുകള്‍ മിക്കതും നന്നായി എന്ന ആശ്വാസത്തിലാ 
യിരുന്നു ഏതാനും മാസമായി ജനം. എന്നാല്‍ മഴ അല്പം കന 
ത്തപ്പോള്‍ ഒട്ടുമിക്ക റോഡുകളും കുണ്ടും കുഴിയുമായി. മഴയെ 
പഴിചാരി റോഡുകളുടെ ദുരവസ്ഥയ്ക്കു ജാമ്യമെടുക്കുകയാണ്‌ അ 
ധികൃതര്‍. എന്നാല്‍ ലോകത്ത്‌ ഇതുപോലെതന്നെ മഴയുള്ള പല രാ 
ജ്യങ്ങളുമുണ്ട. അവിടെയൊന്നും മഴ കഴിഞ്ഞാല്‍ ഇവിടുത്തേതുപോ 
ലെ തെങ്ങിന്‍ തൈ വയ്ക്കാവുന്ന വിധമുള്ള കുഴികള്‍ രൂപം കൊ 
ളളാറില്ല. മഴക്കൂടുതലുള്ള രാജ്യങ്ങളില്‍ എങ്ങനെയാണ്‌ റോഡ്‌ 
സംരക്ഷിക്കുന്നതെന്നറിയാന്‍ പഠനം നടത്താനാണ്‌ ഇപ്പോള്‍ 
സര്‍ക്കാരിന്റെ ശ്രമം. മഴയില്‍ തകരാത്ത റോഡുകളെകുറിച്ചു പഠി 
ക്കാന്‍ വിദേശരാജ്യത്തേക്കു പോകുന്നതിനു പകരം ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ 
നിന്നും വിവരങ്ങള്‍ ശേഖരിച്ചു പഠിച്ച്‌ റിപ്പോര്‍ട്ടു നല്‍കാന്‍ മന്ത്രി 


മലയാള മനോരമ ഒക്ടോബര്‍ 13, 2017 
ഇടറാതിരിക്കട്ട അവയവദാനം 


(0 പയവദാന സന്ദേശത്തിന്റെ എത്രയോ മാതൃകകള്‍ ഉണ്ടായ 
നാടാണു നമ്മുടേത്‌. കേരളത്തില്‍ ആദ്യമായി അവയവദാനം 1978ല്‍ 
കണ്ണൂര്‍ ജില്ലയിലാണ്‌ നടന്നത്‌. ചില സാങ്കേതിക നൂലാമാലകള്‍ 
അവയവദാനത്തെ സങ്കീര്‍ണ്ണമാക്കുന്നുണ്ട്‌. ഇതിനിടെ വിവാദങ്ങളെ 
തുടര്‍ന്നു സര്‍ക്കാര്‍ കടുത്ത നിയന്ത്രണങ്ങള്‍ ഏര്‍പ്പെടുത്തിയതോ 
ടെയാണ്‌ സ്വകാര്യ ആശുപത്രികള്‍ മസ്തിഷക മരണങ്ങള്‍ റിപ്പോര്‍ 
ട്ട ചെയ്യുന്നത്‌ ഏതാണ്ട്‌ അവസാനിപ്പിച്ചത്‌. 2012 ല്‍ സംസ്ഥാന 
സര്‍ക്കാര്‍ അവയവദാനം പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കാന്‍ രൂപം നല്‍കിയ 
പദ്ധതിയാണ്‌ മൃതസഞ്ജീവനി.” ചുരുങ്ങിയ സമയം കൊണ്ട്‌ 
സന്നദ്ധസംഘടനകള്‍ വഴി ലക്ഷക്കണക്കിന്‌ അവയവദാന സമ്മ 
തപ്രതങ്ങളാണ്‌ നേടാനായത്‌. ഇതിനിടെയുണ്ടായ അനാവശ്യമായ 
വിവാദം ഈ പദ്ധതിയിലൂടെ കേരളത്തില്‍ നടന്നിരുന്ന മരണാ 


മംഗളം ഒക്ടോബര്‍ 14, 2017 4 3 
വിവരാവകാശ നിയമത്തെ MloH(o1GAIGHO}O) 


Dms ജനാധിപത്യത്തെ ലോകത്തിനു മുന്നില്‍ തലയു 
യര്‍ത്തിപ്പിടിക്കാന്‍ സഹായിച്ചതായിരുന്നു 2005 ഒക്ടോബര്‍ 12ന്‌ 
നിലവില്‍ വന്ന വിവരാവകാശ നിയമം. ഇന്ത്യയില്‍ ഇതിനു മുന്‍പു 
ണ്ടായിരുന്ന വിവര സ്വാതന്ത്ര്യ നിയമത്തിനു പകരം വന്ന ഈ നി 
യമം, ഭരണത്തിന്റെ ഉള്ളില്‍നിന്ന്‌ ജനങ്ങളെ അറിയിക്കാന്‍ സാ 
ധിക്കാവുന്ന വിവരങ്ങളൊക്കെ പുറത്തെത്തിക്കുക എന്ന ഉദ്ദേശ 
ലക്ഷ്യത്തോടെയുള്ളതായിരുന്നു. ഇവ അറിയുന്നത്‌ ജനങ്ങളുടെ 
അവകാശമാണെന്നായിരുന്നു നിയമത്തില്‍ വിവക്ഷിച്ചിരുന്നത്‌. 
കഴിഞ്ഞ 12 വര്‍ഷത്തില്‍ ഇന്ത്യയില്‍ പുറത്തുവന്ന അഴിമതിക്കഥ 
കള്‍ വെളിയില്‍ കൊണ്ടുവന്നത്‌ ഈ നിയമത്തിന്റെ പിന്‍ബലത്തില്‍ 
നടത്തിയ ശ്രമങ്ങളായിരുന്നു. പല വന്‍ കുംഭകോണങ്ങളുടെയും 
വിവരങ്ങള്‍ പുറത്തുവരാന്‍ വിവരാവകാശ നിയമം സഹായക 
മായി. ഈ നിയമത്തിന്റെ പ്രവര്‍ത്തനം ശക്തമായപ്പോള്‍ ഇതിനു 
വേണ്ടി തുനിഞ്ഞിറങ്ങിയ അനേകര്‍ക്ക്‌ ജീവന്‍ നഷ്ടപ്പെടുന്ന സ്ഥി 


ദിനപഗ്ങ്ങളിത്‌ ്രന്സിദ്ധികരിച്ച 


LIO CRO WAIW എഡഡിമോറിയല്യകളു 65 TV0(/Ma0o. 


ഉദ്യോഗസ്ഥര്‍ക്ക്‌ നിര്‍ദ്ദേശം നല്‍കിയിട്ടുണ്ട്‌. പൊതുമ 
രാമത്തു വകുപ്പിലെ ഗവേഷണ വിഭാഗം കാര്യക്ഷമ 
മല്ലെന്നതാണ്‌ ഇപ്പോഴും പഴയ സാങ്കേതികവിദ്യകള്‍ 
സ്വീകരിക്കുന്നതിനുള്ള കാരണം. അടുത്ത കാലത്ത്‌ 
ജപ്പാനിലും അമേരിക്കയിലും മറ്റും ഉണ്ടായ അതിരു 
ക്ഷമായ പ്രകൃതിക്ഷോഭങ്ങള്‍ അവിടെ വലിയ നാശ 
മാണുണ്ടാക്കിയത്‌. എന്നിട്ടും അവിടെ റോഡുകള്‍ക്ക്‌ 
കാര്യമായ കോടുപാടുകള്‍ സംഭവിച്ചിട്ടില്ല. അതുപോ 
ലെ കേരളത്തിലെ കാലാവസ്ഥയുടെ പ്രത്യേകതകള്‍ 
കണക്കിലെടുത്ത്‌ മികച്ച റോഡുകള്‍ നിര്‍മ്മിക്കാന്‍ 
നമുക്കു കഴിയണം. 


ന്തര അവയവദാനം ഒറ്റയടിക്ക്‌ കുറഞ്ഞു. മസ്തിഷ്ക 
മരണം സ്ഥിരികരിക്കുന്നതില്‍ ചില ആശുപത്രികള്‍ 
തട്ടിപ്പു കാണിക്കുന്നുവെന്ന വിവാദമാണ്‌ തിരിച്ചടിയാ 
യത്‌. റോഡപകടങ്ങളില്‍ മരണപ്പെടുന്നവരുടെ അവ 
യവങ്ങള്‍ മറ്റു രോഗികള്‍ക്കു പുതു ജീവന്‍ നല്‍കാന്‍ 
പര്യാപ്തമാകുമായിരുന്നു. പക്ഷേ ഇത്തോഴത്തെ സാ 
ഹചര്യം അവയവദാനത്തിന്‌ അനുകൂലമല്ല. അതു 
കൊണ്ട്‌ സ്വകാര്യ ആശുപത്രികള്‍ക്കുള്ള ആശങ്കകള്‍ 
ന്യായബോധത്തോടെ കൈകാര്യം ചെയ്തു പരിഹരി 
ക്കാന്‍ സര്‍ക്കാര്‍ മുന്‍കയ്യെടുക്കണം. 


തിയുണ്ടായി. അധികാരത്തിലുള്ള ധാരാളം പേര്‍ക്ക്‌ 
ഈ നിയമവും അതിനുവേണ്ടി പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നവരും 
കണ്ണിലെ കരടായി. നിയമത്തെ അപ്രസക്തമാക്കുന്ന 
നടപടികളാണ്‌ പിന്നീട കണ്ടത്‌. തുടക്കത്തില്‍ രാ 
ജൃരക്ഷയുമായി ബന്ധപ്പെട്ട വിവരങ്ങളാണ്‌ ഈ നി 
യമം വഴി സംരക്ഷിക്കപ്പെട്ടിരുന്നതെങ്കില്‍ പിന്നീട 
ആ നിരയിലേക്ക്‌ മറ്റു ചില വിഭാഗങ്ങള്‍ കൂടി ഉള്‍ 
പ്പെടുത്തി. വിവരാവകാശ നിയമം പാര്‍ലമെന്റ്‌ പാ 
സ്സാക്കിയപ്പോള്‍ ന്യൂയോര്‍ക്ക്‌ ടൈംസ്‌ എഴുതിയ 
ത്‌ ഇന്ത്യന്‍ ജനാധിപത്യത്തിന്‌ പ്രായപൂര്‍ത്തിയാ 
യെന്നായിരുന്നു. എന്നാല്‍ ആ ജനാധിപത്യത്തിന്‌ 
വാര്‍ധക്യമാകുന്ന അവസ്ഥയാണ്‌ വിവരാവകാശ നി 
യമത്തെ ദുര്‍ബലമാക്കുന്നതിലൂടെ സംഭവിക്കുന്നത്‌. 


ape ഒക്ടോബര്‍ 14, 2017 
വ 


ത്താല്‍ ദുരാചാരമാകുമ്പോള്‍ 


PZ madoo പ്രകടിപ്പിക്കാനെന്ന പേരില്‍ 
രാഷ്ട്രീയകക്ഷികള്‍ നടത്തുന്ന ഹര്‍ത്താലു 
കള്‍ ജനദ്രോഹമായിത്തീരുന്നതാണ്‌ പതിവ്‌. 
സ്വാതന്ത്രയസമരകാലത്ത്‌ തീവ്രമായ പ്രതി 
ഷേധത്തിന്റെ സൂചകമായി ആരംഭിച്ച ഈ 
സമരമുറ തീരെച്ചെറിയ കാര്യങ്ങളുടെ പേ 
രില്‍പ്പോലും എടുത്തുപ്രയോഗിക്കുകയാണ്‌ 
കേരളത്തിലെ രാഷ്ട്രീയകക്ഷികളുടെ ശീലം. 
വിദ്യാര്‍ത്ഥികളും തൊഴിലാളികളും യാത്ര 
ക്കാരും രോഗികളുമുള്‍പ്പെടെയുള്ള വിവിധ 
വിഭാഗങ്ങളില്‍പ്പെട്ട ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ അത്യ 
ധികം വിഷമങ്ങള്‍ സൃഷ്ടിച്ചുകൊണ്ടാണ്‌ 
ഓരോ ഹര്‍ത്താലുകളും അവസാനിക്കുന്നത്‌. 


Editorials 





തങ്ങളുടെ പ്രതിഷേധത്തിന്റെ വിജയമാഘോഷിക്കുന്ന രാഷ്ഷ്്രീയക 
ക്ഷികള്‍ അതുമൂലം ബുദ്ധിമുട്ടിയ ജനങ്ങളുടെ വിഷമങ്ങളെപ്പറ്റി ആ 
ലോചിക്കാറില്ല. ബന്ദ്‌ നിരോധിച്ചുകൊണ്ട്‌ ചരിത്രപരമായ വിധിപ്രസ്‌ 
താവം നടത്തിയ കേരള ഹൈക്കോടതി ഹര്‍ത്താലിനെ മുന്‍നിര്‍ത്തി 
സുപ്രധാനമായൊരു നിര്‍ദേശം നല്‍കിയിരിക്കുകയാണിപ്പോള്‍. 
പണ്ട്‌ കടയടപ്പുസമരം മാത്രമായിരുന്ന ഹര്‍ത്താല്‍ ഇപ്പോള്‍ ഗതാഗ 
തമുള്‍പ്പടെ എല്ലാം നിശ്ചലമാക്കുന്ന ബന്ദുതന്നെയായി മാറി. ഓരോ 
ഹര്‍ത്താലും സാമൂഹികജീവിതത്തെയും സമ്പദഘടനയെയുമെല്ലാം 
ഗുരുതരമായി ബാധിക്കുമെന്ന്‌ രാഷ്്ടരീയനേതൃത്വങ്ങള്‍ക്ക്‌ അറിയാ 
ത്തതല്ല എന്നിട്ടും അത്‌ കണ്ടില്ലെന്നു നടിച്ച്‌ ഹര്‍ത്താല്‍ പ്രഖ്യാപ 
നമെന്ന ചെലവില്ലാത്തവഴി സ്വീകരിച്ച അവര്‍ ജനങ്ങള്‍ക്കുവേണ്ടി 
പ്രതിഷേധിക്കുകയാണെന്ന്‌ വരുത്തിത്തീര്‍ക്കുന്നു. 





ദീപിക ഒക്ടോബര്‍%, 2017 


കാമ്പസ്‌ സമരവേദിയല്ല; OLIW പുറത്തുമതി 


OU സ്ഥാപനങ്ങളില്‍ പഠിപ്പുമു 
ടക്കും ധര്‍ണയും പട്ടിണി സമരവുമൊന്നും 
വേണ്ടെന്നു ഹൈക്കോടതി. കാമ്പസില്‍ പഠ 
നവും രാഷ്ഷ്്രീയവും ഒന്നിച്ചു പോകി 
ല്ലെന്നും കാമ്പസ്‌ അന്തരീക്ഷം കലുഷിത 
മാക്കുന്ന വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ ഗ്പിന്‍സിപ്പലിനോ 
കോളേജ്‌ അധികൃതര്‍ക്കോ പുറത്താ 
ക്കാമെന്നും ഹൈക്കോടതി. അരാ്ട്രീയത 
വര്‍ഗീയ പ്രസ്ഥാനങ്ങളുടെ വളര്‍ച്ചയ്ക്കും 
കാമ്പസുകളില്‍ മദ്യ, മയക്കുമരുന്നു വ്യാ 
പനത്തിനും ഇടയാക്കുമെന്നാണു കാമ്പസ്‌ 
രാഷ്ട്രീയത്തെ പിന്തുണയ്ക്കുന്ന ചിലരുടെ 
വാദം. കാമ്പസ്‌ രാഷ്ടീയം ഒഴിവാക്കുന്നതു 
കൊണ്ടു വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ അരാഷ്ഷ്്രീയ വാദി 


കളായി മാറണമെന്നില്ല. വിദ്യാര്‍ത്ഥികളില്‍ രാഷ്ട്രീയാവബോധം 
വളര്‍ത്തുകതന്നെ വേണം. കേളേജുകളില്‍ രാരഷ്ട്രീയചര്‍ച്ചകള്‍ക്കുംരാ 
്ര്രീയ പഠനത്തിനും അവസരമൊരുക്കണം. ഡിബേറ്റിംഗ്‌ ക്ലബ്ബുകളും 
ലീഡേഴ്‌സ്‌ ക്ലബ്ബുകളും നമ്മുടെ മിക്ക കലാലയങ്ങളിലുമുണ്ടായി 
രുന്നു.ഇവയിലുടെവിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കു രാരഷ്ടീയാവബോധം പകര്‍ന്നു 
നല്‍കാനും അവരില്‍ നേതൃപാടവം വളര്‍ത്താനും കഴിയും. ഹൈ 
ക്കോടതി ഉത്തരവിന്റെ വിശദാംശങ്ങളിലൂടെ കടന്നുപോകുമ്പോള്‍ 
കോടതിയുടെ ഉദ്ദേശ്യശുദ്ധിയും സാമൂഹ്യ പ്രതിബദ്ധതയും വ്യക്തമാ 
കും. വിദ്യാര്‍ത്ഥികളുടെ പ്രശ്നങ്ങള്‍ പരിഹരിക്കാന്‍ കോളേജുകളില്‍ 
തന്നെ സംവിധാനമുണ്ടാക്കാം. വിദ്യാഭ്യാസസ്ഥാപനങ്ങളില്‍ രാഷ്ട്രീയ 
പ്രവര്‍ത്തനം അനുവദിക്കേണ്ടതില്ലെന്ന കോടതി നിലപാട അരാഷ്ഷ്രരീ 
യത വളര്‍ത്താനല്ല, വിദ്യാഭ്യാസ അന്തരീക്ഷം പരിപോഷിപ്പിക്കാ 
നാണെന്നവസ്തുത വിദ്യാര്‍ത്ഥികും രാഷ്ട്രീയ പാര്‍ട്ടികളും 
മനസ്സിലാക്കണം. 





മാതൃഭൂമി ഒക്ടോബര്‍ 17, 2017 


ഐ.ടി. മേഖലയിലെ തൊഴില്‍ അനിശ്ചിതത്വം 


സ്സഠസ്ഥാനത്തെ തൊഴില്‍ മേഖലയില്‍ 
രണ്ടു പതിറ്റാണ്ടിലേറെക്കാലമായി ഗണ്യമായ 
സംഭാവന നല്‍കുന്ന വിവരസാങ്കേതികവിദ്യാ 
രംഗത്തെ കൂട്ടത്തോടെയുള്ള പിരിച്ചുവിടല്‍ 
ഉണ്ടാകുന്നത്‌ ശുഭകരമായ വാര്‍ത്തയല്ല. സാ 
ങ്കേതിക രംഗം അടിക്കടി വളരുകയും അമേ 
രിക്ക ഉള്‍പ്പെടെയുള്ള രാജ്യങ്ങളിലെ പു 
തിയ സാഹചര്യങ്ങള്‍ കമ്പനികള്‍ക്കു തിരി 
ച്ചടിയായിത്തുടങ്ങുകയും ചെയ്തതോടെ 


മലയാള മനോരമ ഒക്ടോബര്‍ 24, 2017 


സംസ്ഥാനത്തു പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന വന്‍കിട ഐ.ടി. കമ്പനികള്‍ 
ജീവനക്കാരെ പിരിച്ചുവിടുന്നതിലേക്കും നിര്‍ബന്ധിതമായി 
രാജിവെപ്പിക്കുന്നതിലേക്കുമൊക്കെ നീങ്ങുകയാണ്‌ ഐ.ടി. മേഖ 
ലയില്‍ തൊഴില്‍ പ്രശ്നങ്ങളുണ്ടെങ്കില്‍ അതു ചര്‍ച്ച ചെയ്യാനും 
പരിഹരിക്കുന്നതിനുമായി കമ്പനികളുടെ പ്രതിനിധികളെ ഉള്‍ 
പ്പെടുത്തി പരാതി പരിഹാരസമിതി രൂപവത്ക്കരിച്ചിട്ടുണ്ട. ഐ.ടി. 
കമ്പനികളിലെ തൊഴിലുകള്‍ സുരക്ഷിതമല്ലാതായിത്തീര്‍ന്നിരി 
ക്കുന്ന സാഹചര്യത്തില്‍ അവര്‍ക്ക്‌ സാമൂഹിക സുരക്ഷാ പദ്ധതി 
യൊരുക്കേണ്ടത്‌ അത്യാവശ്യമാണ്‌. 


ഡിജിറ്റല്‍ സൌഭാഗ്യം മലയാളത്തിനും 


ഡിംംം യുഗത്തിലെ മലയാളത്തെ 
കൈപിടിച്ചുയര്‍ത്താന്‍ മലയാളഭാഷാ സാങ്കേ 
തികവിദ്യാനയം രൂപീകരിക്കുമെന്ന സര്‍ക്കാര്‍ 
പ്രഖ്യാപനം വലിയ പ്രതിക്ഷ നല്‍കുന്നു. 
ഭാഷാ സ്നേഹികളുടെയും സാങ്കേതിക വിദ 
ഗ്ധരുടെയും ഏറെ നാളത്തെ ആവശ്യം ഇ 
തോടെ യാഥാര്‍ഥ്യമാവുകയാണ്‌. സ്മാര്‍ട്ട 
ഫോണുകളുടെ കാലത്ത്‌ മറ്റു പ്രാദേശിക 
ഭാഷകളൊക്കെ ഡിജിറ്റലായി വളര്‍ന്ന പ്പോഴും 
ലിപി ഏകീകരണം, സര്‍ക്കാര്‍ വകുപ്പുകളുടെ 
ഏകോപനമില്ലായ്മ തുടങ്ങിയ സാങ്കേതിക 
പ്രശ്നങ്ങള്‍ മൂലം മലയാളം തളര്‍ച്ച നേരിട്ടി 
രുന്നു. ആദ്യ ഡിജിറ്റല്‍ സാക്ഷര സംസ്ഥാന 


മെന്ന ബഹുമതിയുള്ളപ്പോഴും എല്ലാവരിലേക്കും അതിന്റെ ഗുണ 
ങ്ങളെത്തിക്കാന്‍ മലയാളത്തിന്റെ കാപ്യൂട്ടിങ്‌ രീതികള്‍ വളരണം. 
തമിഴ്‌, തെലുങ്ക ഭാഷകള്‍ ഇക്കാര്യത്തില്‍ നമ്മളെക്കാള്‍ മുന്നി 
ലാണ്‌. സര്‍ക്കാരും സര്‍ലകലാശാലകളും സോഫ്റ്റ്വെയറുകള്‍ 
നിര്‍മ്മിക്കുന്നതിനപ്പുറം അതിനാവശ്യമായ അടിസ്ഥാന സൌകര്യം 
ലഭ്യമാക്കുന്നതിലാണ്‌ ശ്രദ്ധ ചെലുത്തേണ്ടത്‌. സ്മാര്‍ട്ട ഫോണു 
കള്‍ പെരുകിയതോടെ ലളിതമായ ഭാഷാകാപ്യൂട്ടിങ്ങ്‌ സങ്കേതങ്ങള്‍ 
മൊബൈല്‍ ഫോണുകളില്‍ സാധാരണക്കാരനു ലഭ്യമാകുന്നുണ്ടെ 
ന്ന്‌ ഉറപ്പാക്കേണ്ടതുണ്ട്‌. യുണികോഡ്‌ ഫോണ്ടുകളുടെ ഉപയോഗം 
വ്യാപകമാക്കാനായി യൂണികോഡ്‌ കൂട്ടായ്മയുടെ അംഗീകാരം 
തേടാനും സര്‍ക്കാര്‍ തലത്തില്‍ സംവിധാനമുണ്ടാകണം. ഭാഷാസ്‌ 
നേഹികളും വിദഗ്ധരും സര്‍ക്കാരും ഒരേ മനസ്സോടെ മുന്നോട്ടു 
പോയാലെ മലയാളത്തിന്റെ ഡിജിറ്റല്‍ ഭാവി ശോഭനമാവൂ. 


Homage ₹ 





ഐ.റി.ശശി (1948-2017) 


൭൨.ഛശശി എന്നറിയപ്പെടുന്ന ഇരുപ്പം വീട ശശിധരന്‍ മലയാളം, തമിഴ്‌, ഹി 
ന്ദി ഭാഷകളിലായി ഏകദേശം 150 സിനിമകള്‍ സംവിധാനം ചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌. തന്റേതായ 
ശൈലിയും സംവിധായക രീതിയും അദ്ദേഹത്തിന്റെ സിനിമകളെ മലയാള സിനിമാ 
ചരിത്രത്തില്‍ വേറിട്ടു നിര്‍ത്തുന്നു. മദ്രാസ്‌ സ്കൂള്‍ ഓഫ്‌ ആര്‍ട്സില്‍ നിന്ന്‌ ചിത്രക 
ലയില്‍ ഡിപ്ലോമ നേടിയശേഷമാണ്‌ സിനിമയിലെത്തിയത്‌. 1968ല്‍ എ.ബി രാജിന്റെ 
കളിയല്ല കല്യാണം എന്ന സിനിമയില്‍ കലാസംവിധായകനായിട്ടായിരുന്നു തുടക്കം. 
ജെ.സി.ഡാനിയേല്‍ പുരസ്കാരം, ലൈഫ്ടൈം അച്ചീവ്മെന്റ്‌ അവാര്‍ഡ്‌, ദേശീയോ 
ദ്ഗ്രഥനത്തിനുള്ള ദേശീയ അവാര്‍ഡ്‌, മികച്ച സംവിധായകനള്ള അവാര്‍ഡ്‌, ഫിലിം 
ഫെയര്‍ അവാര്‍ഡ്‌ തുടങ്ങി നിരവധി അവാര്‍ഡുകള്‍ കരസ്ഥമാക്കിയിട്ടുണ്ട്‌. 


2009 ല്‍ പുറത്തിറങ്ങിയ വെള്ളത്തുവലായിരുന്നു അവസാനമായി സംവിധാനം 
ചെയ്ത ചിത്രം. അവളുടെ രാവുകള്‍, മൃഗയ, ദോവാസുരം, ഈറ്റ, അങ്ങാടി, ഈ നാ 
ട, ആവനാഴി തുടങ്ങിയ നിരവധി സൂപ്പര്‍ഹിറ്റ്‌ സിനിമകള്‍ സംവിധാനം ചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌. 
2017 ഒക്ടോബര്‍ 24-00 തീയതി 69-00 വയസ്സില്‍ അന്തരിച്ചു. 





പുനത്തില്‍ കുഞ്ഞബ്ദുള്ള [1940 2017] 


മീചയാളത്തില്‍ ആധുനികതയ്ക്കു തുടക്കം കുറിച്ച എഴുത്തുകാരില്‍ പ്രമുഖനും 
കര്‍മ്മം കൊണ്ട്‌ ഡോക്ടറുമാണ്‌ പുനത്തില്‍ കുഞ്ഞബ്ദുള്ള. 1940 ഏപ്രില്‍ 30 ന്‌ മടപ്പ 
ളളിക്കടുത്ത്‌ ഒഞ്ചിയത്തു ജനിച്ച പുനത്തില്‍ കഥ, നോവല്‍ എന്നീ രംഗങ്ങളില്‍ തന്റെ 
സുവര്‍ണ്ണ മുദ്ര പതിപ്പിച്ചു. സ്മാരകശിലകള്‍” എന്ന നോവലാണ്‌ പുനത്തില്‍ എന്ന 
എഴുത്തുകാരന്റെ നാഴികക്കല്ല്‌. “സ്മാരകശിലകശള്‍്ക്ക്‌ കേന്ദ്രസാഹിത്യ അക്കാദമി അ 
വാര്‍ഡ്‌ ലഭിച്ചു. വടക്കേ മലബാറിലെ മുസ്‌ലിം ജീവിതത്തിന്റെ പശ്ചാത്തലത്തില്‍ 
രചിച്ച “സ്മാരകശിലകള്‍” അറബിക്കഥകളെ ഓര്‍മ്മിപ്പിക്കുന്ന മായികതകൊണ്ട്‌ 
ശ്രദ്ധേയമായി. കത്തി, അജ്ഞന്‍, ആകാശത്തിന്റെ മറുപുറം, മലമുകളിലെ അബ്ദുള്ള, 
തിരഞ്ഞെടുത്ത കഥകള്‍, മരിച്ചുപോയ എന്റെ അപ്പനമ്മമാര്‍ക്ക്‌, കുപ്പായമില്ലാത്ത 
കഥാപാത്രങ്ങള്‍, കൃഷണന്റെ രാധ, അകമ്പടിക്കാരില്ലാതെ എന്നിവ ചെറുകഥാസമാഹാ 
രങ്ങളാണ്‌. 'വോള്‍ഗയില്‍ മഞ്ഞു പെയ്യുന്നു” യാത്രാവിവരണഗ്രന്ഥവും. തലശ്ശേരി 
(MANA കോളെജില്‍ നിന്നു ബിരുദവും അലിഗഡ്‌ മുസ്ലീം സര്‍വ്വകലാശാലയില്‍ നി 
ന്ന്‌ എം.ബി.ബി.എസും നേടിയിരുന്നു. 1999 ലെ മുട്ടത്തുവര്‍ക്കി സ്മാരക അവാര്‍ഡും 
“മരുന്നിന്‌” വിശ്വദീപം പുരസ്കാരവും (1988) സമസ്ത കേരള സാഹിത്യപരിഷത്ത്‌ 
അവാര്‍ഡും (1990) ലഭിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. ചെറുകഥയ്ക്കുള്ള കേരള സാഹിത്യ അക്കാദമിയുടെ 
1979 ലെ പുരസ്കാരത്തിനു പുറമേ സാഹിത്യരംഗത്തെ പ്രവര്‍ത്തനത്തെ മുന്‍നിര്‍ത്തി 
രാജീവ്‌ ഗാന്ധി ഫാണ്ടേഷന്‍ അവാര്‍ഡും (1998) ഇദ്ദേഹത്തിനു ലഭിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. 2017 
ഒക്ടോബര്‍ 27-90 തിയതി 77-00 വയസില്‍ അന്തരിച്ചു 
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ഡ്ധാമുയന്‍൯ റയന്റെ അണ്ടര്‍സ്‌ 
റ്റാന്റിംങ്‌ ഡിജിറ്റല്‍ മാര്‍ക്കറ്റിങ്‌ എന്ന 
പുസ്തകത്തിലൂടെ പരിചയപ്പെടുത്തു 
ന്നത്‌, നിരന്തരമായി വികസിച്ചു കൊണ്ടി 
രിക്കുന്ന സാങ്കേതികവിദ്യകള്‍ വിവര 
ങ്ങള്‍ എങ്ങനെ കൈമാറുന്നു എന്നത്‌ 
മാത്രമല്ല, ആഗോളതലത്തില്‍ പരസ്‌ 
പരം എങ്ങനെ ആശയവിനിമയം 
നടത്തുകയും ചെയ്യുന്നുവെന്നതു കൂടി 
യാണ്‌. ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയയുടെ ശക്തി 
യെ എങ്ങനെ പ്രയോജനപ്പെടുത്താ 
മെന്നും പ്രായോഗികവും സമഗ്രവു 
മായ രീതിയില്‍ വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ തങ്ങ 
ളുടെ ബിസിനസിനെ ഏറ്റവും മികച്ച 
വിജയം നേടുന്ന രീതിയില്‍ എത്തി 
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ക്കാന്‍ കഴിയുന്നുവെന്നും പുസ്തകം കാണി 
ക്കുന്നു ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളേയും സേവനങ്ങളേയും 
മാര്‍ക്കറ്റില്‍ ലഭ്യമാക്കുന്നതിനായി ഓണ്‍ലൈന്‍ 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ ചാനലുകളെ എങ്ങനെ തിരഞ്ഞെ 
ടുക്കുന്നുവെന്നും ഇത്‌ വിശദമാക്കുന്നു. പുതിയ 
മാധ്യമങ്ങളുടെ നിയമങ്ങള്‍, ഡിജിറ്റല്‍ ഉപഭോ 
ക്താക്കളിലെ പുതിയ തലമുറയെ ഗവേഷണം 
ചെയ്യുക, മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌, സോഷ്യല്‍ മീഡിയ, 
ഗൂഗിള്‍, മൊബൈല്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌, അഫിലിയേറ്റ്‌ 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌, ഇമെയില്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌, പെര്‍ 
ഫോമന്‍സ്‌ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌, കസ്റ്റമര്‍ ഇടപഴകല്‍, 
ഡിജിറ്റല്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ തന്ത്രങ്ങള്‍ തുടങ്ങിയ 
പ്രധാന വിഷയങ്ങളും അണ്ടര്‍സ്റ്റാന്റിങ്‌ ഡിജി 
റ്റല്‍ മാര്‍ക്കറ്റിങ്‌ വിശദീകരിക്കുന്നു. ആമസോ 
ണില്‍ ഈ പുസ്തകം 1475 രൂപയ്ക്ക്‌ ലഭിക്കും. 
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3 4-ാമത്‌ ദര്‍ശന കോട്ടയം അന്താരാഷ്ട്ര പുസ്ത 
കമേള 2017 നവംബര്‍1 മുതല്‍ 26 വരെ വിവിധ 
സാംസ്കാരിക പരിപാടികളോടെ തിരുനക്കര 
മൈതാനത്ത്‌ നടക്കും. പുസ്തകമേളയുടെ 
സംഘാടനത്തില്‍ മഹാത്മാഗാന്ധി സര്‍വ്വകലാശാല, 
ജില്ലാഭരണകൂടം, കോട്ടയം നഗരസഭ, കോട്ടയം 
ജില്ലാപഞ്ചായത്ത്‌ എന്നിവയുടെ സജീവ പങ്കാളി 
ത്തമുണ്ട. 

ഇന്ത്യയിലും വിദേശത്തുമുള്ള 200-ലധികം (പ 
മുഖ പ്രസാധകര്‍ പങ്കെടുക്കും. ഈ പുസ്തക മേള 
യോടനുബന്ധിച്ച ദര്‍ശന അവാര്‍ഡുകള്‍ നല്‍കും. 
അച്ചടി മികവ്‌, കവര്‍ രൂപകല്‍പ്പന, പ്രസാധനം, 
മുദ്രണം തുടങ്ങിയ മേഖലകള്‍ പരിഗണിക്കും. 
മികച്ചു ബാലസാഹിത്യ പ്രസിദ്ധീകരണത്തിനും 
(ഇംഗ്ലീഷ്‌, മലയാളം) അവാര്‍ഡ്‌ നല്‍കും. സാഹിത്യ 
സംവാദങ്ങള്‍, സെമിനാറുകള്‍, പ്രശസ്ത സാഹിത്യ 
സാംസ്കാരിക നേതാക്കളുമായുള്ള അഭിമുഖ 
ങ്ങള്‍, ചര്‍ച്ചകള്‍, സിംപോസിയങ്ങള്‍ എന്നിവയും 
നടക്കും. 

നാഷണല്‍ ബുക്ക്‌ ട്രസ്റ്‌ ഓഫ്‌ ഇന്ത്യയുമായി സഹ 
കരിച്ചാണ്‌ മേള നടത്തുന്നത്‌. വിവരങ്ങള്‍ക്ക്‌ ബന്ധ 
പ്പെടുക. www.darsanabookfair.com, darsanabookfair@ 
gmail.com 


Ph: 0481- 2564755, 9447008255 





v News & Events 





CAIMAN മഹാഭാരതം 
േ.ബി.ആ൪.ഷെട്ടിയുടെ സ്വപ്ന 
IYI AI: 


ലോ.ം:സിനിമയില്‍ ഇതിഹാസമാകാന്‍ ഇന്ത്യയിലെ ഏറ്റവും 
മുതല്‍മുടക്കുള്ള സിനിമ മഹാഭാരതം ഗള്‍ഫിലെ പ്രമുഖ വ്യവ 
സായി ഡോ ബി.ആര്‍.ഷെട്ടി ആയിരം കോടി രൂപ (150 ദശലക്ഷം 
യുഎസ്‌ ഡോളര്‍) മുടക്കി നിര്‍മിക്കുന്നു. മോഹന്‍ലാല്‍ നായകനാ 
കുന്ന രബഹ്മാണ്ഡ ചിര്രം മഹാഭാരതത്തിന്റെ ഐതിഹാസികമായ 
എല്ലാ മാനങ്ങളെയും സ്പര്‍ശിക്കുന്നതായിരിക്കുമെന്ന്‌ യുഎഇ എക്‌ 
സ്ചേഞ്ചിന്റെയും എന്‍എംസി ഹെല്‍ത്ത്‌ കെയറിന്റെയും സ്ഥാപകനാ 
യ ഡോ. ബി.ആര്‍.ഷെട്ടി പറഞ്ഞു. എല്ലാ ഇതിഹാസങ്ങളുടെയും ഇതി 
ഹാസമാണ്‌ മഹാഭാരതം. വിസ്മയിപ്പിക്കുകയും ജീവിതത്തെക്കുറിച്ചുള്ള 
ഉള്‍ക്കാഴ്ചകള്‍ സമ്മാനിക്കുകയും ചെയ്യുന്ന കവിതയാണത്‌. ഈ 
അഭിമാന സംരംഭത്തിന്റെ ഭാഗമായത്‌ ഏറെ ആവേശം തരുന്നു. 
ഇന്ത്യയുടെ കാവ്യേതിഹാസത്തെ ലോകത്തിന്‌ മുന്‍പാകെ അവ 
തരിപ്പിക്കാന്‍ എനിക്ക്‌ ലഭിച്ച അവസരമാണിത്‌. നമ്മുടെ ഈടുറ്റ പാ 
രമ്പര്യത്തെ ലോകത്തിന്‌ മുന്‍പാകെ ചലച്ചിര്ര രൂപത്തില്‍ (al 
ദര്‍ശിപ്പിക്കുകയെന്നത്‌ എന്റെ സ്വപ്നമായിരുന്നു. ഇത്‌ ഒരു നാ 
ഴികക്കല്ലു മാത്രമാകില്ല. ഇന്ത്യന്‍ മിഥോളജിയുടെ ഇന്നേവരെയില്ലാത്ത 
ദൃശ്യസാക്ഷാത്കാരം കൂടിയാകുമെന്ന്‌ ഷെട്ടി പറഞ്ഞു. 


സര്‍ക്കാരി മുഖം മിനുക്കാന്‍ 
23 പര്‍] ഏജന്‍സികള്‍ 


(qu O സ്ഥാന സര്‍ക്കാരിന്റെ നയപരിപാടികള്‍ (പ 
ചരിപ്പിക്കുന്നതിനും ഭരണവിരുദ്ധ വികാരങ്ങള്‍ക്കു തടയിടുന്നതിനും 
സമൂഹമാധ്യമങ്ങളില്‍ ഇടപെടുന്നതിനായി സ്വകാര്യ പരസ്യ, പിആര്‍ 
ഏജന്‍സികളെ നിയോഗിച്ചു. 23 ഏജന്‍സികള്‍ക്കാണ്‌ കരാര്‍ നല്‍ 
കിയിട്ടുള്ളത്‌. ബ്ലോഗുകള്‍ തയാറാക്കുക, ട്വിറ്ററിലും ഫെയ്സ്ബുക്കിലും 
പ്രസക്തമായ വിഷയങ്ങള്‍ ഹാഷ്ടാഗ്‌ സഹിതം പോസ്റ്റ്‌ ചെയ്യുക, 
സമൂഹമാധ്യമങ്ങളില്‍ സജീവമായ ആളുകളെ സ്വാധീനിച്ച്‌ സര്‍ക്കാര്‍ 
അനുകൂല നിലപാടുകള്‍ പ്രചരിപ്പിക്കുക തുടങ്ങിയവയാണ്‌ (പ 
ധാന ചുമതലകള്‍. കണ്‍സെപ്റ്റ്‌ കമ്യൂണിക്കേഷന്‍സ്‌, റൂബി 
ക്യാം, ക്രിയേറ്റീവ്‌ ലാന്‍ഡ്‌ ഏഷ്യ പ്രൈവറ്റ്‌ ലിമിറ്റഡ്‌, വിവാ 
കണക്റ്റ്‌ പ്രൈവറ്റ്‌ ലിമിറ്റഡ്‌, ഗോള്‍ഡ്‌ മൈന്‍ അഡ്‌വര്‍ടൈസമെന്റ്‌, 
ക്രയോണ്‍സ്‌ അഡ്വവര്‍ടൈസിങ്, വെഞ്ചേഴ്‌സ്‌ അഡ്വവര്‍ടൈസിങ്്‌, 
സില്‍വര്‍ ടച്ച്‌ ടെക്നോളജി, എവരിമീഡിയ ടെക്നോളജി, സൈന്‍പോ 
സ്റ്റ്‌ ഇന്ത്യ, ഐടി ക്രാഫ്റ്റ്‌ ടെക്നോളജീസ്‌, ബെല്‍സ്‌ ആന്‍ഡ്‌ വിസില്‍സ്‌, 
&"sleiy മള്‍ട്ടിക്രിയേഷന്‍സ്‌ തുടങ്ങിയ സ്ഥാപനങ്ങള്‍ പാനലില്‍ ഉണ്ട്‌. 


MILJA 52 lUo അവാര്‍ പു0॥000169 


ത്നഡംംഷ് ഹെല്‍ത്ത്‌കെയര്‍ ഇന്ത്യയുടെ ദേശീയ മെഡിക്കല്‍ വാല്യൂ ട്രാവല്‍ റണ്ണര്‍ അപ്‌ അവാര്‍ഡ്‌ കൊച്ചി പുനര്‍നവആയൂര്‍വേദ 
ഹോസ്പിറ്റല്‍ കരസ്ഥമാക്കി. ബംഗളുരുവിലെ ഇന്റര്‍നാഷണല്‍ എക്സിബിഷന്‍ സെന്ററില്‍ സംഘടിപ്പിച്ച മൂന്നാമത്‌ അന്താരാഷ്ഷ്ര മെഡി 
ക്കല്‍ വാല്യൂ LEOU ഉച്ചകോടിയില്‍ കേന്ദ്ര വാണിജ്യ വ്യവസായ വകുപ്പ്‌ ജോയിന്റ്‌ സെക്രട്ടറി സുധാന്‍ശു പാണ്ഡെയില്‍ നിന്ന്‌ പുനര്‍ 
നവ സി.എം.ഡി ഡോ. എ.എം. അന്‍വറും എക്‌സിക്യുട്ടീവ്‌ ഡയറക്ടര്‍ മുഹമ്മദ്‌ ഷിയാസും ചേര്‍ന്ന്‌ അവാര്‍ഡ്‌ ഏറ്റുവാങ്ങി. 


വാണിജ്യ മന്ത്രാലയം സെക്രട്ടറി റീത്ത തിയോഷ്യ, അഡീഷണല്‍ സെക്രട്ടറി ഡോ. അനൂപ്‌ വാധ്വാന്‍, ഫിക്കി സെക്രട്ടറി ജന 
റല്‍ ഡോ. എ. BIBIS സിംഗ്‌, എസ്‌.ഇ.പി.സി. പ്രസിഡന്റ ഡോ. നരേഷ്‌ ട്രെഹാന്‍ എന്നിവര്‍ ചടങ്ങില്‍ പങ്കെടുത്തു. ഫിക്കിയുടെ 
സഹകരണത്തോടെയാണ്‌ മെഡിക്കല്‍ വാല്യൂ ്രാവല്‍ ഉച്ചകോടി സംഘടിപ്പിച്ചത്‌. 
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Business v 








ബിസിനസ്‌ രംഗം 
മികലുദതാക്കാം 


ഇന്ത്യയില്‍ സ്വന്തമായൊരു ബിസിനസ്സ്‌ തുടങ്ങാന്‍ ഒരു പുതിയ ബിസിനസ്സ്‌ ആശയത്തി 
നായിഎന്തിന്‌ അന്വേഷിക്കണം? ജനങ്ങളുടെ വാങ്ങല്‍ ശേഷിയില്‍ നിരന്തരമായ വര്‍ദ്ധന 
വുണ്ടായതിനാത്‌ ഇന്‍ഡ്യന്‍ വ്യവസായം ദിനംപ്രതി വളരുന്നു. അതിനാല്‍ ബിസിനസ്‌ 
തുടങ്ങാന്‍ ഇന്ത്യ മികച്ച വേദിയായിരിക്കും 


ന്ന്‌ ലോകത്ത്‌ അനന്തമായ ബിസിന 
സ്‌ അവസരങ്ങള്‍ ഉണ്ടെങ്കിലും എന്ത്‌ ബി 
സിനസ്സ്‌ തുടങ്ങും അഥവാ പറ്റിയ ബിസിനസ്സ്‌ 
എന്താണ്‌ എന്ന ചോദ്യം ഏവരേയും ബുദ്ധി 
മുട്ടിലാക്കുന്നു. 
ഇന്ത്യയില്‍ സ്വന്തമായൊരു ബിസിനസ്സ്‌ 
തുടങ്ങാന്‍ ഒരു പുതിയ ബിസിനസ്സ്‌ ആശയത്തി 
നായി എന്തിന്‌ അന്വേഷിക്കണം? ജനങ്ങളുടെ 
വാങ്ങല്‍ ശേഷിയില്‍ നിരന്തരമായ വര്‍ദ്ധന 
വുണ്ടായതിനാല്‍ ഇന്‍ഡ്യന്‍ വ്യവസായം 
ദിനംപ്രതി വളരുന്നു. അതിനാല്‍ ബിസിനസ്‌ 
തുടങ്ങാന്‍ ഇന്ത്യ മികച്ച വേദിയായിരിക്കും എന്ന 
തില്‍ സംശയം വേണ്ട . എങ്കിലും ജയത്തിനും പരാ 
ജയത്തിനും സാധ്യതയുള്ള മേഖലയാണു ബിസി 
നസ്‌. പുതിയ സംരംഭങ്ങള്‍ നിരവധി ഉയര്‍ന്നുവന്നു 
കൊണ്ടേയിരിക്കും. അവയില്‍ ചിലതൊക്കെ പെട്ടെ 
ന്നു തന്നെ അപ്രത്യക്ഷമാകാറുണ്ട്‌. എന്നാലും ഇന്ന്‌ 
ലോകത്ത്‌ ബിസിനസ്‌ മാര്‍ഗം വേഗത്തില്‍ മാറി 
ക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നു. അതിനാല്‍ ഇന്ത്യയിലെ ബി 
സിനസ്‌ രംഗത്തെ എങ്ങനെ മികവുറ്റതാക്കാമെന്ന്‌ 
നോക്കാം.. 


ഭക്ധ്യസംസ്കരണം 


ഫാസ്റ്റ്‌ ഫുഡ്‌ സംസ്കാരത്തിലേക്ക്‌ ലോകം 
ഇന്ന്‌ അതിവേഗം മാറുകയാണ്‌. അതിനോടൊപ്പം 
വളരുകയാണ്‌ ഭക്ഷ്യസംസ്കരണ വ്യവസായം. ഒപ്പം 
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തൊഴിലവസരങ്ങളും കൂടുന്നു. നേരിട്ട കഴിക്കാവുന്നതും 
പാചകം ചെയ്യാവുന്നതുമായ ഭക്ഷ്യോത്പന്നങ്ങള്‍ക്ക്‌ പ്രി 
യം കൂടി. ഏറെ സാധ്യതയും അതേസമയം റിസ്‌കുമുള്ള 
മേഖലയാണിത്‌. വളരെ ഏറെ ശ്രദ്ധ ചെലുത്തിയും 
വൃത്തിയിലും ഗുണമേന്മയിലും വിട്ടുവീഴ്ചയില്ലാത്ത 
സമീപനം സ്വീകരിച്ചും ഭക്ഷ്യസംസ്കരണ രംഗത്തേ 
ക്ക്‌ കടന്നാല്‍ ഈ മേഖലയില്‍ ശോഭിക്കുക തന്നെ 
ചെയ്യും. ഈ രംഗത്ത്‌ സംരംഭം തുടങ്ങാന്‍ ഏറെ 
ലൈസന്‍സുകള്‍ അനിവാര്യമാണ്‌. ഒട്ടനവധി 
നിബന്ധനകളുമുണ്ട്‌. സര്‍ക്കാര്‍ വകുപ്പുകള്‍ അനു 
ശാസിക്കുന്ന കാര്യങ്ങള്‍ വ്യക്തമായറിഞ്ഞ ശേഷം 
മാത്രം ഈ രംഗത്തേക്ക്‌ കടക്കുക. 


മലയാളിയുടെ നാവില്‍ രുചിയുടെ രസക്കൂട്ട്‌ വി 
രിയിക്കുന്ന പരമ്പരാഗത ഭക്ഷണ വിഭവങ്ങളായ കപ്പല 
ണ്ടി മിഠായി, അവുലോസ്‌ പൊടി, ഇലയട, കപ്പപുഴുക്ക്‌, 
കൂര്‍ക്ക ഉപ്പേരി തുടങ്ങിയ വൃത്തിയോടെ കാലോചി 
തമായ പായ്ക്കിംഗില്‍ വിപണിയിലെത്തിച്ചാല്‍ 
സാധ്യതയേറെയാണ്‌. പച്ചക്കറികള്‍ അരിഞ്ഞ്‌ സാമ്പാര്‍, 
അവിയല്‍, ഓലന്‍, തോരന്‍ കൂട്ടുകളാക്കി ഓണ്‍ലൈനി 
ലൂടെ വില്‍ക്കുന്ന യുവസംരംഭകരും കേരളത്തില്‍ മുളപൊ 
ട്ടിക്കഴിഞ്ഞു. നൂതനമായ ആശയങ്ങള്‍ പലരും 
ഈ രംഗത്ത്‌ കൊണ്ടുവന്നിട്ടുണ്ടെങ്കിലും അതിന്‌ 
പരിമിതമായ തോതിലേ പ്രചാരം നേടാന്‍ സാധി 
ചിട്ടുള്ളൂ. വിപണിയില്ലാത്തതല്ല അതിന്‌ കാരണം. 
വൃത്തിയായി കഴുകി അരിഞ്ഞ്‌ പായ്ക്കറ്റിലാക്കിയ 
പച്ചക്കറികള്‍ ഓണ്‍ലൈനിലൂടെയും തിരക്കേറിയ 
വീട്ടമ്മമാര്‍ സ്ഥിരമായി വന്നുപോകുന്ന റെയില്‍വേ 


സ്റ്റേഷന്‍ പരിസരത്തുമെല്ലാം വില്‍പ്പന നടത്തിയാല്‍ 
മികച്ച വളര്‍ച്ച നേടാന്‍ സാധിക്കും. പരമ്പരാഗത 
ഭക്ഷ്യവിഭവങ്ങള്‍, റെഡി റ്റു കുക്ക്‌ വിഭവങ്ങള്‍, 
നാളികേര അധിഷ്ഠിത ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍, നമ്മുടെ 
നാട്ടില്‍ സുലഭമായി ലഭിക്കുന്ന പഴങ്ങളില്‍ നി 
ന്നുള്ള ഹാന്‍ഡ്‌ മെയ്ഡ്‌ വൈനുകള്‍ എന്നിവയ്ക്കും 
വിപണി സാധ്യതയുണ്ട്‌. 


വിദ്യാഭ്യാസം 


നിങ്ങള്‍ നന്നായി പഠിച്ചിട്ടുണ്ടെങ്കില്‍, ഒരു വിജയക 
രമായ സംരംഭകനാകാന്‍ ആഗ്രഹിക്കുന്നെങ്കില്‍, നി 
ങ്ങള്‍ക്കുള്ള വിദ്യാഭ്യാസം ഇന്ത്യയിലെ ഏറ്റവും മികച്ച 
ബിസിനസ്‌ ആശയം ആണ്‌. മികവുറ്റ ഇന്റര്‍നാഷണല്‍ 
സ്‌കൂളുകള്‍ക്ക്‌ ഇന്ന്‌ കേരളത്തില്‍ സാധ്യതയുണ്ട്‌. ഒപ്പം 
ചെറുകിട സംരംഭകര്‍ക്കും അവസരങ്ങളുണ്ട്‌. 
ഫിനിഷിംഗ്‌ സ്കൂളുകള്‍: വൈദഗ്ധ്യവികസനത്തിന്റെ 
കാലമാണിപ്പോള്‍. ദൌര്‍ഭാഗ്യവശാല്‍ കേരളത്തിലെ 
വിദ്യാഭ്യാസ സ്ഥാപനങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ ഉന്നത ബിരുദം 
നേടുന്നവരെ പോലും പ്രത്യേക പരിശീലനം ന 
ല്‍കാതെ ജോലികള്‍ക്ക്‌ നിയോഗിക്കാന്‍ പറ്റാത്ത 
സ്ഥിതിയാണ്‌. മൂന്നു മാസം വരെ നീളുന്ന കോഴ്‌സുകള്‍ 
സ്കില്‍ ഡെവലപ്മെന്റ്‌ വിഭാഗത്തില്‍ ആരംഭിച്ചാല്‍ 
വിജയസാധ്യതയേറും. ഗ്പമുഖ വിദ്യാഭ്യാസ 
സ്ഥാപനങ്ങളുമായി പങ്കാളിത്തത്തിലേര്‍പ്പെട്ടും ഈ 
രംഗത്ത്‌ സംരംഭം തുടങ്ങാം. 


ഫാക്കല്‍റ്റി പരിശീലന കേന്ദ്രങ്ങള്‍; വിദ്യാഭ്യാസ സ്ഥാ 
പനങ്ങളില്‍ കഴിവും വൈദഗ്ധ്യവുമുള്ള അധ്യാപ 
കരെ ലഭിക്കാന്‍ അവരുടെ മികവ്‌ വര്‍ധിപ്പിക്കുവാനും 
വേണ്ടി അധ്യാപകര്‍ക്ക്‌ പരിശീലനം നല്‍കാനുള്ള സംരം 
ഭങ്ങള്‍ തുടങ്ങാം. 


വൈദഗ്ധ്യവികസനം: പണ്ട്‌ കാലത്ത്‌ പിതാവിന്റെ പാത 
പിന്തുടര്‍ന്ന്‌ മക്കള്‍ കടന്നുവന്നിരുന്ന മേഖലയാണ്‌ കൈ 
ത്തൊഴില്‍. ഇന്ന്‌ അത്തരക്കാര്‍ വളരെ വിരളമാണ്‌. ഫര്‍ 
ണിച്ചര്‍ നിര്‍മാണം, പ്ലംബിംഗ്‌, DELA lað, കല്ലാശാരി 
തുടങ്ങിയ രംഗങ്ങളിലെല്ലാം പുതിയ സങ്കേതങ്ങള്‍ പരി 
ചയമുള്ള വൈദഗ്ധ്യമുള്ളവരെ വാര്‍ത്തെടുക്കാന്‍ പരി 
ശീലനകേന്ദ്രങ്ങള്‍ ആരംഭിക്കാം. 


ധനകാര്യസേവന രംഗം 


നിയമാനുസൃതമായ ചിട്ടി ബിസിനസ്‌ മുതല്‍ പേഴ്‌സ 
ണല്‍ ഫിനാന്‍ഷ്യല്‍ പ്ലാനര്‍ വരെ നീണ്ടു കിട 
ക്കുന്ന അവസരങ്ങളാണ്‌ ഈ രംഗത്തുള്ളത്‌. പങ്കാളിത്ത 
ബിസിനസായും തനിച്ചും ഈ രംഗത്ത്‌ സംരംഭങ്ങള്‍ 
തുടങ്ങാം. ഇന്ത്യയില്‍ രണ്ടു ശതമാനത്തില്‍ താഴെയു 
ളളവര്‍ക്കേ ഡീമാറ്റ്‌ അക്കൌണ്ടുള്ളു. ഓഹരി വിപണി 
യില്‍ പണം നഷ്ടമായവരുടെ കഥകളാണ്‌ കേരളീ 
യരെയും ഈ മേഖലയില്‍ നിന്ന്‌ അകറ്റുന്നത്‌. എന്നാല്‍ 
ദീര്‍ഘകാല നിക്ഷേപമെന്ന നിലയില്‍ മികച്ച നേട്ട 
മുണ്ടാക്കാവുന്ന മേഖലയായി ഓഹരി വിപണിയെ 
അവതരിപ്പിക്കുകയും സാധാരണ നിക്ഷേപകര്‍ക്ക്‌ നേട്ട 
മുണ്ടാക്കി നല്‍കുകയും ചെയ്താല്‍ ഈ രംഗ 
ത്ത്‌ സാധ്യതയേറെയാണ്‌. സ്റ്റോക്ക്‌ ബ്രോക്കിംഗ്‌, ഡെബ്റ്റ്‌ 
മാര്‍ക്കറ്റ്‌ ഇന്റര്‍മീഡിയേഷന്‍ എന്നിങ്ങനെ ഈ രം 
ഗത്ത്‌ അവസരമേറെയാണ്‌. ബാങ്കിനും ഉപഭോ 
ക്താക്കള്‍ക്കുമിടയില്‍ പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന കണ്ണിയായി 
പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന ഫിനാന്‍ഷ്യല്‍ ഇന്റര്‍മീഡിയേഷ൯, 
വ്യക്തികള്‍ക്കും സംരംഭങ്ങള്‍ക്കുമെല്ലാം സമ്പൂര്‍ണ 
ഇന്‍ഷുറന്‍സ്‌ സേവനം ലഭ്യമാക്കാനുള്ള ഇന്‍ഷുറന്‍സ്‌ 
ഏജന്‍സി /ബ്രോക്കിംഗ്‌ സ്ഥാപനങ്ങള്‍, ഓരോ വ്യക്തി 


v Business 





യുടെയും വരവ്‌ ചെലവുകളും സാമ്പത്തിക 
ലക്ഷ്യങ്ങളും വിശകലനം ചെയ്ത്‌ വ്യക്തിഗത 
സേവനം ലഭ്യമാക്കുന്ന ഫിനാന്‍ഷ്യല്‍ പ്ലാനര്‍ 
തുടങ്ങിയവയെല്ലാം ഈ രംഗത്തെ ബിസിനസ്‌ 
സാധ്യതകളാണ്‌. 


വെല്‍നസ്‌, ആയുര്‍വേദ ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ 

ഒരു വ്യക്തിയുടെ എല്ലാവിധ ആരോഗ്യ, 
സൌന്ദര്യ സംരക്ഷണത്തിന്‌ ഉതകുന്നതെല്ലാം 
കേരളീയ ആയുര്‍വേദത്തിന്റെ അതിവിശാലമായ 
അറിവുകളുടെ ശേഖരത്തിലുണ്ട്‌. ഒരു കാല 
ത്ത്‌ ഇവയെ വിട്ടു വഴിമാറി നടന്നവരുടെ പിന്‍ 
തലമുറ ഇപ്പോള്‍ അതിന്റെയെല്ലാം മഹത്വം 
തിരിച്ചറിഞ്ഞ്‌ ആയുര്‍വേദത്തിലേക്കും അധിഷഠിത 
ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളിലേക്കും തിരിച്ചുവരുന്നുണ്ട്‌. പൊള്ള 
യായ അവകാശവാദങ്ങള്‍ നടത്താതെ ഫല 
സിദ്ധിയുള്ള ഈഷധങ്ങളും ഓഷധകുൂട്ടുകളും 
കാലോചിതമായി അവതരിപ്പിച്ചാല്‍ ഈ രംഗ 
ത്ത്‌ അവസരമേറെയാണ്‌. ഫലസിദ്ധിയുള്ള കഷാ 
യകൂട്ടുകള്‍ പായ്ക്കറ്റുകളിലാക്കി സമാനമായി 
ഗുണവും മണവും ഫലവും നഷ്ടമാകാതെ വിപ 
ണിയിലെത്തിക്കാം. 


ഹെല്‍ത്ത്കെയര്‍ 


ഇന്ന്‌ നിത്യരോഗികളാണ്‌ മനുഷ്യരിലേ 
റെയും. രക്തം, ബി.പി എന്നിവയൊക്കെ സ്ഥി 
രമായി പലര്‍ക്കും പരിശോധിക്കണം. മെഡിക്കല്‍ 
ടെസ്റ്റുകളും മെഡിക്കല്‍ സേവനങ്ങളുമായി വീ 
ട്ടുപടിക്കലെത്തിയാല്‍ അവ ഇരുകൈയും നീ 
ട്ടി സ്വീകരിക്കാന്‍ ഉപഭോക്താക്കളുണ്ട്‌. ജീവിത 
ശൈലീ രോഗങ്ങള്‍ക്ക്‌ സമഗ്ര ചികിത്സ ലഭ്യമാ 
ക്കുന്ന ക്ലിനിക്കുകള്‍, ഡേ കെയര്‍ സംവിധാന 
മുളള ഹൈടെക്‌ ക്ലിനിക്കുകള്‍, സമഗ്ര ഹെല്‍ 
ത്ത്‌ ചെക്കപ്പുകള്‍ നല്‍കുന്ന ലബോറട്ടറി 
കള്‍ എന്നിവയ്‌ ക്കെല്ലാം ഇനിയും സാധ്യത 
യേറെയാണ്‌. 


ഫാര്‍മ പാര്‍ക്ക്‌ 


ആരോഗ്യമേഖലയുടെ വലിയൊരു വികസ 
നപദ്ധതിയാണ്‌ ഫാര്‍മ പാര്‍ക്ക്‌. ആയതിനാല്‍ 
കേരളത്തില്‍ ഫാര്‍മപാര്‍ക്ക്‌ വലിയ സാമ്പ 
ത്തിക നേട്ടവും നിരവധി തൊഴിലവസരങ്ങളും 
സൃഷ്ടി ക്കുമെന്നതില്‍ സംശയമില്ല.ഫാര്‍മ 
പാര്‍ക്കുകളുണ്ടാക്കി സര്‍ക്കാര്‍ അടിസ്ഥാന സൌക 
ര്യം ഒരുക്കുകയാണെങ്കില്‍ ഒട്ടേറെ രോഗ 
ങ്ങള്‍ക്കുള്ള ഓഷധങ്ങള്‍ കേരളത്തില്‍ തന്നെ 
നിര്‍മിക്കാം. മക്കള്‍ അരികെയില്ലാത്ത വൃദ്ധജന 
സാഖ്യ കേരളത്തില്‍ കൂടി വരുന്നതു കൊണ്ട്‌ 
ഈ രംഗത്തും സാധ്യതയുണ്ട്‌. 


ടുറിസം 


ദൈവത്തിന്റെ സ്വന്തം നാടായി കേരളത്തെ ലോ 
കം പുകഴ്ത്തുമ്പോഴും ഈ രംഗത്തെ ബിസിനസ്‌ 
സാധ്യതകള്‍ വേണ്ട രീതിയില്‍ മുതലെടുക്കാന്‍ ന 
മുക്ക്‌ ആയിട്ടില്ല എന്നതാണ്‌ സത്യം. ടൂറിസം മേഖ 
ലയിലാണ്‌ ബിസിനസ്‌ സാധ്യത കൂടുതല്‍. നിലവി 
ലുള്ള ടൂറിസം ഡെസ്റ്റിനേഷനുകളിലെ പോലും 
മുഴുവന്‍ സാധ്യതകളും നാം മുതലെടുത്തിട്ടില്ല. 
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ആലപ്പുഴ, മൂന്നാര്‍, ബേക്കല്‍, വയനാട്‌ 
എന്നു വേണ്ടഇതിനകം പ്രശസ്തി നേടിയ 
ഡെസ്റ്റിനേഷനുക ളോടെല്ലാം അനുബന്ധിച്ച്‌ 
തനത്‌ ഭക്ഷണം ലഭിക്കുന്ന കേന്ദ്രങ്ങള്‍, ഗ്ഹസ്വ 
നേരത്തേക്കുള്ള സ്റ്റേയും അനുബന്ധ സൌകര്യ 
ങ്ങളും നല്‍കുന്ന കേന്ദ്രങ്ങള്‍, എന്തിന്‌ മികച്ച 
കുളിമുറിയും ശാചാലയവും ഒരുക്കല്‍ തുട 
ങ്ങി ഒട്ടനവധി മേഖലകളില്‍ ബിസിനസ്‌ 
സാധ്യതകളുണ്ട്‌. ഇതോടൊപ്പം പുറം ലോകം 
കുറച്ചുമാര്രം അറിയുന്ന കേന്ദ്രങ്ങളെ തമ്മില്‍ 
ബന്ധിപ്പിച്ചു കൊണ്ടുള്ള പാക്കേജ്‌ ടൂര്‍ പോലുള്ള 
വയ്ക്കും സാധ്യതയുണ്ട്‌. യാത്രകളെ സ്നേഹി 
ക്കുന്നവര്‍ അതിനായിപണം ചെലവിടാന്‍ 
മടികാണിക്കാത്തതും ഈ മേഖലയെ മുന്നോട്ടു 
നയിക്കുന്ന ഘടകങ്ങളാണ്‌. യുവാക്കളുടെ ഉല്ലാസ 
യാത്രകള്‍, സ്കൂള്‍ കുട്ടികളുടെ പഠനയാത്രകള്‍, 
മുതിര്‍ന്ന പരന്മാരുടെ തീർത്ഥയാത്രകൾ എന്നു 
വേണ്ട എല്ലാ മികച്ച ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളാക്കാന്‍ സാധി 
ച്ചാല്‍ സംരംഭകര്‍ക്കിന്ന്‌ സാധ്യതയേറെയാണ്‌. 
ലോകമെമ്പാടുമുള്ള ടൂറിസ്റ്റുകള്‍ ഇന്ത്യയെ സന്ദര്‍ 
ശിക്കാന്‍ ഇഷ്ടപ്പെടുന്നു, പ്രത്യേകിച്ച്‌ ഇന്ത്യന്‍ 
സംസ്കാരത്തെക്കുറിച്ച്‌ ഗവേഷണം നടത്താന്‍. 


ഹൈടെക്‌ ഫാമിംഗ്‌ 

കുറച്ച്‌ സ്ഥലത്ത്‌ കൂടുതല്‍ വിളവും നാ 
ലിരട്ടി വരുമാനവും സൃഷ്ടിക്കുന്ന ഹൈടെക്‌ 
കൃഷിയില്‍ സാധ്യതകള്‍ ഏറെയാണ്‌. വിഷം ഭക്ഷി 
ക്കാതിരിക്കാന്‍ മലയാളി കരുതല്‍ തുടങ്ങി 
യതോടെ വച്ചക്കറി കൃഷി രംഗത്ത്‌ ഒരു ഉണര്‍ 
വുണ്ട്‌. ഇന്ന്‌ സംസ്ഥാനത്ത്‌ 1500 ഓളം ഗ്രീന്‍ഹസു 
കളുണ്ടെന്നാണ്‌ കണക്ക്‌. ഈ രംഗത്തെവിജയ 
കഥകള്‍ക്ക്‌ പ്രചാരം ഏറെ ലഭിക്കുന്നതിനാല്‍ 
കൂടുതല്‍പേര്‍ ഈ രംഗത്തേക്ക്‌ കടന്നുവരുന്നു 
മുണ്ട്‌. ഇവര്‍ക്ക്‌ കൃത്യമായ പരിശീലനം MODI 
നുള്ള സംവിധാനങ്ങളുടെ അപര്യാപ്തയും ഗ്രീന്‍ 
ഹൌസിലെ കൃഷിയില്‍ വരുന്ന പ്രശ്നങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
ഉടനടി പരിഹാരം കാണാന്‍ വിദഗ്ധരെ കിട്ടാത്ത 
തുമൊക്കെയാകും വരും കാലത്ത്‌ ഉയര്‍ന്നുവരുന്ന 
കാര്യങ്ങള്‍. ഇവ ലഭ്യമാക്കുന്ന കേന്ദ്രങ്ങള്‍ തുടങ്ങാം. 
ഗ്രീന്‍ഹസുകള്‍ വ്യാപകമാകുന്നതോടെ വിളവ്‌ 
വര്‍ധിക്കും. ഇവ കേടാകാതെ സൂക്ഷിക്കാനും 
വിപണിയിലെത്തിക്കാനുമുള്ള കോള്‍ഡ്‌ സ്റ്റോ 
റേജുകള്‍, അത്തരം സാകര്യമുള്ള വാഹനങ്ങള്‍ 
എന്നിവ വേണ്ടി വരും. 


പാരമ്പര്യേതര ഉര്‍ജോല്‍പ്പാദനം 


വൈദ്യുതി ഉല്‍പ്പാദനം വ്യവസായമായി 
അംഗീകരിച്ചുകൊണ്ടുള്ള ചട്ടം നടപ്പില്‍ വന്നതോടെ 
നിരവധി സംരംഭകര്‍ക്ക്‌ ഈ രംഗത്ത്‌ കടന്നുവരാനു 
89 അവസരം കൂടിയാണ്‌ സൃഷ്ടിക്കപ്പെട്ടി 
രിക്കുന്നത്‌. സൌരോര്‍ജം, കാറ്റില്‍ നിന്നുള്ള വൈദ്യു 
തോല്‍പ്പാദനം എന്നിവയ്ക്ക്‌ കേരളത്തില്‍ സാധ്യ 
തയുണ്ട്‌. രാമക്കല്‍മേട്‌, കുട്ടിക്കാനം, പാലക്കാട്‌ 
എന്നിവിടങ്ങളില്‍ വിന്‍ഡ്‌ മില്ലുകള്‍ സ്ഥാപിച്ചിട്ടുണ്ട. 
കേന്ദ്ര സര്‍ക്കാര്‍ പ്രഖ്യാപിച്ച പത്ത്‌ വര്‍ഷത്തെ 
നികുതിയിളവും ഈര്‍ജോല്‍പ്പാദനത്തിനുള്ള കേന്ദ്ര 
സംസ്ഥാന സര്‍ക്കാരുകളുടെ സഹായവും ഈ മേഖ 
ലയിലെ സംരംഭകര്‍ക്ക്‌ പിന്തുണയാകും. 
പാരിസ്ഥിതിക പ്രശ്നങ്ങള്‍ സൃഷ്ടിക്കാത്ത വിന്‍ഡ്‌ 
മില്ലുകള്‍ മഴ പെയ്യുന്നത്‌ വര്‍ധിപ്പിക്കുകയും 
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ചെയ്യുന്നുണ്ട്‌. കൂടാതെ ഇന്ത്യന്‍ കടല്‍ തിരയുടെ ശക്തി 
യുപയോഗിച്ചു വൈദ്യുതി ഉല്‍പാദിപ്പിക്കുവാന്‍ ശ്രമം 
നടത്തിയാല്‍ സാധ്യതകളെറെയാണ്‌. ഇത്‌ തിരിച്ചറിഞ്ഞ്‌ 
മതിയായ ബോധവല്‍ക്കരണം സമൂഹത്തില്‍ നല്‍കാന്‍ 
സര്‍ക്കാരിന്‌ സാധിക്കുകയും പദ്ധതികള്‍ നടപ്പാ 
ക്കുകയും ചെയ്താല്‍ ഈ രംഗത്ത്‌ കേരളത്തിലെ 
സംരംഭകര്‍ക്ക്‌ അവസരമേറെയാണ്‌. 


വിവര സാങ്കേതിക വിദ്യ (IT) 


വിവര സാങ്കേതിക വിദ്യയുടെ (IT) വ്യവസായത്തിന്റെ 
ലോകത്തിലെ ഏറ്റവും വലിയ ഉല്‍പാദന കേന്ദ്രമാണ്‌ 
ഇന്ത്യ. ഐ.റ്റി, ഐ.റ്റി.ഇ.എസ്‌ യൂണിറ്റുകളുടെ കയറ്റു 
മതിയില്‍ എട്ടാം സ്ഥാനവും കേരളത്തിനുണ്ട്‌. കൂടാതെ 
ഇന്ത്യയില്‍ വേഗത്തില്‍ വളര്‍ന്നു വരുന്ന ഒരു ഡിജിറ്റല്‍ 
സംസ്ഥാനം കൂടിയാണ്‌ കേരളം. ഐ.ടി വ്യവസായം 
ഇന്‍ഡ്യന്‍ വിദ്യാഭ്യാസ മേഖലയില്‍, പ്രത്യേകിച്ച എന്‍ജി 
നീയറിങ്‌, കാംപ്യൂട്ട സയന്‍സ്‌ എന്നിവയ്ക്ക്‌ വലിയ 
ആവശ്യകതയുണ്ട്‌. ഐടി, ബിസിനസ്‌ പ്രോസസ്‌ മാനേ 
ജ്മെന്റ്‌ (ബിപിഎം), സോഫ്റ്റ്വെയര്‍ ഉത്പന്നങ്ങള്‍, 
എഞ്ചിനീയറിങ്‌ സേവനങ്ങള്‍, ഹാര്‍ഡ്വെയര്‍ എന്നീ 
നാല പ്രധാന മേഖലകളായി ഇന്ത്യന്‍ ഐടി ആന്‍ഡ്‌ 
ഐടിഇഎസ്‌ വ്യവസായം ഭിന്നിപ്പിച്ചു. ഇന്ത്യയുടെ 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ സമ്പദ്വ്യവസ്ഥ 2018-ല്‍ 10 ട്രില്യണ്‍ 
ഡോളര്‍ (യുഎസ്‌ 146.72 ബില്ല്യണ്‍ ഡോളര്‍) ആയി 
ഉയരുമെന്നാണ്‌ ഐ.റ്റി ര്രമുഖര്‍ കണക്കാക്കി 
യിരിക്കുന്നത്‌. 2017-ല്‍ രാജ്യത്തെ ആദ്യഡാറ്റാ സെന്റര്‍ 
സ്ഥാപിക്കാന്‍ ഗൂഗിള്‍ പദ്ധതിയിടുന്നു. ഇതോടെ ഐറ്റി 
മേഖലയില്‍ ബിസിനസ്‌ അവസരങ്ങള്‍ വളരും. 


വേര്‍ച്ചല്‍ റെസ്റ്റോറന്റ്‌ 


വെബ്സൈറ്റുകള്‍ വഴിയും മൊബൈല്‍ ആപ്‌ വഴി 
യും ഭക്ഷ്യ വസ്തുക്കളുടെ ഓര്‍ഡര്‍ സ്വീകരിച്ച്‌ അവ 
എത്തിക്കുന്ന ബിസിനസ്‌ ആശയം അമേരിക്ക,.യൂറോപ്പ്‌ 
എന്നിവിടങ്ങളില്‍ വലിയ വിജയമായിട്ടുണ്ട്‌. ഇന്ത്യയിലെ 
മെട്രോ നഗരങ്ങളിലും ഇത്തരം സംരംഭങ്ങള്‍ ക്ലിക്ക്‌ ആയി. 
എന്നാല്‍, കേരളത്തില്‍ ഇനിയും പച്ചപിടിച്ചിട്ടില്ല. റെസ്‌ 
റ്റോറന്റുകളില്‍ നിന്ന്‌ സഹകരണമുണ്ടാവാത്തതാണ്‌ പ്ര 
ധാന കാരണം. പ്രൊഫഷണലായി നടത്തിക്കൊണ്ടുപോ 
കാനാവാത്തതും ഭക്ഷ്യവിഭവങ്ങള്‍ എത്തിക്കുന്നതിലെ 
കാലതാമസവുമാണ്‌ മറ്റു കാരണങ്ങള്‍. എന്നാല്‍ 
സ്വന്തമായ സെന്‍ട്രലൈസ്ഡ്‌ കിച്ചണും ലിമിറ്റഡ്‌ മെനു 
വും വച്ചുള്ള വിര്‍ച്വല്‍ റെസ്‌റ്റോറന്റ്‌ കേരളത്തില്‍ 
നല്ലൊരു സാധ്യതയാണ്‌ തുറന്നുനല്‍കുക. വെബ്‌ 
പോര്‍ട്ടല്‍, മൊബൈല്‍ ആപ്പ്‌ എന്നിവ ഓര്‍ഡര്‍ 
സ്വീകരിക്കാന്‍ ഉപയോഗിക്കാം 


കണ്ടന്റ്‌ റൈറ്റിങ്‌ 

ഫേസ്ബുക്ക്‌, ട്വിറ്റര്‍, യൂട്യൂബ്‌ പോലുള്ള സോ 
ഷ്യല്‍ മീഡിയ പ്ലാറ്റ്‌ഫോമുകള്‍, വെബ്സൈറ്റ്‌, ബ്ലോഗ്‌ 
എന്നിവയിലൂടെ ഉത്പന്നങ്ങളെക്കുറിച്ചും സേവന 
ങ്ങളെക്കുറിച്ചും പ്രചാരണം നടത്താന്‍ കമ്പനികള്‍ 
ഇന്ന്‌ വന്‍തോതില്‍ പണം ചെലവഴിക്കുന്നുണ്ട്‌. നില 
വാരമുള്ള കണ്ടന്റ്‌ ഉണ്ടെങ്കിലേ വായനക്കാരുടെയും 
ശ്രോതാക്കളുടെയും കാഴ്ചക്കാരുടെയും ശ്രദ്ധ കവരാന്‍ 
കഴിയുകയുള്ളൂ. നല്ല സര്‍ഗാത്മക ശേഷിയും കഴിവുറ്റ 
കണ്ടന്റ്‌ ഡെവലപ്പര്‍മാരുടെ സംഘവുമുണ്ടെങ്കില്‍ ന 
ല്ലൊരു കണ്ടന്റ്‌ മാര്‍ക്കറ്റിങ്‌ കമ്പനി കെട്ടിപ്പടുക്കാം. 
മുതല്‍മുടക്ക്‌ കുറവാണ്‌ എന്ന നേട്ടവുമുണ്ട്‌. © 


v Career Guidance 








ദവി എങ്ങനെയാകണം ? 





പത്താം ക്ലാസ്സിനു ശേഷം അവരവരുടെ അഭിരുചി തിരിച്ചറിഞ്ഞു കഴിഞ്ഞാല്‍ ഏതു സ്ട്രിമിലൂടെ മുന്നോ 
ട്ടു പോകണമെന്ന്‌ തീരുമാനിക്കാം. പ്ലസ്ടൂ കഴിഞ്ഞാല്‍ എണ്ണമറ്റ റോഡുകളുടെ വക്കിലെത്തി നിത 
ക്കുന്ന ഒരു അവസ്ഥ വന്നു ചേരുന്നു. നിരവധി കോഴ്സുകളുടേയും കോളേജുകളുടേയും നീണ്ട 
നിര നമുക്കു മുന്നിലുണ്ട്‌. കഴിഞ്ഞ ലക്കങ്ങളില്‍ എന്‍ജിനിയറിംഗ്‌, മെഡിസിന്‍, മാനേജമെന്റ്‌, കൊമേഴ്‌സ്‌ 
തുടങ്ങി വിവിധ കോഴ്സുകളെഷറി പ്രതിപാദിച്ചിരുന്നു. 





Arts വിഭാഗത്തില്‍ കഴിവ്‌ തെളിയിക്കുന്നവര്‍ക്കായി നിരവധി കോഴ്സുകള്‍ കാത്തിരിക്കുന്നു. Arts നല്‍കുന്ന നിര 
വധി അവസരങ്ങള്‍ വ്യത്യസ്തങ്ങളായ മേഖലകളിലേക്ക്‌ വഴിയൊരുക്കുന്നു. പ്ലസ്ടു ശേഷം റേഡിയോ ജോക്കി, ഫിറ്റ്‌ 
നസ്‌ ട്രെയിനര്‍, ഷെഫ്‌, ഫോട്ടോഗ്രാഫി, ഫാഷന്‍ ടെക്നോളജി, അനിമേഷന്‍, പത്രപ്രവര്‍ത്തനം എന്നീ കോഴ്സു 





കള്‍ കരിയറിന്‌ അനുയോജ്യമാണ്‌. 


റേഡിയോ ജോക്കി 


കേരളത്തില്‍ എഫ്‌.എം. ചാനലുകള്‍ സജീവസാന്നി 
ധ്യമാവുകയാണ്‌. റേഡിയോ ജോക്കികൾ ശ്രോതാ 
ക്കള്‍ക്കിടയില്‍ താരങ്ങളാവുകയും. വരും വര്‍ഷങ്ങള്‍ 
റേഡിയോ ജോക്കികളുടേതാവും. കേന്ദ്രസര്‍ക്കാര്‍ 283 
സ്വകാര്യ ഓപ്പറേറ്റേഴ്‌ സിനു എഫ്‌.എം. തുടങ്ങാനു 
ള്ള അനുമതി നല്‍കിക്കഴിഞ്ഞു. പല ദേശീയ ചാന 
ലുകളും ഇതേ വഴിയില്‍ത്തന്നെയാണ്‌. കണക്കുകള്‍ 
പ്രകാരം വെറും നാല്‌ വര്‍ഷത്തിനുള്ളില്‍ ചുരുങ്ങി 
യത്‌ 2000 പേര്‍ക്കെങ്കിലും ഈ രംഗത്ത്‌ അവസരമുണ്ടാ 
കും. കേള്‍ക്കാന്‍ ഇമ്പമുള്ള ശബ്ദം, അത്യാവശ്യം പൊ 
തുവിജ്ഞാനം, ഉരുളക്കുപ്പേരി പോലെ സംസാ 
രിക്കാനുള്ള കഴിവും. ഇധ്രയുമായാല്‍ റേഡിയോ 
ജോക്കിയാവാനുള്ള ആദ്യകടമ്പ കടന്നു എന്നുപറ 
യാം. പാര്‍ട്ട്‌ടൈം, ഫുള്‍ടൈം റേഡിയോ ജോക്കിമാ 
രാണ്‌ ഇപ്പോഴുള്ളത്‌. 

പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 


ഇന്ത്യന്‍ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട്‌ ഓഫ്‌ മാസ്‌ കമ്യൂണിക്കേഷന്‍, 
ഡല്‍ഹി. 


കൂടുതല്‍ വിവരങ്ങള്‍ക്ക്‌: www.log2craft. org,www.iimc. 
gov.in 








ഫിറ്റനസ്‌ ട്രെയിനര്‍ 


കേരളത്തില്‍ അധികമൊന്നും കേട്ടിട്ടില്ലാത്ത ഒരു 
തൊഴില്‍ മേഖലയാണിത്‌. ഈ മേഖലയും ഇന്ന്‌ വളര്‍ 
ച്ചയുടെ പാതയിലാണ്‌. 2018 ആവുമ്പോഴേക്കും പതിന 
ഞ്ച്‌ ശതമാനം തൊഴില്‍ അവസരങ്ങള്‍ ഈ രംഗത്ത്‌ 
വര്‍ധിക്കും. വിദേശത്തും മറ്റും സ്ത്രീകളാണ്‌ ഈ മേഖ 
ലയില്‍ കൂടുതലായുള്ളത്‌. സ്‌പോര്‍ട്‌ സിനോടുള്ള 
താത്പര്യമാണ്‌ ഇതില്‍ മുഖ്യം. സ്പോര്‍ട്സ്‌ താരങ്ങള്‍ 
പഠിക്കുന്ന കോഴ്സ്‌ തന്നെയാണ്‌ അടിസ്ഥാനപരമായി 
ഫിറ്റ്നെസ്‌ ട്രെയിനറും പഠിക്കേണ്ടത്‌. ബിരുദ, ബിരുദാ 
MWO, ഡിപ്ലോമ കോഴ്‌സുകള്‍ നിലവിലുണ്ട്‌. കേരള 
ത്തിലെ സര്‍വകലാശാലകളുടെ കീഴില്‍ ബി.പി.എഡ്‌ 
(ബാച്ചിലര്‍ ഓഫ്‌ ഫിസിക്കല്‍ എജ്യുക്കേഷന്‍), എം. 
പി.എഡ്‌. (മാസ്റ്റര്‍ ഓഫ്‌ ഫിസിക്കല്‍ എജ്യുക്കേഷന്‍) 
എന്നീ കോഴ്സുകള്‍ നിലവിലുണ്ട്‌. സ്പോര്‍ട്സ്‌ അതോ 
റിറ്റികളിലും പരിശീലനത്തിനു ചേരാം. 


പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 


ലക്ഷ്മിബായി നാഷണല്‍ കോളേജ്‌ ഓഫ്‌ ഫിസിക്കല്‍ 
എജ്യുക്കേഷന്‍, തിരുവനന്തപുരം. 


ഇന്ദിരാഗാന്ധി ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ ഫിസിക്കല്‍ 
എജ്യുക്കേഷന്‍ ആന്റ്‌ സ്പോര്‍ട്സ്‌ സയന്‍സസ്‌, ഡല്‍ഹി. 
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ഷെഫ്‌ 


മലയാളികള്‍ അപൂര്‍വമായി മാത്രം കടന്നുവന്ന ഒരു മേഖല 
യായിരുന്നു ഇത്‌. എന്നാല്‍, ഇന്ന്‌ സ്ഥിതിയാകെ മാറി. ട്രെയിനി 
ഷെഫ്‌ ആയിട്ടു ജോലിക്ക്‌ കയറുന്ന ഒരു തുടക്കക്കാരന്‌ 7000 
രൂപ മുതല്‍ ശമ്പളം ലഭിക്കും. എകസ്പീരിയന്‍സ്‌ കൂടുന്ന 
തിനനുസരിച്ചു ഗ്രേഡും ശമ്പളവും കൂടും. പ്ലസ്‌ ടു ജയിച്ചൊ 
രാള്‍ക്ക്‌ ഹോട്ടല്‍ മാനേജുമെന്റ്‌ കോഴ്‌സിനു ചേരാം. സമയം 
നോക്കാതെ ജോലി ചെയ്യാനുളള മനസും നല്ല ഭാഷാ പരി 
ജ്ഞാനവും കൂടിയുണ്ടെങ്കില്‍ നിങ്ങള്‍ക്കും ഈ മേഖലയില്‍ 
വിജയിക്കാം. മൂന്നു വര്‍ഷത്തെ കോഴ്‌സാണിത്‌. അംഗീകൃത 
ഹോട്ടല്‍ മാനേജ്മെന്റ്‌ സ്ഥാപനങ്ങളില്‍ ചേര്‍ന്ന്‌ പഠിക്കാം. 


പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 


നാഷണല്‍ കൌണ്‍സില്‍ ഫോര്‍ ഹോട്ടല്‍ മാനേജ്മെന്റ്‌ ആന്റ്‌ 
കാറ്ററിംഗ്‌ ടെകനോളജി ഡല്‍ഹി, ആര്‍മി ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ 
ഹോട്ടല്‍ മാനേജമെന്റ്‌ ആന്റ കാറ്ററിംഗ്‌ ടെക്നോളജി, ബാംഗ്ലൂര്‍. 


ആനിമേഷന്‍ 


ഇന്ത്യയിലെ ഭൂരിഭാഗം ആനിമേഷന്‍ കമ്പനികളും വിദേശ 
രാജ്യങ്ങള്‍ക്കുവേണ്ടി ആനിമേറ്റഡ്‌ കാര്‍ട്ടൂണുകള്‍ നിര്‍മിക്കു 
ന്നുണ്ട്‌. വരും വര്‍ഷങ്ങളില്‍ ഇവ പതിന്മടങ്ങാകും. ഇപ്പാള്‍ 
16,000 ത്തിലധികം പേരാണ്‌ ആനിമേഷന്‍ രംഗത്ത്‌ ജോലി 
ചെയ്യുന്നത്‌. ഇത്‌ വരും വര്‍ഷം 27,000 എങ്കിലുമാകും. ആനിമേ 
ഷന്‍ ഡിസൈന്‍, കമ്പ്യൂട്ടര്‍ ഗ്രാഫിക്‌സ്‌, മള്‍ട്ടിമീഡിയ, വെബ്‌ 
ഡിസൈന്‍ തുടങ്ങിയ മേഖലകളില്‍ ബിരുദ, ബിരുദാനന്തര 
കോഴ്‌സുകള്‍ പൂര്‍ത്തിയാക്കിയവര്‍ക്കാണ്‌ ഏറെയും അവസര 
ങ്ങള്‍ ഉണ്ടാവുക ആനിമേഷന്‍ ഡിപ്ലോമ കഴിഞ്ഞവര്‍ക്കും 
ആസ്വദിച്ചു ജോലി ചെയ്യാവുന്നൊരു മേഖലയാണിത്‌. മനസി 
ലുള്ള കാര്യം വരയിലൂടെ അവതരിപ്പിക്കാനുള്ള കഴിവും 
പ്പസ്‌ ടുവുമാണ്‌ ആനിമേഷന്‍ കോഴ്‌സിനു ചേരാനുള്ള 
യോഗ്യത. വിദേശത്ത്‌ ഒരു ആനിമേറ്റര്‍ക്ക്‌ രണ്ടു ലക്ഷം രൂപയി 
ലേറെ എളുപ്പത്തില്‍ സമ്പാദിക്കാം. 


പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 


നാഷണല്‍ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ ഡിസൈന്‍, അഹമ്മദാബാദ്‌, 
ടൂണ്‍സ്‌ അക്കാദമി തിരുവനന്തപുരം, കോഴിക്കോട, സിഡിറ്റ്‌, 
തിരുവനന്തപുരം 


ഫോട്ടോഗ്രാഫി 


ഫോട്ടോഗ്രാഫി രംഗം ഇന്ന്‌ പല മേഖലകളിലായി തിരിഞ്ഞു 
കഴിഞ്ഞു. ഫാഷന്‍ ഫോട്ടോഗ്രാഫി, ഫോട്ടോ ജേര്‍ണലിസ്റ്റ്‌, ഡോ 
ക്യുമെന്ററി ഫോട്ടോഗ്രാഫി, അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഫോട്ടോഗ്രാഫി ഒരു 
പാട മേഖലകള്‍. ഇതില്‍ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഫോട്ടോഗ്രാഫിക്കാണ്‌ 
ഏറ്റവും കൂടുതല്‍ സാധ്യത. കൂടുതല്‍ പണമുണ്ടാക്കാമെന്നതാണ്‌ 
കാരണം. ഫാഷന്‍ ഫോട്ടോഗ്രാഫി തൊട്ടുപിന്നാലെയുണ്ട്‌. ദബു 
രത്ത്‌ നാനിയെപ്പോലുള്ളവര്‍ ഇതിനുദാഹരണമാണ്‌.ഒരു ഫോട്ടോ 
സെഷന്‍ രണ്ടു മുതല്‍ മുന്നു ലക്ഷമാണ്‌ ഇവര്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കുന്നത്‌ 
ഫോട്ടോഗ്രാഫിയില്‍ താത്പര്യമുളള ആര്‍ക്കും കോഴ്സിനു ചേരാം. 
ലൈറ്റ്‌, ഷെയ്ഡ്‌, കളര്‍ എന്നിവയെക്കുറിച്ച ശരിയായ ധാരണയുണ്ടാ 
വണമെന്നു മാത്രം. പ്ലസ്ടുവാണ്‌ ഇതിന്റെയും അടിസ്ഥാന യോഗ്യത. 
പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 

ഫിലിം ആന്റ്‌ ടിവി ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ ഇന്ത്യ, പുണെ (സബ്‌ 
സിഡിയറി കോഴ്സ്‌), ഭാരതീയ വിദ്യാഭവന്‍ ഡല്‍ഹി, ഇന്ത്യന്‍ 
ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ മാസ്‌ കമ്യൂണിക്കേഷന്‍ ഡല്‍ഹി, നാഷണല്‍ 
ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ ഫാഷന്‍ ടെക്നോളജി ഡല്‍ഹി, നാഷണല്‍ 
ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട ഓഫ്‌ ഡിസൈന്‍, അഹമ്മദാബാദ്‌. 


കൂടുതല്‍ വിവരങ്ങള്‍ക്ക്‌ www.log2craft.co, www.niftindia.com 
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ഫാഷന്‍ ടെകനോളജി 

മാറുന്ന വസ്ത്രസങ്കല്പങ്ങളെക്കുറിച്ചുളള ത 
നതായ ധാരണയുണ്ടോ നിങ്ങള്‍ക്ക്‌? ധൈര്യ 
മായി ഫാഷന്‍ലോകത്തേക്ക്‌ കടന്നുവരാം. 
കാരണം ബ്യൂറോ ഓഫ്‌ ലേബര്‍ കണക്കുകള്‍ 
പ്രകാരം ഫാഷന്‍ ടെക്‌നോളജിയില്‍ അടു 
ത്ത രണ്ടുവര്‍ഷത്തേക്ക്‌ നല്ല സാധ്യതയുണ്ട്‌. 
അതില്‍ ഭൂരിഭാഗവും വന്‍കിട മില്ലുകളിലും 
ഡിസൈനര്‍ കമ്പനികളിലുമാണ്‌. ക്വാളിറ്റി 
അനലിസ്റ്റ്‌, ക്വാളിറ്റി കണ്‍ട്രോളര്‍, പാറ്റേണ്‍ മേ 
298, ഇലസ്‌ ട്രേറ്റര്‍, ഫാഷന്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌, 
ഫാഷന്‍ ആക്‌സസറി ഡിസൈന്‍, കോസ്റ്റ്യൂം 
ഡിസൈനര്‍, ഫാഷന്‍ കണ്‍സള്‍ട്ടന്റ്‌, ഫാഷന്‍ 
കോ ഓര്‍ഡിനേറ്റര്‍. ഇങ്ങനെ ഫാഷന്‍ ഡിസൈ 
നിംഗില്‍ സാധ്യത വലുതാണ്‌. മുന്‍പരിചയവും 
കഴിവും അനുസരിച്ച്‌ ശമ്പളം കൂടുകയും ചെ 
യ്യും. പ്ലസ്‌ ടു ജയിച്ചവര്‍ക്ക്‌ ബിടെക്‌ കോഴ 
സിനു ചേരാം. കൂടാതെ, എം.ബി.എ. ഇന്‍ 
ഫാഷന്‍ ടെക്‌നോളജിയും നിലവിലുണ്ട്‌. 
അണ്ണാമലൈ സര്‍വകലാശാലയാണ്‌ കോഴ്‌സ്‌ 
നടത്തുന്നത. 

പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 


നാഷണല്‍ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ ഫാഷന്‍ ടെക്‌ 
നോളജി, ബാംഗ്ലൂര്‍, ചെന്നൈ, ഹൈദ്രബാദ്‌, 
നാഷണല്‍ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ ഫാഷന്‍ ഡി 
സൈനിംഗ്‌, പൂണെ, കണ്ണൂര്‍ ആര്‍മി ഇന്‍സ്റ്റിറ്റി 
OWS ഓഫ്‌ ഫാഷന്‍ ആന്റ ഡിസൈന്‍, ബാംഗ്ലൂര്‍, 
കൂടുതല്‍ വിവരങ്ങള്‍ക്ക്‌  www.niftindia.com, www. 
bangalore.niftindia.com, www.chennai.niftindia.com 


പ്രതപ്രവര്‍ത്തനം 


കണക്കുകള്‍ പ്രകാരം ഈ മേഖലയില്‍ 
തൊഴില്‍ അവസരങ്ങള്‍ പത്തു മടങ്ങാണ്‌ വർധി 
ക്കാന്‍ പോകുന്നത്‌. അതും വെറും രണ്ടു വര്‍ഷ 
ത്തിനുള്ളില്‍. ടി.വി. ചാനലുകളില്‍ മാത്രം 10,000 
മുതല്‍ 12,000 പേര്‍ക്ക്‌ അവസരം ലഭിക്കും. ചാന 
ലുകള്‍, ഓണ്‍ലൈന്‍ ജേര്‍ണലിസം എന്നിവ 
യുടെ കടന്നുവരവോടെ പത്രപവര്‍ത്തനത്തിന്‌ 
സാധ്യതയേറുകയാണ്‌. ധനകാര്യ ലേഖകര്‍, പാര്‍ല 
മെന്ററികാര്യറിപ്പോര്‍ട്ടര്‍, സ്പോര്‍ട്സ്‌ ലേഖ 
കര്‍, നിയമലേഖകര്‍ തുടങ്ങി പല മേഖലകളുണ്ട്‌. 
പബ്ലിക്‌ റിലേഷന്‍സില്‍ സ്പെഷ്യലൈസ്‌ ചെ 
യ്താൽ പബ്ലികറിലേഷന്‍സ്‌ ഓഫീസറു 
മാവാം. ജേര്‍ണലിസത്തില്‍ പി.ജി. ചെയ്ത 
വര്‍ക്ക്‌ അധ്യാപകരായി ജോലി ചെയ്യാനുള്ള 
അവസരമുണ്ട്‌. തുടക്കക്കാര്‍ക്കുപോലും 10,000 
രൂപ മുതല്‍ ശമ്പളമുണ്ട്‌. 

പ്രധാന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ 

ഇന്ത്യന്‍ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട ഓഫ്‌ മാസ്‌ കമ്യൂണി 
ക്കേഷന്‍, ഡല്‍ഹി. മുദ്ര DATS ഓഫ്‌ 
കമ്യൂണിക്കേഷന്‍, അഹമ്മദാബാദ്‌, ഏഷ്യന്‍ 
കോളേജ്‌ ഓഫ്‌ ജേര്‍ണലിസം ഡല്‍ഹി, സിംബ 
യോസിസ്‌ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട്‌ ഓഫ്‌ മാസ്‌ 
കമ്യൂണിക്കേഷന്‍ പൂണെ, ടൈംസ്‌ സെന്റര്‍ ഫോര്‍ 
മീഡിയ സ്റ്റഡീസ്‌ ഡല്‍ഹി, ഭാരതീയ വിദ്യാഭവന്‍ 
പ്രസ്‌ അക്കാദമി, കൊച്ചി. വിവിധ പ്രസ്‌ ക്ലബുകള്‍. 








v Law 





നിയമ ബേടധനം 


ദൈനംദിന ജീവിതത്തില്‍ ഏവരും അവശ്യം അറിഞ്ഞിരിക്കേണ്ട ചില നിയമ 


ങ്ങളെ പ്രതിപാദിക്കുന്ന ഒരു പംക്തിയാണ്‌ നിയമ ബോധനം. എന്താണ്‌ നി 
യമം, ആര്‍ക്കാണ്‌ അത്‌ ആവശ്യമായിഖരുനത്‌, എങ്ങനെയാണ്‌ നിയമം പാ 
ലിക്കപെടേണ്ടത്‌ തുടങ്ങി നിരവധി മാനങ്ങളിലുടെ നിയമത്തിന്റെ സാദ്ധ്യതക്കള 
പ്രശസ്ത അഡ്വക്കേറ്റ്‌ സിന്ധു ഗോപാലകൃഷ്ണൻ പരീചയഷെടുത്തുന്നു. 


മനുഷ്യാവകാശ സംരക്ഷണത്തിലേക്ക്‌ ഒരു എത്തി നോട്ടം 


1993 ലെ മനുഷ്യാവകാശ സംരക്ഷണ നിയമപ്രകാരം, മനു 
ഷ്യവകാശങ്ങളുടെ മെച്ചപ്പെട്ട സംരക്ഷണത്തിനു വേണ്ടി ഒരു ദേ 
ശീയ മനുഷ്യാവകാശ കമ്മീഷനും സംസ്ഥാനങ്ങളില്‍ സംസ്ഥാന 
മനുഷ്യാവകാശ കമ്മീഷനുകളും മനുഷ്യാവകാശ കോടതികളും 
സ്ഥാപിതമായിട്ടുണ്ട്‌. 


“മനുഷ്യാവകാശങ്ങള്‍ എന്നാല്‍ ഭരണഘടന ഉറപ്പു നല്‍കിയിട്ടു 
ള്ളവയും അല്ലെങ്കില്‍ അന്താരാഷ്ട ഉടമ്പടികളില്‍ ഉള്‍ക്കൊള്ളിച്ചി 
ട്ടുളളവയും ഇന്ത്യയിലെ കോടതികളിലൂടെ പ്രാവര്‍ത്തികമാക്കാവു 
ന്നവയുമായ വ്യക്തിയുടെ ജീവന്‍, സ്വാതന്ത്ര്യം, സമത്വം, അന്തസ്‌ 
എന്നിവയെ സംബന്ധിച്ച അവകാശങ്ങള്‍ എന്ന്‌ അര്‍ത്ഥമാക്കുന്നു. 


കമ്മീഷന്‍ താഴെപ്പറയുന്ന കര്‍ത്തവ്യങ്ങളില്‍ എല്ലാമോ ഏതെ 
ങ്കിലുമോ നിര്‍വഹിക്കേണ്ടതാണ്‌. അതായത്‌ - 


e മനുഷ്യാവകാശ ലംഘനമോ അതിന്റെ പ്രേരണയോ അല്ലെങ്കില്‍ 
അപ്രകാരം ലംഘനം തടയുന്നതില്‍ ഒരു പബ്ലിക്‌ സര്‍വന്റ്‌ കാട്ടുന്ന 
ഉപേക്ഷയോ, സംബന്ധിച്ച പരാതിയിന്‍മേല്‍ സ്വമേധയോ അല്ലെ 
ങ്കില്‍ ഒരു ഇരയോ അയാള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടി മറ്റൊരാളോ സമര്‍പ്പിക്കുന്ന 
ഹര്‍ജിയിന്മേലോ (ഏതെങ്കിലും കോടതിയുടെ നിര്‍ദ്ദേശത്തിന്മേലോ 
ഉത്തരവിന്മേലോ) അന്വേഷണം നടത്തുക. 


e ഒരു കോടതി മുമ്പാകെ നിലവിലിരിക്കുന്ന ഏതെങ്കിലും മനുഷ്യാ 
വകാശ ലംഘനാരോപണം ഉള്‍പ്പെടുന്ന ഏതെങ്കിലും നടപടി ക്രമങ്ങ 
ളില്‍ ആ കോടതിയുടെ അനുമതിയോടെ ഇടപെടുക. 


e ചികിത്സയുടെയോ പരിഷ്കരണത്തിന്റെയോ സംരക്ഷണത്തിന്റെ 
യോ ആവശ്യത്തിനായി ആളുകളെ തടങ്കലില്‍ വെക്കുകയോ താ 
മസിപ്പിക്കുകയോ ചെയ്യുന്ന സംസ്ഥാന സര്‍ക്കാരിന്റെ നിയന്ത്രണ 
ത്തിലുള്ള ഏതെങ്കിലും ജയിലോ മറ്റു സ്ഥാപനമോ, മറ്റേതെങ്കിലും 
നിയമത്തില്‍ എന്തുതന്നെ അടങ്ങിയിരുന്നാലും അവിടങ്ങളിലെ 
അന്തേവാസികളുടെ ജീവിത സാഹചര്യങ്ങള്‍ പഠിക്കുന്നതിനു വേണ്ടി 
സന്ദര്‍ശിക്കേണ്ടതും അതു സംബന്ധിച്ച്‌ ശുപാര്‍ശകള്‍ സര്‍ക്കാരിനു 
നല്‍കുകയും ചെയ്യുക. 


e മനുഷ്യാവകാശ സംരക്ഷണത്തിനായി ഭരണഘടനയിലോ അ 
തിന്‍ പ്രകാരമോ അല്ലെങ്കില്‍ തത്സമയം നിലവിലിരിക്കുന്ന ഏതെ 
ങ്കിലും നിയമത്താലോ വ്യവസ്ഥ ചെയ്യപ്പെട്ടിട്ടുള്ള രക്ഷാ വ്യവസ്ഥ 
കള്‍ പുനപരിശോധന നടത്തേണ്ടതും. അവയുടെ ഫലപ്രദമായ 
നടപ്പാക്കലിനു വേണ്ടുന്ന മാര്‍ഗങ്ങള്‍ ശുപാര്‍ശ ചെയ്യുക. 


മനുഷ്യാവകാശ സംരക്ഷണത്തിനു ആവശ്യമെന്നു അതിനുതോ 


AMM എല്ലാ കര്‍ത്തവ്യങ്ങളും ചെയ്യുവാന്‍ കമ്മീഷന്‍ 
ബാദ്ധ്യസ്ഥരാണ്‌. 


മനുഷ്യാവകാശ ലംഘനം സംബന്ധിച്ച പരാതിയി 
ന്മേലുള്ള അന്വേഷണ വിചാരണ നടത്തുമ്പോള്‍ 1908 
ലെ സിവില്‍ നടപടി നിയമസംഹിതയുടെ കീഴില്‍ ഒരു 
സിവില്‍ വ്യവഹാരം വിചാരണ ചെയ്യുന്ന ഒരു സിവില്‍ 
കോടതിയുടെ എല്ലാ അധികാരങ്ങളും ഉണ്ടായിരിക്കു 
ന്നതാണ്‌. 


കമ്മീഷനെ ഒരു സിവില്‍ കോടതിയായി കരു 
തേണ്ടതും ഇന്ത്യന്‍ ശിക്ഷാനിയമത്തിലെ 175 -9o 
വകുപ്പ്‌, 178-00 വകുപ്പ, 179-00 വകുപ്പ്‌, 180-00 വകുപ്പ്‌ 
അല്ലെങ്കില്‍ 228-90 വകുപ്പുകളില്‍ വിവരിച്ചിട്ടുള്ള ഏതെ 
ങ്കിലും കുറ്റം കമ്മീഷന്റെ കണ്‍മുന്‍പില്‍ വെച്ചോ അ 
തിന്റെ സാന്നിധ്യത്തിലോ ചെയ്യുന്ന അവസരത്തില്‍ 
കമ്മീഷന്‍ കുറ്റം രൂപം കൊണ്ട വസ്തുതകളും 1973 
ലെ ക്രിമിനല്‍ നടപടിനിയമ സംഹിതയില്‍ വ്യവസ്ഥ 
ചെയ്യപ്പെട്ടിട്ടുള്ള പ്രതിയുടെ പ്രതികയും രേഖപ്പെടു 
ത്തിയതിനു ശേഷം കേസ്‌ വിചാരണ ചെയ്യാന്‍ 
ആധികാരികതയുള്ള ഒരു മജിസ്ട്രേറ്റിനു ആയതു 
അയച്ചു കൊടുക്കേണ്ടതും അപ്രകാരമുള്ള ഏതെങ്കിലും 
കേസ്‌ അയച്ചു കിട്ടിയ മജിസ്ട്രേറ്റ്‌ പ്രതിക്കെതിരെ 
യുള്ള പരാതി 1973 ലെ ക്രിമിനല്‍ നടപടി നിയമ 
സംഹിതയിലെ 346-90 വകുപ്പ്‌ പ്രകാരം തനിക്കയച്ചു 
കിട്ടിയിട്ടുള്ള ഒരു കേസ്‌ എന്നതുപോലെ ഹിയറിങ്‌ 
തുടര്‍ന്ന്‌ നടത്തേണ്ടതുമാണ്‌. 


പരാതികള്‍ അയക്കേണ്ട വിലാസം: 

കേരള സംസ്ഥാന മനുഷ്യാവകാശ കമ്മീഷന്‍, 
എം.പി. അപ്പന്‍ റോഡ്‌, 

വഴുതക്കാട്‌, തിരുവനന്തപുരം-14. 
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Overview v 





HAPPY 





BUY 


NOTHING 


DAY 


ഒന്നും വാങ്ങാ 
ഉരു ദിവസം 


ബൈ MOAN ഡേ Nasao വ്യാപാരത്തിനും വാണിജ്യ (al(GlIOW E430 എതിരല്ല. 
ഉപഭോക്താവിനെ ചിന്തിദിക്കുക, ഉത്തരവാദിത്തപരമായും മിതത്വപരമായും മാ(തം 
സാധനങ്ങള്‍ വാങ്ങുവാന്‍ വ്രേരിഷിക്കുക, മിതവ്യയത്തിന്റെ സന്ദേശം പ്രചരിഷിക്കുക 
എന്നിവയാണ്‌ ഈ ദിനാചരണത്തിന്റെ ലക്ഷ്യം. 


e 
Onera കുറിയിട്ട തമ്പുരാട്ടി നിന്റെ 
തിങ്കളാഴ്ച നോയമ്പിന്നു മുടക്കും ഞാന്‍” 


എഴുപതുകളിലെ കാമുകന്‍മാരുടെ ചുണ്ടുക 
ളില്‍ നിറഞ്ഞുനിന്നിരുന്ന ഒരു പാട്ടാണിത്‌. പ്രേം 
നസീര്‍ പാടി തിമര്‍ത്ത ഈ പാട്ട ഇപ്പോള്‍ ഓര്‍ 
ക്കാന്‍ കാരണം നൊയമ്പുതന്നെ. മലയാളികളുടെ 
ജീവിതത്തില്‍ നൊയനമ്പും ഉപവാസവും അത്രക 
ണ്ട്‌ പറ്റിപ്പിടിച്ചിരിക്കുന്നു. ഇടയ്ക്കിടെ നൊയമ്പെ 
ടുക്കുക, ഉപവസിക്കുക എന്നത്‌ നമ്മുടെ ഒരു ജീവി 
തശൈലിയാണ്‌. ഗാന്ധിജി ഇതിന്‌ പുതിയ മുഖം 
നല്‍കി, നിരാഹാര സമരമാക്കി ഉയര്‍ത്തി. എന്നാല്‍ 
ഒന്നും കഴിക്കാത്ത ദിവസവും നാം എന്തെങ്കി 
ലുമൊക്കെ വാങ്ങും. അപ്പോഴാണ്‌ കാനഡയില്‍ 
നിന്നും “ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേയെ (ഒന്നും വാങ്ങാ 
ത്ത ദിനത്തെ) കുറിച്ച്‌ ഒരു വാര്‍ത്ത. തികച്ചും പുതു 
മയുള്ളതാണ്‌ ഈ വിഷയം - പ്രത്യേകിച്ചും, വ്യാപാ 
രികള്‍ക്ക്‌. അവന്റെ ചങ്കിടിപ്പ്‌ എനിക്ക്‌ കേള്‍ക്കാന്‍ 
കഴിയുന്നുണ്ട്‌. 

ഉപഭോഗ ജീവിതശൈലിക്ക്‌ ബദലായി ഉയര്‍ 
ന്നുവന്ന ആശയമാണ്‌ ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ. കാനഡ 
യില്‍ ആരംഭിച്ച ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ കാമ്പയിന്‍, 
കനേഡിയന്‍ മാസികയായ അഡ്ബസ്സേഴസ്‌ ഏ 
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റ്റെടുത്തു. വന്യമായ ഉപഭോഗസംസ്‌കാരം ശാപമായി 
മാറിയ ഒന്നാം ലോക രാജ്യങ്ങളില്‍ യാതൊന്നും 
വാങ്ങാതെ 24 മണിക്കൂര്‍ കഴിച്ചുകൂട്ടുക ചിന്തിക്കാന്‍പോ 
ലും കഴിയാത്ത കാര്യമാണ്‌. വികസിത രാജ്യങ്ങളില്‍ പ്ര 
തിശീര്‍ഷ ഉപഭോഗം കുത്തനെ ഉയരുമ്പോള്‍ വിഭവങ്ങ 
ളുടെ അനാവശ്യ ധൂര്‍ത്ത്‌, കുന്നുകൂടുന്ന മാലിന്യം... 
എന്നിവയാണ്‌ ഉണ്ടാകുന്നത്‌. അതുകൊണ്ടുതന്നെ ചിന്തി 
ക്കുന്ന ആക്ടിവിസ്റ്റുകള്‍ ഒന്നും വാങ്ങാതെ ഒരു ദിവസം 
എന്ന പ്രചാരണ സന്ദേശം ജനങ്ങളിലേക്ക്‌ പകര്‍ന്നു. 
അന്തവും കുന്തവും ഇല്ലാതെ വാങ്ങുക, ഉപയോഗിക്കുക, 
കൂടുതല്‍ ഉപയോഗിക്കുക എന്നത്‌ ജീവിതശൈലിയാ 
ക്കിയ വികസിത സമൂഹം ഗത്യന്തരമില്ലാതെ വാങ്ങലും 
ഉപഭോഗവും കുറയ്ക്കാന്‍ ആലോചിക്കുന്നതിന്റെ ഭാഗ 
മാണ്‌ ഈ കാമ്പയിന്‍. 


ഷോപ്പിംഗ്‌ ഫെസ്റ്റിവല്‍ ലോകമെങ്ങും വിവിധ പേ 
രുകളില്‍, രൂപത്തില്‍ പ്രചാരം നേടിയിട്ടുണ്ട്‌. ദുബായ്‌ 
ഷോപ്പിംഗ്‌ ഫെസ്റ്റിവല്‍ തന്നെയാണ്‌ ഒരുദാഹരണം. 
നമ്മുടെ കൊച്ചു കേരളംതന്നെ ഒരു മാള്‍ ആക്കി മാറ്റിയ 
സര്‍ക്കാരിന്റെ ഗ്രാന്‍ഡ്‌ കേരള ഷോപ്പിംഗ്‌ ഫെസ്റ്റിവല്‍ 
പരിപാടി. ഇപ്പോള്‍ തന്നെ ഉപഭോഗ സമൂഹമായി മാറി 
ക്കഴിഞ്ഞ കേരളത്തെ വീണ്ടും വീണ്ടും ഉപഭോഗാലസ്യ 
ങ്ങളിലേക്ക്‌ തള്ളിവിടുവാന്‍ വേണ്ടിയാണ്‌ ഉപകരിക്കുക. 
എന്നാല്‍ ഉപഭോഗം ഒരു ജീവിതശൈലിതന്നെയാക്കി 







SHOPPING 
FESTIVAL 


മാറ്റിയ പാശ്ചാത്യ വികസിത രാജ്യങ്ങളില്‍ ഉപഭോഗ 
സംസ്കാരത്തിനെതിരെ ശക്തമായ തിരിച്ചറിവുകള്‍ 
ഉണ്ടായിരിക്കുന്നു. ഈ സാഹചര്യത്തിലാണ്‌ ബൈ 
നതിംഗ്‌ ഡേ പോലുള്ള ആചരണങ്ങളുടെ പ്രസക്തി. 
ബൈ നതിംഗ്‌ വീക്ക്‌, ബൈ നതിംഗ്‌ മന്ത്‌ എന്നിങ്ങനെ 
ആഴ്ചകളോളം, മാസം മുഴുവന്‍ ഒരു സാധനവും 
വാങ്ങില്ലെന്ന തീരുമാനത്തില്‍ കാമ്പയിനുകള്‍ നമ്മുടെ 
കണ്ണ്‌ തുറപ്പിക്കുന്നതാണ്‌. സാധനങ്ങളുടെ വാങ്ങല്‍ 
ഉപഭോഗം കാര്യമാത്ര പ്രസക്തമായി നിയന്ത്രിക്കുന്ന 
ബൈ നതിംഗ്‌ ഫെസ്റ്റിവലുകള്‍ തന്നെയല്ലേ നമ്മുടെ 
സര്‍ക്കാരുകള്‍ പ്രചരിപ്പിക്കേണ്ടത്‌? വാങ്ങൽ ഇല്ലാതെ 
എന്ത്‌ ആഘോഷം അല്ലേ സര്‍? 


വലിയ ഷോപ്പിംഗ്‌ മാള്‍, സൂപ്പര്‍ മാര്‍ക്കറ്റുകള്‍, ഡിസ്‌ 
ക്കുണ്ട്‌ ഷോപ്പുകള്‍, ഷോപ്പിംഗ്‌ഫെസ്റ്റിവൽ എന്നിങ്ങനെ 
ഉപഭോഗപരതയുടെ പ്രവാഹത്തില്‍ കമ്യൂണിറ്റി ഷോപ്പു 
കള്‍ എങ്ങനെ നിലനില്‍ക്കും. കോര്‍പ്പറേറ്റ്‌ ഭീമന്‍മാര്‍ ഇട 
ത്തരം വ്യാപാര കേന്ദ്രങ്ങളെ തുടച്ചുനീക്കുമ്പോള്‍ സംഭ 
വിക്കുന്നത്‌ സാമ്പത്തിക വിതരണത്തിന്റെ അസന്തുലി 
തമായ ഒരു നവലോക ക്രമമാണ്‌. നാം പുരോഗമിച്ചു 
പുരോഗമിച്ച്‌ എവിടെയാണെത്തിയതെന്ന്‌ നമുക്കിന്നറി 
യാം. ഉപഭോഗ ധൂര്‍ത്തുകള്‍ക്കായി ആവശ്യങ്ങളെ അന 
ന്തമായി പെരുപ്പിച്ച നിലനില്‍പ്പിന്നാധാരവും പകരംവെപ്പ്‌ 
അസാധ്യവുമായ വിഭവങ്ങള്‍ ആര്‍ത്തിയുടെ പെരും 
ചുളകളില്‍ ഹോമിച്ചൊടുക്കുന്നു. ഇതിന്‌ നല്‍കിയി 
രിക്കുന്ന പുതിയ പേര്‍ വികസനമെന്നാണ്‌. ശാസ്ത്ര 
സാങ്കേതിക തന്ത്രങ്ങള്‍ ഒരടി മുന്നേറുമ്പോള്‍, വിക 
സനത്തിന്റെ അനുഗ്രഹവ്യത്തം പത്തടി ചുരുങ്ങുന്നു. 
ബഹിഷ്കൃതവര്‍ഗങ്ങളുടെ നിരന്തരമായ നിര്‍മിതിയും 
നിര്‍മാര്‍ജനവുമാണ്‌ വികസനത്തിന്റെ മുഖമുദ്ര. പഞ്ച 
ഭൂതങ്ങളിലും നിറയുന്ന വിഷമാലിന്യങ്ങള്‍ ഭൂമുഖം വിക 
തമാക്കിയിരിക്കുന്നു. മാനവസമൂഹങ്ങള്‍ എത്തിനില്‍ 
ക്കുന്നത്‌ ഭയാനകമായൊരു പാരിസ്ഥിതിക ദുരന്ത 
ത്തിന്റെ വക്കിലാണ്‌. 


ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ 24 മണിക്കൂര്‍ നേരം എല്ലാ 
വാങ്ങല്‍ ഇടപാടുകളില്‍നിന്നും വിട്ടുനില്‍ക്കുക എന്നാ 
ണ്‌. ഉപഭോഗശീലത്തെ ഒരു പഠന നിര്‍ണയം നടത്താന്‍ 
ഒരവസരം. 





v Overview 





യു.എന്‍. പഠനപ്രകാരം ലോക ജനസംഖ്യ 
യുടെ കേവലം 20 ശതമാനം വരുന്ന സമ്പന്നരാ 
ണ്‌, വിഭവങ്ങളുടെ 86 ശതമാനം ഉപയോഗിക്കു 
ന്നത്‌. വിഭവങ്ങളുടെ ഉപഭോഗത്തില്‍ ഉള്ള ഈ 
അസന്തുലിതാവസ്ഥയെ പരിപോഷിപ്പിക്കുന്ന 
ഷോപ്പിംഗ്‌ ശീലങ്ങളില്‍ മാറ്റം വരുത്തുവാന്‍ 
ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ ആഹ്വാനം ചെയ്യുന്നു. ഉപ 
ഭോഗം ആസക്തി വളര്‍ത്തും. ആസക്തി സമൂഹ 
ത്തില്‍ സംഘര്‍ഷവും അസമത്വവും ഹിംസയും 
പെരുപ്പിക്കും. മാത്രമല്ല, അത്‌ ജനങ്ങളുടെ പ്ര 
തികരണശേഷിയും സഹജവപ്രഭാവങ്ങളും തീരെ 
കെടുത്തി അവരെ ആത്മീയമായി തളര്‍ത്തും. ഉപ 
ഭോഗ തിരസ്ക്കാരമാണ്‌ പരിഹാരം. 


ഉപഭോഗതിരസ്ക്കാരം വഴിയുള്ള സ്ഥാപന 
ബഹിഷക്കരണവും (നിസ്സഹകരണം), സ്വാശ്രിത 
പ്രവര്‍ത്തന വ്യാപനം (ഖാദി പ്രസ്ഥാനം) മുഖേ 
നയുള്ള സാംസ്ക്കാരിക വീണ്ടെടുപ്പുമാണ്‌ സ്വരാ 
ജിലേയ്ക്കുള്ള ഗാന്ധിമാര്‍ഗം. 


ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ റീട്ടെയില്‍ വ്യാപാരത്തിനും 
വാണിജ്യ പ്രക്രിയയ്ക്കും എതിരല്ല. ഉപഭോക്താ 
വിനെ ചിന്തിപ്പിക്കുക, ഉത്തരവാദിത്തപരമായും 
മിതത്വപരമായും MAMo സാധനങ്ങള്‍ വാങ്ങു 
വാന്‍ പ്രേരിപ്പിക്കുക, മിതവ്യയത്തിന്റെ സന്ദേശം 
പ്രചരിപ്പിക്കുക എന്നിവയാണ്‌ ഈ ദിനാചരണ 
ത്തിന്റെ ലക്ഷ്യം. 


അമേരിക്ക നശിപ്പിച്ചു കളയുന്ന ഭക്ഷണമുണ്ടെ 
ങ്കില്‍ ആഫ്രിക്കയുടെ പട്ടിണി മാറ്റാം എന്നാണ്‌ 
പറയുന്നത്‌. 

മാസാവസാനം ബിവറേജിനു മുന്നിലെ നീണ്ട 
ക്യൂബൈനതിംഗ്ഡേ പോലെയുളള പരിപാടികളെ 
നോക്കി, കൊഞ്ഞനം കുത്തുന്നുണ്ടെന്നത്‌ നേരാ 
ണ്‌. എന്നിരുന്നാലും ഒന്നാം തിയ്യതിയിലെ മദ്യം 
വാങ്ങലിനോട ബൈ-ബൈ പറയാന്‍ അത്‌ നമ്മെ 
പ്രേരിപ്പിക്കുന്നുണ്ട. മാസത്തില്‍ നാല്‍ ഹര്‍ത്താല്‍ 
നടക്കുന്ന കേരളം പോലെയുള്ള സംസ്ഥാനത്ത്‌ 
ഇതിന്‌ പ്രസക്തിയുണ്ടോയെന്ന്‌ ചോദിക്കുന്നവരും 
ഉണ്ട്‌. അപ്പോള്‍ ഹര്‍ത്താലിനെ ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ 
എന്ന്‌ വിളിച്ച ആഘോഷിക്കുകയും ചെയ്യാം. 

ബൈ നതിംഗ്‌ ഡേ പരസ്യവേലകളുടെ പു 
ത്തന്‍ മാസ്മരികലോകത്ത്‌ എന്തും വാങ്ങിപ്പിക്കുക. 
ആവശ്യമുള്ളതും ആവശ്യമില്ലാത്തതും എന്ന cus 
സന്ദേശങ്ങളെക്കുറിച്ച ഉപഭോക്താവിനെ ബോ 
ധവാനാക്കുന്നതിനും മിതവ്യയത്തിനും ഉന്നം വെ 
യ്ക്കുന്നു. ആവശ്യമുള്ളത്‌ എന്ത്‌? ഇപ്പോള്‍ കൈ 
വശമുളളത്‌ എന്ത്‌? എന്നിങ്ങനെയുള്ള സ്വയം 
വിലയിരുത്തലുകള്‍ നടത്തിവേണം വാങ്ങല്‍ നട 
ത്തേണ്ടത്‌. ആവശ്യം നിറവേറ്റാനായിരിക്കണം 
വാങ്ങല്‍. അത്യാഗ്രഹം നിറവേറ്റാനാവരുത്‌ എന്ന 
സന്ദേശത്തിനാണ്‌ പുതിയ കാലത്ത്‌ പ്രസക്തി. 
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ബ്രാന്‍ഡ്‌ ഐഡന്റിറിെ 
കുദിയിലാക്കുനസ്പേള്‍ 


ഒരേ ഉത്പന്നം പല തരത്തിലുള്ള കുഷികളില്‍ വിതക്കുന്നത്‌ ആ (ബാന്‍ഡിന്റെ വ്യക്തിത്വത്തെത്തന്നെ 
ചോദ്യം ചെയ്യുമെന്നതിനാല്‍ ആദ്യം അവര്‍ ചെയ്തത കൊക്ക കോളക്കായി ഒരേ രുപകത്പ 
നയിലുള്ള കുഷികശ നിര്‍മിച്ചെടുക്കുക എന്നതായിയിരുന്നു. അത്പം ഉരുണ്ടു ഷേഷുള്ള 
കൊക്ക കോള ബോട്ടില്‍ ആയിരത്തി തൊള്ളായിരത്തി പതിനാറിലാണ്‌ കമ്പനി തങ്ങളുടെ (ബാന്‍ 
ഡ്‌ ഐഡന്റിറ്റികളില്‍ ഒന്നായി സ്വീകരിക്കുന്നത്‌. 


യുടെ കാലത്താണ്‌ ഇന്ത്യ തങ്ങളുടെ ഫോറിന്‍ എക്‌ 
സ്ചേഞ്ച്‌ ആക്റ്റ്‌ നടപ്പാക്കുന്നതും അതനുസരിച്ചു 
ഇന്ത്യയില്‍ വില്‍പന നടത്തുന്ന വിദേശ കമ്പനിക 
ളുടെ നാല്‍പത്‌ ശതമാനം ഓഹരികള്‍ ഇന്ത്യയില്‍ 
നിക്ഷേപിക്കണമെന്നുമുള്ള വ്യവസ്ഥ പ്രാബല്യത്തില്‍ 


ഗ്രൂടിക്കാലത്ത്‌ കേട്ടൊരു കഥയാണ്‌. 

പണ്ട്‌ പണ്ട്‌ ഇന്നാട്ടില്‍ കൊക്ക കോള എന്ന്‌ 
പറഞ്ഞൊരു പാനീയം ഉണ്ടായിരുന്നു. സംഗതി 
വിദേശിയാണ്‌. നല്ല രുചിയാണ്‌ കുടിക്കാന്‍. പ 
ക്ഷെ ഇപ്പോള്‍ ഇന്ത്യയില്‍ കിട്ടില്ല. 

അതെന്താ കിട്ടാത്തത്‌? 


അതേ, അതുണ്ടാക്കുന്ന രഹസ്യ ഫോര്‍മുല 
ഇന്ദിരാ ഗാന്ധി ചോദിച്ചു. പക്ഷെ അമേരിക്കക്കാര്‍ 
അത്‌ തന്നില്ല. അങ്ങനെ നിങ്ങള്‍ ഇന്ത്യയില്‍ 
കൊക്ക കോള ഉണ്ടാക്കി കുടിക്കേണ്ടെന്ന്‌ അവര്‍. 
എന്നാല്‍ നിങ്ങളിനി ഇന്ത്യയില്‍ കൊക്കക്കോള 
വില്‍ക്കേണ്ടെന്ന്‌ ഇന്ദിരാ ഗാന്ധിയും. 


കഥയാണ്‌. എന്നാല്‍ മുഴുവന്‍ കഥയല്ല താനും. 
1956ലാണ്‌ കൊക്കക്കോള ഇന്ത്യയിലെത്തുന്നത്‌. 
ഇന്ത്യക്ക്‌ അന്ന്‌ സ്വന്തമായി ഫോറിന്‍ എക്സ്ചേഞ്ച്‌ 
ആകു ഇല്ല. വിദേശ കമ്പനികള്‍ നൂറു ശതമാനം ഓ 
ഹരികളും അവരുടെ കയ്യില്‍ തന്നെ വച്ചായിരുന്നു 
കച്ചവടം ചെയ്തത്‌. 1974ല്‍ ഇന്ദിരാ ഗാന്ധി 
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വന്നതും. അതനുസരിച്ചു ഇന്ത്യയില്‍ ഓഹരിയുടെ നാല്‍ 
പതു ശതമാനം നിക്ഷേപിക്കാന്‍ കൊക്ക കോള 
തയ്യാറായെങ്കിലും അവരുടെ സാങ്കേതിക രംഗത്തും 
നടത്തിപ്പിലും ഒരു ശതമാനം പോലും ഇന്ത്യന്‍ 
പങ്കാളിത്തം ഉള്‍പ്പെടുത്താന്‍ അവര്‍ തയ്യാറായില്ല. 
ഫോറിന്‍ എക്സ്ചേഞ്ച്‌ ചട്ടങ്ങള്‍ക്ക്‌ വിരുദ്ധമായ ഈ നി 
ലപാടാണ്‌ കൊക്ക കോളക്ക്‌ പെട്ടീം കിടക്കയുമെടുത്തു 
ഇന്ത്യയില്‍ നിന്നും നാട്‌ വിടേണ്ടി വന്നതിനു കാരണമായി 
ഭവിച്ചത്‌. ഇന്ദിരാ ഗാന്ധിയാണ്‌ ഈ യാത്രക്കുള്ള ടിക്കറ്റ്‌ 
നല്‍കിയതെങ്കിലും അവരെ വണ്ടി കയറ്റി വിട്ടത്‌ തുടര്‍ന്ന്‌ 
വന്ന ജനത ഗവണ്ടെന്റ ആയിരുന്നു. അന്ന്‌ പടിയിറങ്ങിയ 
കൊക്ക കോള പിന്നെ ഇന്ത്യയില്‍ തിരിച്ചു കയറുന്നത്‌ 
1993 ഉദാരവത്കരണത്തിന്റെ ചുവടുപിടിച്ചാണ്‌. 


പെംബെര്‍ട്ടന്റെ പരീക്ഷണം 


ആയിരത്തി എണ്ണൂറ്റി എണ്‍പത്തിയാറില്‍ അറ്റ്ലാന്റ 
സദേശിയായ ഡോക്ട ജോണ്‍ എസ്‌ പെംബെര്‍ട്ടണ്‍ 
എന്ന ഫാര്‍മസിസ്റ്റ്‌ ആണ്‌ സോഡാ ഫനണ്ടനുകളില്‍ 
വില്‍ക്കാന്‍ വേണ്ടി വ്യത്യസ്ത രുചിയുള്ള ഒരു ശീതളപാ 
നീയം ഉണ്ടാക്കിയയെടുത്തത്‌. പെംബെര്‍ട്ടന്റെ പാര്‍ടണര്‍ 
ആയിരുന്ന പഫ്രാങ്ക എം റോബിന്‍സണ്‍ ആണ്‌ ആ 
ശീതളപാനീയത്തിനു കൊക്ക കോള എന്ന പേര്‍ ന 
ല്‍കിയത്‌. ഒരിക്കല്‍ ലോകത്ത്‌ ഏറ്റവും കൂടുതല്‍ വിറ്റഴി 
യുന്ന ശീതളപാനീയ ബ്രാന്‍ഡ്‌ ആയി അത്‌ മാറുമെന്ന്‌ 
ഇരുവരും സ്വപനത്തില്‍ പോലും കരുതിയിരുന്നില്ല. 
ആദ്യകാലത്ത്‌ ഗ്ലാസിന്‌ അഞ്ചു സെന്‍റ്‌ വിലയിട്ട 
കൊക്ക കോള വെറും എട്ടോ ഒന്‍പതോ എണ്ണം 
മാത്രമായിരുന്നു ഒരു ദിവസം വിറ്റു പോയിരുന്നത്‌. 
അതെ സമയം ഇന്ന്‌ ഒരു ദിവസം വില്‍ക്കപ്പെടുന്നത്‌ 
രണ്ടു മില്യണ്‍ കോക്ക്‌ ബോട്ടിലുകളാണ്‌. ആയിരത്തി 
എണ്ണൂറ്റി എണ്‍പത്തിയെട്ടില്‍ ഈ ലോകത്തോട്‌ വിടപ 
റയും മുന്‍പ്‌ തന്നെ തന്റെ ശീതളപാനീയത്തിന്റെ അവ 
കാശം പലര്‍ക്കായി വിറ്റു തുലച്ചിരുന്നു പെംബെര്‍ട്ടണ്‍. 
അതില്‍ ഭൂരിഭാഗവും നേടിയെടുത്തത്‌ അറ്റ്‌ലാന്റയിലെ 
ക്യാന്‍ഡ്‌ ലെര്‍ എന്ന ബിസിനസ്സുകാരനായിരുന്നു. 
ക്യാന്‍ഡ്ലെറുടെ കീഴിലാണ്‌ കൊക്ക കോള അറ്റലാന്‍റ 
യുടെ അതിര്‍ത്തി കടന്ന്‌ മറ്റു സ്ഥലങ്ങളിലേക്ക്‌ രുചി 
യുടെ സന്ദേശവുമായി പറന്നു തുടങ്ങിയത്‌. 


ആയിരത്തി എണ്ണൂറ്റി എണ്‍പത്തിനാലില്‍ കൊക്ക 
കോളയുടെ വര്‍ദ്ധിച്ചു വരുന്ന ഡിമാന്‍ഡില്‍ ആകൃഷ്ടനായ 
ജോസഫ്‌ ബീഡന്‍ഹാന്‍ ആണ്‌ കൊക്ക കോളയെ 
കുപ്പിയിലാക്കാനുള്ള പദ്ധതികള്‍ ആവിഷകരിച്ചത്‌. തന്റെ 
മിസിസിപ്പി സോഡാ ഫഈണ്ടനോട ചേര്‍ന്ന്‌ ജോസഫ്‌ 
സ്ഥാപിച്ച ബോട്ടിലിംഗ്‌ യൂണിറ്റ്‌ ആണ്‌ കൊക്ക കോളയെ 
ആദ്യമായി കുപ്പിയിലാക്കി വിപണിയിലെത്തിക്കാന്‍ 





v Overview 


സഹായകമായത്‌. വന്‍തോതില്‍ കൊക്ക 
കോളയുടെ ബോട്ടിലിംഗ്‌ ആരംഭിക്കാന്‍ പിന്നെയും 
അഞ്ചു വര്‍ഷം കൂടി കഴിയേണ്ടി വന്നു. ആയിരത്തി 
എണ്ണൂറ്റി തൊണ്ണൂറ്റി ഒന്‍പതില്‍ ടെന്നിസിയിലെ 
മൂന്നു ബിസിനസുകാര്‍ ചേര്‍ന്ന്‌ കൊക്ക കോള 
കുപ്പിയിലാക്കി വില്‍ക്കാനുള്ള എക്‌സ്‌ക്ലൂസീവ്‌ 
റൈറസ്‌ സ്വന്തമാക്കുന്നതോടെയാണ കൊക്ക 
കോളയുടെ ചരിത്രത്തിലെ മറ്റൊരു സുവര്‍ണ 
അധ്യായത്തിനു തുടക്കമാകുന്നത്‌. ബെഞ്ചമിന്‍ തോ 
മസ്‌, ജോസഫ്‌ വൈറ്റ്ഹെഡ്‌, ജോണ്‍ ലുപ്ടണ്‍ 
എന്നീ മൂന്നു കച്ചവടക്കാര്‍ വെറും ഒരേ ഒരു 
ഡോളറിനാണ്‌ ക്യാന്‍ഡ്ലറുടെ പക്കല്‍ നിന്നും 
കൊക്ക കോള കുപ്പിയിലാക്കി വില്‍ക്കാനുള്ള 
അവകാശം വിലക്ക്‌ വാങ്ങിയത്‌. 


കൊക്ക കോള കുപ്പിയിലിറങ്ങുമ്പോള്‍ 


സംഗതി കേട്ടാല്‍ സിംപിള്‍ ആണെന്ന്‌ 
തോന്നും. എന്നാല്‍ മനസ്സില്‍ കാണുന്ന രൂപ 
കല്‍പന നിമിഷനേരം കൊണ്ട്‌ കയ്യിലെത്തി 
ക്കാന്‍ കഴിവുള്ള ടെക്നോളജിയുടെ കാല 
മല്ല ആയിരത്തി എണ്ണൂറ്റി തൊണ്ണൂറ്റി ഒന്‍പ 
തുകള്‍. അത്‌ കൊണ്ട്തന്നെ കൊക്കകോള 
ബോട്ടിലിംഗ്‌ യൂണിറ്റുകള്‍ നേരിട്ട വെല്ലുവിളി 
കള്‍ ചില്ലറയല്ല. ഏതാണ്ട്‌ ആയിരത്തോളം 
ബോട്ടിലിംഗ്‌ യൂണിറ്റുകളില്‍ ആണ്‌ കൊക്ക കോള 
കുപ്പിയില്‍ നിറക്കാനായി പ്രവര്‍ത്തിച്ചു വന്നിരു 
ന്നത്‌. അവ നേരിട്ടഏറ്റവും വലിയ വെല്ലുവിളി 
അത്‌ നിറച്ചെടുക്കാനുള്ള കുപ്പികള്‍ തന്നെയായി 
രുന്നു. ഒരേ ഉത്പന്നം പല തരത്തിലുള്ള കുപ്പി 
കളില്‍ വില്‍ക്കുന്നത്‌ആ ്രാന്‍ഡിന്റെ വ്യക്തിത്വ 
ത്തെത്തന്നെ ചോദ്യം ചെയ്യുമെന്നതിനാല്‍ ആ 
ദ്യം അവര്‍ ചെയ്തത്‌ കൊക്ക കോളക്കായി ഒരേ 
രൂപ കല്‍പനയിലുള്ള കുപ്പികള്‍ നിര്‍മിച്ചെടു 
ക്കുക എന്നതായിയിരുന്നു. അല്‍പം ഉരണ്ടു ഷേ 
പുള്ള കൊക്ക കോള ബോട്ടില്‍ ആയിരത്തി തൊള്ളാ 
യിരത്തി പതിനാറിലാണ്‌ കമ്പനി തങ്ങളുടെ സ്രാന്‍ 
ഡ്‌ ഐഡന്റിറ്റികളില്‍ ഒന്നായി സ്വീകരിക്കുന്നത്‌. 
വളരെപ്പെട്ടെന്നു തന്നെ കൊക്ക കോളയുടെ കോപ്പി 
യായി മാര്‍ക്കറ്റില്‍ ഇറങ്ങിയ മറ്റു ശീതളപാ 
നീയ ബ്രാന്‍ഡുകളില്‍ നിന്നും വ്യത്യസ്തമായ 
ഒരു വൃക്തിത്വം കൊക്ക കോളക്ക്‌ സമ്മാ 
നിക്കാന്‍ ആ ബോട്ടിലിനു കഴിഞ്ഞു. പല ഗ്ലാസ്‌ 
ഫാകടറികളെയും ബോട്ടില്‍ ഡിസൈന്‍ ചെയ്യാന്‍ 
സമീപിച്ചെങ്കിലും ഇന്ത്യാനയിലെ റൂട്ടു ഗ്ലാസ്‌ 
കമ്പനി ഉണ്ടാക്കിയ ഈ ‘CIMS ബോട്ടില്‍ 
രൂപകലല്‍ പനയാണ്‌ കമ്പനിക്ക്‌ ഇഷ്ടപ്പെട്ടത്‌. 
ആയിരത്തി തൊള്ളായിരത്തി പതിനഞ്ചില്‍ സൃഷ്ടിച്ച 
ഈ രൂപകല്പന ഒരു വര്‍ഷത്തിന്‌ ശേഷം ബ്രാന്‍ 
ഡിന്റെ ആഗോള മുഖമുദ്രയായി മാറുകയായിരുന്നു. 
ആയിരത്തി തൊള്ളായിരത്തി ഇരുപത്തിമൂന്നില്‍ 
ആറ്‌ ബോട്ടിലുകള്‍ ഉള്‍ക്കൊള്ളുന്ന സിക്സ്‌ പാക്ക്‌ 
ക്യാരി കേസുകള്‍ക്ക്‌ കമ്പനി രൂപം നല്‍കി. കൊക്ക 
കോളയുടെ വിപണനം വ്യാപകമാക്കുന്നതില്‍ ഈ 
സിക്സ്‌ പാക്ക്‌ കേസുകള്‍ക്കുള്ള പ്രാധാന്യവും 
വിസ്മരിച്ചു കൂടാ. ഇന്നും ആഗോള തലത്തില്‍ 
ഒട്ടു മിക്ക ശീതളപാനീയ ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്കും ഈ 
സിക്സ്‌ പാക്‌ കേസുകള്‍ ഉണ്ടെന്നത്‌ കൊക്ക 
കോള തുടങ്ങിവച്ച (ബ്രാന്‍ഡിംഗ്‌ രീതികളുടെ 
വിജയത്തിന്‌ തെളിവ്‌ നല്‍കുന്നു. 
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കുപ്പിയില്‍ കല വിരിയുമ്പോള്‍ 


പല പ്രശസ്ത കലാകാരന്മാരുടെയും കലാസൃഷ്ടികള്‍ക്ക്‌ പ്രചോദ 
നമാകാന്‍ ഈ ബോട്ടിലുകള്‍ക്ക്‌ കഴിഞ്ഞിട്ടുണ്ട്‌. തങ്ങളുടെ ബോട്ടി 
ലുകളെ ലോക പ്രശസ്ത അര്‍ട്ടിസ്റ്റുകളുടെയും ഡിസൈനര്‍മാ 
രുടെയും ക്യാന്‍വാസ്‌ ആക്കി മാറ്റാന്‍ കൊക്ക കോള മുന്‍കൈ 
എടുത്തപ്പോള്‍ ലോകത്തിനു മുന്നില്‍ പിറന്നത്‌ ഡിസൈനര്‍ ബോട്ടിലുകള്‍ 
എന്ന ഒരു പുതു പുത്തന്‍ ആശയമാണ്‌. ഈ സംരംഭത്തില്‍ കൂട്ട്‌ 
ചേര്‍ന്ന ഓരോ കലാകാരനും അവരുടെ തനതു ശൈലികള്‍ക്കനു 
സരിച്ചു രൂപ കല്‍പന ചെയ്തെടുത്ത കൊക്ക കോള ബോട്ടിലുകള്‍ ഏതൊരു 
കലാസ്വാദകനെയും അത്ഭുതപ്പെടുത്തുന്നതാണ്‌. ഇക്കൂട്ടരില്‍ പ്രധാനികളാ 
ണ്‌ ബ്രിട്ടീഷ്‌ ഡിസൈനര്‍ ആയ മാത്യു വില്യംസണ്‍. കടും മഞ്ഞയും പിങ്കും 
കലര്‍ത്തി രണ്ടായിരത്തിമുന്നില്‍ വില്യംസണ്‍ ഡിസൈന്‍ ചെയ്തെടുത്ത 
ബോട്ടിലും തുടര്‍ന്ന്‌ രണ്ടായിരത്തി നാലില്‍ വില്യംസണ്‍ ചെയ്തെടു 
ത്ത മൂന്നു ഡിസൈനുകളുടെ കളക്ഷനും കൊക്കകോള ബോട്ടിലുകളുടെ 
ചരിത്രത്തിലെ ഹിറ്റ്നമ്പറുകളാണ്‌. രണ്ടായിരത്തി അഞ്ചിലാണ്‌ കൊക്ക 
കോള പ്രശസ്തമായ സണ്‍ ഷൈന്‍ കളക്ഷന്‍ പുറത്തിറക്കിയത്‌. എന്താ 
ണ്‌ തങ്ങളുടെ ജീവിതത്തിലെ സണ്‍ ഷൈന്‍ എന്ന്‌ ലോകമെമ്പാടുമുള്ള 
ഡിസൈനര്‍മാരും സെലിബ്രിറ്റികളും സണ്‍ ഷൈന്‍ കളക്ഷനിലൂടെ 
പുറം ലോകത്തെ അറിയിച്ചു. കൊക്ക കോളയുടെ അഭ്യര്‍ത്ഥനപ്രകാരം 
സമര്‍പ്പിക്കപ്പെട്ട ഓരോ ഡിസൈനിനുംആയിരം പൌണ്ട്‌ വീതം 
കമ്പനി എയ്ഡ്‌സ്‌ രോഗികളുടെ ആരോഗ്യ സംരക്ഷണത്തിനായി 
പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന ടെറന്‍സ്‌ ഹിഗ്ലിന്‍സ്‌ ട്രസ്റ്റിന്‌ സംഭാവനയായി നല്‍കി. 
സണ്‍ ഷൈന്‍ കളക്ഷനില്‍ മികച്ച നാല്‌ ഡിസൈനുകളാണ്‌ 
തെരെഞ്ഞെടുത്തത്‌ മാനലോ ബ്ളാഹിക, ട്രെവര്‍ നെല്‍സണ്‍, ജോനാഥന്‍ 
സാന്‍ഡേര്‍സ്‌ സിസ്സര്‍ സിസ്റ്റേഴസ്‌ എന്നീ ഡിസൈനര്‍മാരുടെ ബോട്ടില്‍ 
ഡിസൈനുകളായിരുന്നു. ര്രിട്ടീഷ ആഡംബര സൂപ്പര്‍ സ്റ്റോറുകളായ 
ഹാര്‍വി നിക്കോള്‍സ്‌ വഴിയാണ്‌ ഈ സണ്‍ ഷൈന്‍ കളക്ഷന്‍ മാര്‍ക്കറ്റില്‍ 
അവതരിച്ചത്‌ 


രണ്ടായിരത്തി എട്ടില്‍ ക്വാം ഓഫ്‌ സൊലേസ്‌ എന്ന ജെയിംസ്‌ 
ബോണ്ട്‌ ചിത്രത്തിന്റ പ്രചാരണത്തിന്‌ വേണ്ടി കൊക്ക കോള പുറ 
ത്തിറക്കിയ കറുത്ത ബോട്ടിലുകള്‍ ഏറെ പ്രശസ്തമാണ്‌. രണ്ടായിരത്തി 
ഒന്‍പതില്‍ പ്രശസ്ത ആക്ഷേപ ഹാസ്യ പരമ്പരയായ അഗ്ലി ബെറ്റിയില്‍ 
നിന്നും പ്രചോദനം ഉള്‍ക്കൊണ്ടു കൊണ്ട്‌ കൊക്ക കോള പുറത്തിറക്കിയ 
ബെറ്റി ബോട്ടിലുകള്‍ വിപണയില്‍ തരംഗമായി മാറിയിരുന്നു. ബെറ്റി 
ബോട്ടിലുകള്‍ക്കൊപ്പം സീരിയലിലെ വസ്ര്രങ്ങള്‍ക്കനുസൃതമായി നിര്‍ 
മ്മിച്ചെടുത്ത സ്റ്റിക്കറുകളുടെ ഒരു കളക്ഷന്‍ കൂടി ആരാധകര്‍ക്ക്‌ 
ലഭ്യമായിരുന്നു. തങ്ങളുടെ ഇഷ്ടത്തിനനുസരിച്ചു കൊക്ക കോള 
ബോട്ടിലുകള്‍ അണിയിച്ചിയൊരുക്കാനുള്ള ഒരവസരം കൂടി അങ്ങിനെ അഗ്ലി 
ബെറ്റി ആരാധകര്‍ക്ക്‌ ലഭിച്ചു. അഗ്ലി ബെറ്റിയുടെ ഡിസൈനറായ പ്രടീഷ്യ 
ഫീല്‍ഡിന്റെ നേതൃത്വത്തില്‍ ബെറ്റി ബോട്ടിലുകളുടെ ഒരു വന്‍ ശ്രേണി 
തന്നെ കൊക്ക കോള പുറത്തിറക്കി. പ്രടിഷ്യയുടെ വാക്കുകള്‍ കടമെടുത്താല്‍ 
ഓരോ ഡിസൈനും ഇന്നത്തെ സ്ത്രീകളുടെ ആത്മവിശ്വാത്തിന്റെയും 
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സനന്ദര്യത്തിന്റെയും കരുത്തിന്റെയും കൃത്യമായ (al 
തിഫലനങ്ങളായിരുന്നു. 

രണ്ടായിരത്തി ഒന്‍പതില്‍ തന്നെയാണ്‌ കൊക്ക 
കോളയുടെ സെല്‍ഫ്രിഡ്ജസ്‌ സ്പെഷ്യല്‍ യെല്ലോ 
ബോട്ടിലുകളും പുറത്തിറങ്ങുന്നത്‌.ര്പശസ്ത 
ഡിപ്പാര്‍ട്ടമെന്റ സ്റ്റോര്‍ ചെയിനായ സെല്‍ഫ്രിഡ്ജസിന്റെ 
നൂറാം വാര്‍ഷികാഘോഷങ്ങളുടെ ഭാഗമായാണ്‌ 
കൊക്ക കോള സെല്‍(്ഥിഡ്ജസിന്റെ ബ്രാന്‍ഡ്‌ കളര്‍ 
ആയ മഞ്ഞയില്‍ തങ്ങളുടെ ബോട്ടില്‍ ശ്രേണി 
പുറത്തിറക്കുന്നത്‌. രണ്ടായിരത്തി പന്ത്രണ്ടിൽ ജീന്‍ പോള്‍ 
ഗോള്‍ടൈര്‍ കൊക്ക കോളയുടെ ക്രീയേറ്റീവ ഡയറക്ടര്‍ 
ആയി ചുമതലയേറ്റപ്പോള്‍ പുറത്തിറക്കിയ ഫാഷന്‍ 
സീരീസും ഏറെ ശ്രദ്ധ പിടിച്ചു പറ്റിയിരുന്നു. നൈറ്റ്‌, 
ഡേ, ടാറ്റൂ എന്നീ മൂന്ന്‌ ഡിസൈനുകളാണ്‌ ആ 
ശ്രേണിയില്‍ കൊക്ക കോള പുറത്തിറക്കിയത്‌. രണ്ടാ 
യിരത്തി പതിമൂന്നിന്‌ ഡയറ്റ്‌ കോക്കിന്റെ മുപ്പതാം 
വാര്‍ഷികാഘോഷ വേളയിലാണ്‌ മാര്‍ക്‌ ജേക്കബ്സ്‌ 
കൊക്ക കോളയുടെ പുതിയ ക്രീയേറ്റീവ്‌ ഡയറക്ടര്‍ 
ആയി ചുമതലയേല്‍ക്കുന്നത്‌. മുപ്പത്‌ കൊല്ലത്തെ പാ 
രമ്പര്യം ഉള്‍ക്കൊണ്ടു കൊണ്ട്‌ മൂന്നു ഡിസൈനു 
കളാണ്‌ മാര്‍ക്‌ ഡയറ്റ്‌ കോക്കിനായി പുറത്തി 
റക്കിയത്‌. എണ്‍പതുകളുടെ ബ്രോഡ്വെ ശ്രമവും 
തൊണ്ണൂറുകളുടെ കടുത്ത നിറങ്ങളും രണ്ടായിരത്തിന്റെ 
ചുവന്ന പോള്‍ക പുള്ളികളുമൊക്കെ ആ കുപ്പികളില്‍ 
പുനര്‍ജനിച്ചു. 


ഇംഗ്ലണ്ടില്‍ മാത്രമല്ല ലോകത്തിലെല്ലായിടത്തും 
കൊക്ക കോള ആ നാടിന്റെ പ്രത്യകതകളെ ആഘോ 
ഷിച്ചു കൊണ്ട്‌ ബോട്ടിലുകള്‍ ഡിസൈന്‍ ചെയ്തു 
പുറത്തിറക്കാറുണ്ട്‌. കുപ്പികളില്‍ മാത്രമല്ല കൊക്ക 
കോള കാനുകളിലും പുത്തന്‍ പരീക്ഷണങ്ങ 
ളുമായി കടന്നു വരാറുണ്ട്‌ അവര്‍. ഷെയര്‍ എ സോങ്‌ 
എന്ന ഡിസൈന്‍ കോണ്‍സെപ്റ്‌ അതിനു ഒരു ഉത്ത 
മോദാഹരണമാണ്‌ ഇന്ത്യയില്‍ പരസ്യം ചെയ്യു 
മ്പോഴും ബോട്ടില്‍ ലേബലുകളില്‍ ഇന്ത്യന്‍ ഫീലിംഗ്‌ 
കൊണ്ടുവരാന്‍ പലപ്പോഴും കൊക്ക കോള ശ്രമി 
ചിട്ടുണ്ട്‌. കുപ്പികളിലെ ഞെട്ടിപ്പിക്കുന്ന ഡിസൈ 
നുകളില്‍ മാത്രമൊതുങ്ങി നില്‍ക്കുന്നതല്ല കൊക്ക 
കോള ബോട്ടിലുകളുടെ പ്രത്യേകതകള്‍. കൊക്ക 
കോള പരസ്യങ്ങളിലെ ഒഴിച്ചുകൂടനാവാത്ത ഒരു 
ഘടകമാണവ. ബോട്ടിലിന്റെ ഫോട്ടോകളും ബോട്ടില്‍ 
ഷേപ്പിലുള്ള ഡിസൈന്‍ പരിക്ഷണങ്ങളുമില്ലാതെ 
പുറത്തിറങ്ങുന്ന കൊക്ക കോള പരസ്യങ്ങള്‍ കുറവാ 
ണെന്നതു തന്നെയാണ്‌ ഈ കോണ്‍ടൂര്‍ ബോട്ടിലിന്റെ 
ഗ്രാന്‍ഡ്‌ ഐഡന്‍റിറ്റി വാല്യൂ വെളിവാക്കുന്ന ഏറ്റവും 
പ്രധാന കാര്യം. ൭ 


ഫേവര്‍ ഫ്രാന്‍സിസ്‌ 


BRAND CONSULTANT 
favourfrancis@gmail.com 





പ്രാര്‍ത്ഥി 


(810രുൂണ്‍രാജ്‌ പുത്തണല്‍ രചനയും സംവിധാ 
നവും നിര്‍വഹിക്കുന്ന ചിധ്രമാണ്‌ പ്രാര്‍ത്ഥന. ഗ്രീക്ക്‌ 
എന്‍ഡിമിയോണ്‍ ക്രിയേഷന്‍സിന്റെ ബാനറില്‍ മല 
യാളം, തമിഴ്‌, കന്നട എന്നീ ഭാഷകളിലായാണ്‌ ഈ 
ചിത്രം നിര്‍മിക്കുന്നത്‌. പുതുമുഖം ബിജു കരുണനാ 
ണ്‌ നായകന്‍. മാധുരി ചികുരു നായിക കഥാപാത്ര 
ത്തെ അവതരിപ്പിക്കുന്നു. മലയാളത്തിലേയും തെലുങ്കി 
ലേയും പ്രമുഖ താരങ്ങളും ഈ ചിത്രത്തില്‍ കഥാപാ 
ര്രങ്ങളാകും. 

ഓരോ മതസ്ഥരും അവരവരുടെ വിശ്വാസമനുസ 
രിച്ച്‌ ദൈവത്തോട്‌ പ്രാര്‍ത്ഥിക്കുന്നു. ഒരു പ്ര 





ധാനപ്പെട്ട മൂന്നു മത 
വിഭാഗത്തില്‍പ്പെട്ടവര്‍ പ്രാര്‍ത്ഥിച്ചാല്‍ ആരുടെ 
പ്രാര്‍ത്ഥനയാകും ദൈവം ആദ്യം കേള്‍ക്കുക 
എന്നതിന്റെ ഉത്തരം തേടുകയാണ്‌ ഈ ചിത്രം. 
കണ്ണൂരാണ്‌ സിനിമയുടെ പ്രധാന ലൊക്കേഷന്‍. 
പിആര്‍ഒ: റഹിം പനവൂര്‍ 


കാര്യത്തിനുവേണ്ടി 








കൊല്ലം സിറാജ്‌ 


Qao: രംഗത്തും ചലച്ചിത്ര രംഗത്തും 40 വര്‍ഷ 
ത്തിലേറെയുള്ള അനുഭവ സമ്പത്തുമായി കൊല്ലം സി 
റാജ്‌ സിനിമാ സംവിധായകനാകുന്നു. രചന നിര്‍വ 


൫0 


(5 വക്ഷകരുടെ ഇടനെഞ്ച്‌ പൊള്ളിക്കുന്ന പ്ര 
മേയവുമായി ദുബായില്‍ നിന്നൊരു ഗ്സ്വചിത്രം “റെഡ്‌ ’. 
ദുബായിലെ ഒരു കെട്ടിട നിര്‍മ്മാണ തൊഴിലാളിയുടെ 
ജീവിതത്തിലൂടെയാണ്‌ ഏഴ്‌ മിനിറ്റ്‌ ദൈര്‍ഘ്യമുള്ള 
ചിത്രം കടന്നുപോകുന്നത്‌. 


ദുബായില്‍ മാധ്യമ്രപവര്‍ത്തകരായ സാദിഖ്‌ 
കാവില്‍, ഫൈസല്‍ ബിന്‍ അഹമ്മദ്‌ എന്നിവര്‍ കഥ, 
തിരക്കഥ, സംഭാഷണം എഴുതി സംവിധാനം ചെ 
DOO. തൃശൂര്‍ സ്വദേശി അഷ്റഫ്‌ കിരാലൂരാണ്‌ 
പ്രധാന കഥാപാത്രത്തെ അവതരിപ്പിച്ചത്‌. ആദ്യമാ 
യി ക്യാമറയ്ക്ക്‌ മുന്നിലെത്തിയ സിജു പന്തളം, അ 
ലോഷ്യസ്‌ ആ൯ന്‍(്ഡൂസ്‌, ലിജു തങ്കച്ചന്‍, രഞ്ജിനി 


൫10 ഉമ്മറും ദാസിയും 


ഹിച്ച്‌ സിറാജ്‌ ആദ്യമായി സംവിധാനം ചെയ്യുന്ന 
ചിത്രമാണ്‌ നസീറുംഉമ്മറുംഭാസിയും.യൂആന്റ്‌ വി 
പ്രൊഡക്ഷന്‍സിന്റെ ബാനറില്‍ രഞ്ജിത്ത്‌ സി.അര 
വിന്ദാക്ഷന്‍ ആണ്‌ ഈ ചിത്രം നിര്‍മ്മിക്കുന്നത്‌. 
അനശ്വര നടന്‍മാരായ നസീറും ഉമ്മറും അടൂര്‍ 
ഭാസിയും അവതരിപ്പിച്ചിട്ടുളള കഥാപാത്രങ്ങളു 
ടെ സ്വഭാവവിശേഷങ്ങള്‍ ഈ സിനിമയ്ക്ക്‌ ഗ്ര 
ചോദനമായിട്ടുണ്ടെന്ന്‌ സംവിധായകന്‍ പറഞ്ഞു. 


ഈ സിനിമയിലെ കേന്ദ്രകഥാപാത്രങ്ങളുടെ 
പേരുകളാണ്‌ നസീറും ഉമ്മറും ഭാസിയും. നസീര്‍ 
നായകനായും ഉമ്മര്‍ വില്ലനായും ഭാസി സഹനട 
നായും ഈ സിനിമയില്‍ എത്തുന്നു. കോമഡിക്ക്‌ 
പ്രാധാന്യവും, പ്രണയവും ആക്ഷനും സസ്പെന്‍ 
സും നിറഞ്ഞ സിനിമയാണിത്‌. മലയാളത്തിലെ 
പ്രമുഖ താരങ്ങള്‍ ചിത്രത്തില്‍ അഭിനയിക്കും. 


നിസാര്‍ സംവിധാനം ചെയ്ത ഡാന്‍സ്‌ 


ഡാന്‍സ്‌ എന്ന ചിത്രത്തിന്റെ രചന നിര്‍വഹിച്ചത്‌ 
കൊല്ലം സിറാജ്‌ ആണ്‌. ഛായാഗ്രഹണം : ഷെ 
ട്ടി മണി. പ്രൊഡക്ഷന്‍ കണ്‍ട്രോളര്‍: സുധീര്‍ ടി. 
കുട്ടായി.പി.ആര്‍.ഒ: റഹിം പനവൂര്‍. 





^ ù Lo ആ FI 

രാജന്‍കുട്ടി എന്നിവരോടൊപ്പം ഇന്ത്യ, പാക്കി 
സ്ഥാന്‍, ബംഗ്ലാദേശ്‌ തുടങ്ങിയ രാജ്യക്കാരായ 
ഒട്ടേറെ തൊഴിലാളികളും വിവിധ വേഷങ്ങളില്‍ 
പ്രത്ൃക്ഷപ്പെടുന്നു. 
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സ്വരുപം 


ജോഷി ജോര്‍ജ്‌ 


ബിിംഒഹ സര്‍ക്കാര്‍ വന്നപ്പോള്‍ ഭാര്യയും പി 
റുങ്ങിണികളും ബന്ധുക്കളും സ്വന്തക്കാരുമില്ലാത്ത ന 
രേന്ദ്ര മോദി പ്രധാനമന്ത്രിയായി. എന്തൊരു കിച്ചായി 
രുന്നു പാവപ്പെട്ടവന്റെ ബാങ്ക അക്കൌണ്ടില്‍ 15 ലക്ഷം, 
ഒലക്കേടെ മൂട, മലപുറം കത്തി...! ഇപ്പോഴിതാ, മോദി 
സര്‍ക്കാരിന്റെ കീഴില്‍ രാജ്യത്തെ അതിസമ്പന്നരുടെ 
ആസ്തി പതിന്മടങ്ങ്‌ വര്‍ദ്ധിച്ചതിനു പിന്നാലെ 


ഭരണപ്പാര്‍ട്ടിയുടെ അധ്യക്ഷന്‍ അമിത്ഷായുടെ 
മകന്റെ വ്യവസായ സ്ഥാപനത്തില്‍ വിറ്റുവരവും 


ലാഭവും വന്‍തോതില്‍ വര്‍ദ്ധിച്ചിരിക്കുന്നു. രജിസ്ട്രാര്‍ 
ഓഫ്‌ കമ്പനീസിന്റെ രേഖകളനുസരിച്ച പതിനാറായിരം 
ഇരട്ടിയാണ്‌ അതിയാന്റെ മകന്‍ ജയ്‌ ഷായുടെ കമ്പനി 
ക്ക്‌ ലാഭമായി വര്‍ദ്ധിച്ചിരിക്കുന്നത്‌...! മോദി സര്‍ക്കാര്‍ 
അധികാരത്തില്‍ വന്നതിന്‌ ശേഷമാണ്‌ അതിനുമുമ്പുള്ള 
കാലത്ത്‌ നഷ്ടത്തിലായിരുന്ന സ്ഥാപനം റോക്കറ്റ്‌ സ്പീ 
ഡിലായതത്രെ. 


ഒറ്റവര്‍ഷം കൊണ്ടാണ്‌ ഈ ആത്ഭുതപുത്രന്‍ 
കമ്പനിയെ അമ്പതിനായിരത്തില്‍ നിന്ന്‌ എണ്‍പതു 
കോടി രൂപ വിറ്റുവരവിലേക്കുയര്‍ത്തിയത്‌. സത്യത്തില്‍ 
ഈ വിദ്വാനെ കേന്ദ്ര ധനമന്ത്രിയാക്കാന്‍ എന്തേ, മോദി 
മടിക്കുന്നു എന്നാണ്‌ നാട്ടുകാരുടെ ചോദ്യം. 


മോദി ഭരണകൂടം അധികാരത്തില്‍ വരുന്നതിന്‌ 
മുമ്പ്‌ യഥാക്രമം സര്‍ക്കാര്‍ രേഖകളില്‍ 6230, 1724 
രൂപയുടെ നഷ്ടത്തിലോടിയ കമ്പനിയെ കോടിയുടെ 
ലാഭത്തിലാക്കിയ വിശിഷ്ട വസ്തുവിന്റെ അല്ലാ 
വ്യക്തിയുടെ നാനാതരം കഴിവുകളേയും അത്ഭുതാ 
വാഹമായ വീര്യത്തേയും കണ്ടില്ലെന്നുനടിക്കുന്നത്‌ 
രാഷ്ട്രത്തോടുതന്നെ ചെയ്യുന്ന അനീതിയാണ്‌ മോദി 
ജീ, അനീതിയാണ്‌. ഇത്രയധികം ലാഭം കമ്പനിക്കു 
ണ്ടായത്‌ തീര്‍ച്ചയായും ജയ്ഷായുടെ കഴിവല്ലാതെ 
മറ്റെന്താണ്‌...? എന്തിനേയും നെഗറ്റീവായിക്കാണുന്ന 
കുറെ കശ്മലന്മാര്‍ സര്‍ക്കാരിലെയും അതിന്‌ ചുക്കാന്‍ 
പിടിക്കുന്നവരിലെയും കമ്പനിയുടെ ആളുകള്‍ക്കുള്ള 
അവിഹിത ബന്ധമാണെന്നൊക്കെ പറഞ്ഞെന്നിരിക്കും. 
അതിലൊന്നും തെല്ലും പതറരുത്‌ ഷാമാരും മോദി 
ജീയും. 
2004ലാണ്‌ ജയ്ഷായും കുടുംബ സുഹൃത്ത്‌ 
ജിതേന്ദ്രഷായും ഡയറക്ടര്‍മാരായി കമ്പനി തുടങ്ങിയത്‌. 
2016 ഒക്ടോബറില്‍ കമ്പനി പൊടുന്നനെ നിര്‍ത്തിവെച്ചുവ 
ത്രെ. 1.4 കോടി നഷ്ടമുായെന്നാണ്‌ കമ്പനി ഡയറക്ടര്‍ 
ബോര്‍ഡ്‌ റിപ്പോര്‍ട്ടില്‍ താഴിട്ടതിന്‌ കാരണമായി പ 
റഞ്ഞിട്ടുള്ളത്‌. എന്നാല്‍ ഇക്കാര്യത്തിലൊന്നും പൊ 
തുസമൂഹത്തിന്റെ ചോദ്യങ്ങളോടു പ്രതികരിക്കാന്‍ 
ഷ്വാമാര്‍ തയ്യാറായിട്ടില്ല എന്നാണ്‌ ചിലരുടെ പ്രശ്നം. 


രാജ്യത്താകമാനം പ്രതിപക്ഷ രാഷ്ട്രീയ നേ 
താക്കള്‍ക്കെതിരെ സാമ്പത്തിക കുറ്റാന്വേഷണ 








ഏജന്‍സികളെ കൊണ്ട്‌ റെയ്ഡുകള്‍ നടത്തിക്കുമ്പോള്‍ സ്വന്തം പാര്‍ട്ടിക്കാ 
രുടെ വിക്രിയകള്‍ കണ്ടില്ലെന്നു നടിക്കുകയാണെന്നും ചില ദുര്‍മോഹികള്‍ 
മുറുമുറുക്കുന്നുമുണ്ട. വിവരദോഷികള്‍ എന്നല്ലാതെ അതിനൊക്കെ എന്ത്‌ 
മറുപടി പറയാനാണ്‌. ഒരു വായ്പയെടുത്തതിന്റെ പേരില്‍ രാജ്യത്തെ വന്‍ 
കിട മാധ്യമ സ്ഥാപനമായ ന്യൂഡല്‍ഹി ടി.വിയുടെ സ്ഥാപകനും മികച്ച 
മാധ്യമ പ്രവര്‍ത്തകനുമായ പ്രണോയ്‌ റോയിയെ റെയ്ഡ്‌ ചെയ്ത്‌ 
ഭീഷണിപ്പെടുത്തിയ സര്‍ക്കാരാണിതെന്ന്‌ ചിലര്‍ തട്ടുമൂളിക്കുന്നുണ്ട്‌. ജയ്‌ 
ഷാ വാങ്ങിയ കോടികളുടെ വായ്പ നല്‍കിയ സ്ഥാപനം ഇന്ന്‌ രേഖകളില്‍ 
പോലും ഗ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നില്ല എന്നും കേള്‍ക്കുന്നുണ്ട്‌. എങ്കിലും മറയി 
ല്ലാതെ പറയട്ടെ, ഇപ്പോഴെങ്കിലും നോട്ടു റദ്ദാക്കലിന്റെ ഗുണഭോക്താവിനെ 
കണ്ടെത്താനായല്ലോ. 


ഈയിടെയാണ്‌ രാജ്യാന്തര സാമ്പത്തിക മാധ്യമമായ ഫോബ്‌ 
സ്‌ മാഗസിന്‍ ഇന്ത്യയിലെ ശതകോടീശ്വരന്മാരുടെ ആസ്തിയില്‍ വന്‍ 
വര്‍ധനയുണ്ടായതായി കണക്കുകള്‍ സഹിതം പുറത്തുവിട്ടത്‌. മോദിയുടെ 
ഗുജറാത്തിലെ അതിസമ്പന്നരായ മുകേഷ്‌ അംബാനിയും ഹിന്ദുജയും 
അസിം പ്രേജിയും അദാനിയുമൊക്കെയാണ്‌ ആദ്യ പത്ത്‌ അതിസമ്പന്നരില്‍ 
മുമ്പന്മാര്‍. ഇവരുടെയൊക്കെ ലാഭവും ആസ്തിയും വന്‍തോതില്‍ വര്‍ദ്ധിച്ചി 
രിക്കുന്നു. അതുകൊണ്ടെന്താ, തെങ്ങുള്ള നാട്ടിലൂടെ തേങ്ങ കൊണ്ടുപോ 
കാന്‍ പാടില്ലേ...? കഷ്ടം. ഏത്‌ വിരുന്നുകാരന്‍ വന്നാലും കോഴിയുടെ 
കഴുത്തുപോകുമെന്നു പറഞ്ഞതുപോലെയാണ്‌ കാര്യങ്ങളുടെ കിടപ്പെന്നും 
ചില പഴമക്കാര്‍ പറഞ്ഞെന്നിരിക്കും. അതിലൊന്നും ഷാ ആന്റ്‌ കമ്പനി 
കുലുങ്ങരുത്‌. ൭ 
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Ad Film Shoot v 










v CHEMMANUR 


= INTERNATIONAL JEWELLERS 
“BELIEVE IN GOD. INVEST IN GOLD" 

22 & 24 KARAT GOLD AND DIAMOND JEWELLERY 
INDIA * LIAE * KUWAIT * MALAYSIA * USA 











Client: Chemannur International Jewellers Make Up: Jijeesh Music Director : Varun Unni 
Brand: Jewellery Chief AD: Jithan Voice : Michelle Hixson 
Production house: Emotions Audio Visuals ADs: Santhosh, Habeeb Habi Lyrics: Vijayakrishnan Menon 
Concept and Directon : Vijayakrishnan Menon | Storyboard :Habeeb Habi Team Costume : Shibu / Prashanth 
Producer : Mohammad Arafath Online: Black Maria Team Art : Manoj / Manikuttan 
DOP: Mahesh Raj Casting Director: Aneesh (Impulse) Ashiq / Nani 
Editing : Vijayakrishnan Menon Asst. Cinematographer: Sibu Media Partner: Pranay Raj 
Line Producer : Jeebu Gopal Grade: Vineesh Vijayan Featuring:Lisa Verobi 

Line Production Support: Planning Room CG : Vishal Tom Philip Naisha Khanna 
Production Design: Sabu Mohan Melody: Sandeep Sugunan 

Camera : Sree Mookambika Enterprises Production Managers: Vinu Joy 


Costume: Saranya Jeebu 


മീഞ്ഞ്‌ കാലം വരവായി... പൊതുവെ മഞ്ഞ്‌ 
കാലം ഡ്രൈ സ്‌കിന്‍ ഉള്ളവര്‍ക്കു പേടിയാണ്‌. ഡ്രൈ 
സ്‌കിന്‍ മാത്രമല്ല നോര്‍മല്‍ സ്‌കിന്നുംമഞ്ഞില്‍ വരണ്ടു 
ണങ്ങാറുണ്ട്‌. 
മഞ്ഞു കാലത്തു സ്കിന്നിന്‌ വേണ്ട പരിചരണങ്ങള്‍ 
പരിചയപ്പെടാം 


ഡ്രൈ സ്കിന്‍ കെയര്‍ 


1. ദിവസവും കുളിക്കാം. എന്നാല്‍ പത്തു മിനി 
റ്റിലധികം വെള്ളത്തില്‍ ചിലവഴിച്ചാല്‍ സ്കിന്നിലെ 
മോയിസ്ചര്‍ പോയി സ്കിന്‍ ഡ്രൈ ആകും ചെറു 
ചൂടുവെള്ളമോ തണുത്ത വെള്ളമോ കുളിക്കാന്‍ 
ഉപയോഗിക്കാം. എന്നാല്‍ ചുടുവെള്ളത്തില്‍ 
കുളിക്കുന്നത്‌ സ്കിന്നിലെ നാച്ചുറല്‍ ഓയില്‍ പോ 
യി സ്കിന്‍ ഡ്രൈ ആകും: ഓയില്‍മെന്‍റ്‌ or ക്രീം 
ആയിട്ടുള്ള മോയിസ്ചറൈസര്‍ ആണ്‌ നല്ലത്‌. 
ലോഷന്‍ ഡ്രൈ സ്കിന്നിന്‌ അത്ര എഫക്റ്റീവ്‌ അല്ല. 

2. Use mild cleanser 


അധികം കെമിക്കലുകള്‍ ചേരാത്ത മണമില്ലാത്ത 
സോപ്പും മോയിസ്ചറൈസറും ഉപയോഗിക്കാം. കുളി 
കഴിഞ്ഞാല്‍ ഉടനെ മോയിസ്ചറൈസറും പുരട്ടാം. 
മോയിസ്ചറൈസര്‍ തിരഞ്ഞെടുക്കുമ്പോള്‍ ലാക്ടി 
ക്‌ ആസിഡ്‌ or യൂറിയ അടങ്ങിയവ തിരഞ്ഞെടുക്കാം. 
ചെലവ്‌ കുറഞ്ഞ പെട്രോളിയം ജെല്ലിയും ശരീര 
ത്തിലെ ജലാംശം നിലനിര്‍ത്തും. ഡ്രൈനെസ്‌ ഉള്ള 
വര്‍ AHA അടങ്ങിയ ആന്റി ഏജിങ്‌ ക്രീമുകള്‍ 
ഒഴിവാക്കേണ്ടതാണ്‌. നിങ്ങള്‍ ഉപയോഗിക്കുന്ന 
പ്രൊഡക്ടുകള്‍ ആള്‍ക്കഹോളിക അല്ലാത്തതും 
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Remeesh 


മിനി സ്റ്റൈല്‍ മക്ക്‌ 


മേക്കപ്പ്‌, ഹെയര്‍സ്റ്റൈല്‍, കോസ്‌ 
മറ്റോളജി, സ്പാ തുടങ്ങി ബ്യൂ 
ട്ടി മേഖലയില്‍ ഖ്രൊഫഷണല്‍ 
ട്രെയിനര്‍. (Ph.8606876013) 





മൈല്‍ഡായി ക്ലീന്‍സിങ്‌ അടങ്ങിയതും മണമില്ലാത്തതും ആയാല്‍ 
അത്‌ സ്കിന്നിന്റെ വരള്‍ച്ചയെ തടയും 


3. Apply hand cream 


രാത്രി ഉറങ്ങും മുന്നേ കൈകള്‍ ഓയില്‍ ബേസ്ഡ്‌ സ്ക്രബ്ബ്‌ ഉപ 
യോഗിച്ചു നന്നായി സ്ക്രബ്ബ്‌ ചെയ്തതിനു ശേഷം ഹാന്‍ഡ്‌ ക്രീം പുരട്ടാം 
4. Wear sunscreen every day 


SPF 30 യോ അതിനു മുകളിലോ ഉള്ള സണ്‍സ്ക്രീന്‍ ഉപയോഗിക്കാം 
5. Apply lip balm often 


SPF അടങ്ങിയ ലിപ്‌ ബാം ഉപയോഗിക്കുന്നത്‌ ചുണ്ടിലെ വരള്‍ച്ച തടയും 
ഡ്രൈ നെസ്‌ ഉള്ളവര്‍ നോര്‍മല്‍ സ്ക്രബ്ബ്‌ ഒഴിവാക്കി ഓയില്‍ സ്ക്രബ്ബ്‌ 
ഉപയോഗിക്കണം. 


How to make a suitable scrub 
ഷുഗര്‍ + ഗ്ലിസറിന്‍ മുഖത്തും ലിപിലും ഉപയോഗിക്കാം 


ഷുഗര്‍ + ഓയില്‍ (ഏതെങ്കിലും വെജിറ്റബിള്‍ ഓയില്‍) മികസ്‌ ചെയ്തു 
കൈകാലുകള്‍ക്കുള്ള സ്ക്രബ്ബ്‌ ആയി ഉപയോഗിക്കാം 


How to make a home made mask for dry skin 


Lactic acid അടങ്ങിയ മാസ്കുകളാണ്‌ നല്ലത്‌. ഫ്രൂട്ട + മില്‍ക്ക്‌ പൌഡര്‍ 
(ഏതെങ്കിലും (്രഷ്‌ ഫ്രൂട്ട്‌ ) മികസ്‌ ചെയ്താല്‍ ഡ്രൈ സ്‌കിന്നിനുള്ള 
നല്ല മാസ്ക ആയി. ഡ്രൈ സ്കിന്‍ ആണെങ്കില്‍ മുഖത്തു ആവി 
പിടിക്കുന്നത്‌ പൂര്‍ണമായും ഒഴിവാക്കേണ്ടതാണ്‌. 


v Health 





60294 സാധാരണഴജലിതത്തില്‍ 


(യോഗം:സനങ്ങളിലേക്ക്‌ പ്രവേശിക്കും മുമ്പ്‌ 
ചില ലഘു വ്യായാമങ്ങള്‍ ചെയ്ത്‌ സന്ധിബന്ധങ്ങള്‍ 
അയവുവരുത്തേണ്ടത്‌ അത്യാവശ്യമാണ്‌. 


ലഘു വ്യായാമങ്ങള്‍ 


1 നിവര്‍ന്നു നിന്നതിനുശേഷം ശ്വാസകോശങ്ങള്‍ 
പൂര്‍ണ്ണമായി നിറയുന്നതുവരെ ശ്വാസം എടുക്കുകയും 
അതുപോലെ തന്നെ പൂര്‍ണ്ണമായും ശ്വാസം പുറത്തേക്ക്‌ 
വിടുകയും ചെയ്യുക. 


2. കഴുത്ത്‌ Clockwise ആയും anti-clockwise ആയും 
സാവധാനം കറക്കുക. 


3. കൈപ്പത്തികള്‍ ചുമലില്‍ ചേര്‍ത്ത്‌ വച്ചതിനുശേ 
ഷം കൈമുട്ടുകള്‍ ഇരുവശത്തേക്കും ചുഴറ്റുക. അഞ്ച! 
തവണ ചെയ്യുക. 


4. കൈപ്പത്തികള്‍ മുറുക്കി പിടിച്ചതിനുശേഷം കൈ 
ക്കുഴകള്‍ കറക്കുക. 


5. കൈമുട്ടുകള്‍ക്ക്‌ മര്‍ദ്ദമേല്‍ക്കുന്ന രീതിയില്‍ നാ 
ലഞ്ചു തവണ കൈകള്‍ കുടയുക. 


6.കൈപ്പത്തി നന്നായി മുറുക്കി അടയ്ക്കുകയും 
അതുപോലെ തന്നെ ശക്തിയായി തുറക്കുകയും 
ചെയ്യുക. 


7. കൈകള്‍ നിലത്ത്‌ തൊടുകയും നിവരുകയും 
ചെയ്യുക 

8.കാല്‍മുട്ടുകള്‍ക്ക്‌ ചെറിയ മര്‍ദ്ദം ഏല്‍ക്കത്തക്ക 
വിധത്തില്‍ കാലുകള്‍ കുടയുക. 


9. കാല്‍ക്കുഴകള്‍ കറക്കുക. 


ധ്യാനാസനങ്ങള്‍ 


മനസ്സിന്റെ ഏകാഗ്രതയ്ക്ക്‌ ധ്യാനാസനങ്ങള്‍ ഉത്ത 
മമാണ്‌. ഇത്‌ മനുഷ്യനെ ആത്മീയതയിലേക്ക്‌ നയിക്കു 
വാന്‍ വഴിയൊരുക്കുന്നു. ചില ധ്യാനാസനങ്ങള്‍ താഴെ 
ചേര്‍ക്കുന്നു. 

സുഖാസനം: കാലുകള്‍ നീട്ടി നിവര്‍ന്നിരിക്കുക. 
വലതുകാല്‍ മടക്കി ഇടതു തുടയുടെ ചുവട്ടിലും ഇടതു 
കാല്‍ മടക്കി വലതു തുടയുടെ ചുവട്ടിലും വയ്ക്കുക. 
ഈ ഇരിപ്പിന്‌ ച്രമം പിടിഞ്ഞ്‌ ഇരിക്കുക എന്നു പറയും. 
സാധാരണ ശ്വാസഗതി. ആത്മീയ പ്രവൃത്തികള്‍ക്ക്‌ സു 
ഖാസനം ഉത്തമമാണ്‌. 


വ്രജാസനം: കാലുകള്‍ രണ്ടും മുന്നോട്ട്‌ നീട്ടി 
ഇരിക്കുക. വലതുകൈകൊണ്ട്‌ വലതുകാല്‍ മട 








Vajrasana 





ക്കി കാല്‍പത്തി തറയില്‍ പതിച്ചു വെക്കുക. 
അതായത്‌ ഉള്ളംകാല്‍ മുകളില്‍ വരുന്ന 
വിധത്തില്‍ വയ്ക്കുക. അതുപോലെ ഇടതു 
കാല്‍ ഇടതുകൈകൊണ്ട്‌ മടക്കി ഉള്ളംകാല്‍ മുക 
ളില്‍ വരുന്ന വിധത്തിലും വയ്ക്കുക. പൃഷ്ഠഭാഗം 
കാല്‍വണ്ണയില്‍ സ്പര്‍ശിച്ചുവെയ്ക്കുക ക്രമേണ 
പൃഷ്ഠഭാഗം തറയില്‍ മുട്ടുന്നതായിരിക്കും. കൈ 
പുത്തികള്‍ കാല്‍ മുട്ടുകളില്‍ കമഴ്ത്തി വയ്ക്കുക. 
മനസ്സ്‌ ഏകാഗ്രമായിരിക്കുവാന്‍ ശ്രദ്ധിക്കുക. ഇത്ര 
യുമായാല്‍ വ്രജാസനം പൂര്‍ത്തിയായി. 

പ്രയോജനം: ദഹനേന്ദ്രിയ വ്യൂഹങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
ശക്തി പകരുന്നു. പ്രമേഹ രോഗികള്‍ക്ക്‌ അത്യു 
ത്തമം. ആഹാരം കഴിച്ചതിനുശേഷം പരിശീലി 
ക്കാവുന്ന ഏക ആസനമാണിത്‌. 


= സനില്‍ രവീന്ദ്രന്‍ 





for all creative solutions 


Mughal Palace Building, Collectorate P.O. 
Sasthri Road extn., Kottayam. 


Ph: 9744993356 


adartktm@gmail.com 


EVENTS ക്‌ 


Event Management 
& Training 


d h Ac [ECTS 


TRAININGS 


Kottayam 


Ph: 94471 14328, 94959 94328 


dreamsettersevents@gmail.co 
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Want To be a Model in Advertising ? 


മോഡലിംഗ്‌ രംഗത്തേക്ക്‌ കടക്കുവാന്‍ താല്‍പര്യമുള്ളവര്‍ 
ഫോട്ടോയും ബയോഡേറ്റയും അയയ്ക്കുക. 


പോര്‍ട്ഫോളിയോ എടുത്തിട്ടില്ലാത്ത വര്‍ക്ക്‌ 
ALAI aN aH EM Od ഫോട്ടോഗ്രാഫേഴ്സിന്റേയും 
മേക്കപ്‌ പ്രൊഫഷണല്‍സി ന്റേയും സഹകരണ 
ത്തോടെ മിതമായ നിരക്കില്‍ പോര്‍ട ഫോളിയോ 
തയ്യാറാക്കി നല്‍കുന്നതാണ്‌. 


effectiveadcom@gmail.com 
Ph: 08593 998705 








| 
Adobe InDesign-@ 
Scripts എങ്ങിനെ 
ഉപയോഗിക്കാമെന്ന്‌ 
പരിശോധിക്കുകയാണ്‌ 
ഈ അദ്ധ്യായത്തില്‍. 





Adobe InDesign-@8 Script-«»00«9" വളരെയേറെ പ്രാധാന്യമുണ്ട്‌. 
ഒരു ഡിസൈന്‍ ചെയ്യുമ്പോഴോ ഒരു മാഗസിന്‍ layout ചെയ്യുമ്പോഴോ 
ഒക്കെ നമ്മുടെ ജോലി വളരെയേറെ എളുപ്പമാക്കുന്നതിനും 
സമയം വളരെയേറെ ലാഭിക്കുന്നതിനും Scripts വളരെയേറെ 
സഹായകരമാണ്‌. ഇവിടെ നാം Script എഴുതുകയോ coding 
ചെയ്യുകയോ വേണ്ട. InDesign-ല്‍ built-in ആയി തന്നെ ധാരാളം 
Scripts ഉണ്ട്‌. അത്‌ കൂടാതെ ചില പ്രത്യേക ആവശ്യങ്ങള്‍ക്കുള്ള 
Scripts Internet-@3 ധാരാളം ട്ie-കളില്‍ നിന്നുമായി download 
ചെയ്യാവുന്നതുമാണ്‌. 


ഇവിടെ ഉദാഹരണത്തിന്‌ InDesign-@ ഒരു paragraph- 

നെ Script ഉപയോഗിച്ച്‌ Alphabetic Order-@3 ആക്കുന്നത്‌ 
എങ്ങിനെയെന്ന്‌ പരിശോധിക്കാം. ഇതിനായി InDesign-o3 
ഒരു menu item, short cut, tools എന്നിവയൊന്നുംതന്നെ 
ഇല്ല എന്നത്‌ ഒരു ന്യൂനതായി തോന്നിയേക്കാം! എന്നാല്‍ 
Script ഉപയോഗിച്ച്‌ ഇവയെല്ലാം ചെയ്യുമ്പോള്‍ നമ്മള്‍ 
അക്ഷരാര്‍ഥത്തില്‍ അത്ഭുതപ്പെട്ടുപോകുന്നതാണ്‌. ഒരു 
തരത്തില്‍ പറഞ്ഞാല്‍ ഒരു ‘magic’ തന്നെയാണ്‌ Scripts 
ചെയ്യുന്നത്‌. 


ആദ്യമായി ആവശ്യമുള്ള paragraph select ചെയ്യുക. ഒന്നില്‍ 
കൂടുതല്‍ paragraph-&Bo select ചെയ്യാവുന്നതാണ്‌. അതിനു 
ശേഷം Window>Utilities>Scripts എടുക്കുക. ഈ panel-o3 
കാണുന്ന Script-HBos list സൂക്ഷ്മമായി പരിശോധിച്ചാല്‍ 
തന്നെ നമുക്ക്‌ ഇതില്‍ എന്തെല്ലാം ചെയ്യാന്‍ കഴിയുമെന്ന്‌ 
ഏകദേശം മനസ്സിലാവുന്നതാണ്‌. കാരണം ഓരോ Script 
_നും കൊടുത്തിരിക്കുന്ന പേരുകള്‍ അത്തരത്തിലാണ്‌. 
മറ്റു പല panels പോലെതന്നെ ഇതും ഒരു floating panel 
ആണ്‌. ഇതില്‍ Application, User എന്നിങ്ങനെ രണ്ടു folders 
കാണാം. അതില്‍ Application folder-ao' അകത്ത്‌ Samples 
എന്ന folder ഉണ്ട. അതിനകത്തുള്ള രണ്ടു folder-കളില്‍ 
ഒന്നാണ്‌ JavaScript. ഈ folder തുറന്നാല്‍ കാണുന്ന list- 
ല്‍ താഴെയായി 'SortParagraphs.jsx' കാണാം (Pic 1). 
ഇത്‌ ഒരു Java Script ആണ്‌. ഇതില്‍ 'Double Click' ചെയ്യുക. 
അപ്പോള്‍ കാണുന്ന pop-up window ശ്രദ്ധിച്ച്‌ ആവശ്യമുള്ള 
options select ചെയ്യുക. അതിന്‌ ശേഷം OK കൊടുക്കുക. 
ഇപ്പോള്‍ അ paragraph-ല്‍ ഉള്ള list മുഴുവനായും Alphabetic 
Order-ല്‍ ആയിരിക്കുന്നത്‌ കാണാം. 





V Designer's Corner 


തയ്യാറാക്കിയത്‌ TK Wilson 

















InDesign, Illustrator, Photoshop എന്നിവയുടെ മലയാ 
ത്തിലുള്ള Video Tutorials കാണുന്നതിനായി താഴെ 
കാണുന്ന channel സന്ദര്‍ശിക്കുക, Subscribe ചെയ്യുക, 
അഭിപ്രായങ്ങള്‍ രേഖപ്പെടുത്തുക, Share ചെയ്യുക. കൂടാതെ 
സംശയങ്ങള്‍ രേഖപ്പെടുത്തിയാല്‍ ചാനലിലോ email 
വഴിയോ മറുപടി നല്‍കുന്നതുമാണ്‌. 


ipt © Scripts 
Ld Application 
Sa Indic Preferences. js 
|— ES 
|— JavaScript 
Sa AdkiGuides, jax 
35 AkdPoints. jx 
Se AgdQR Code. jex 
Sy Agpustlayout, js 
ം AlignTaPage.jsx 
$5 CropMarks. jzx 
$ Expo tAliStones. ] sx 
Sa Famctchange- By List, js 
[പ nge Support 
Sa ImageCatalog, jax 
Sy mages Tov sx 
Sa makeAPhoteBonk.jzx 


Sv MurtiPagelmporterd. SIIB, jsx 
$o Meon.]sx 

$5 PathEffects. jax 

Sy Pace MulnpagePDF. ja 


$5 5electObjects. jax 


$o 5SortParagraphs.jsx 
Sa Sproto. ja 
$5 Tablitiities, j 2x 

Ld Bn 92൦ 

a User 


Pic 1 


അ tkwill2son@gmail.com 9 www.youtube.com/c/WilsonKunjan 


Ei www.facebook.com/youwillearngraphicdesigning 
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Columnist v 





There was a time when people used to think before 
they write. 


My reference is to people who wrote to express their 
love and care. Family members, friends, lovers, and the 
like. We call their writings ‘letters’. They'd think and rethink 
and write and rewrite and read and reread before the much 
nourished, much anticipated letter got carefully dropped in 
the red mail box or secretly dispatched through a trusted 
carrier or nervously handed to the recipient. 


| mightalso include business writing in this hardscrabble 
genre. Until the advent of websites and social media, B2B 
entities, since they hardly spent on massive advertising, 
considered business letters as a major part of brand 
communication. 


Fresh out of college, | joined such a company called 
Ceyenar. Its then director Raju Nair - he later succumbed 
to an incurable medical condition while still in his prime 
- entrusted me with the preparation of his letters to 
both principals and clients spread all over the country. | 
remember how he would brief me on a particular situation 
that necessitated the letter and give me the freedom and 
time to prepare it. He would stress certain words such as 
‘strong’, ‘nice’, ‘threatening’, ‘personal’, and ‘sop’. These 
words were meant to give me an idea about the tone he 
wanted in a letter. There would be first drafts and second 
drafts and then deletions and additions in the final typed 
draft before he finally drew his signature - which he did 
with great flair and immense pride, using the best pen in 
his collection. Trust me - those letters had character. 


| still write business letters occasionally. The stress 
words now are often ‘fire off or ‘shoot’. These letters 
are mostly rushed up replies to mashed up emails that 
are peppered with insignificant signifiers and childish 
emojis. Sometimes I'm called in to help somebody who 
finds himself at cross purposes with the client. Thinking 
and typing are done at the same time, on the spot, on 
the screen. I'd somehow manage to establish a certain 
degree of clarity by weeding out inappropriate words and 
confusing expressions as well as slipping in words that 
matter. Still, such letters lack character and cannot be 
elevated to the status of brand communication. 


Until a couple of decades ago, writing was rare and 
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need-based. Those who needed to write had to acquire pen 
and paper and a raised flat surface. Office environments had 
typewriters, but then they had to be safely placed on a table 
with a chair in the front for the writer to sit in. Now with the 
smartphone and wifi in hand, writing can be done even while 
walking or driving or in the bath. 


The good thing is everybody gets into writing these days. 
What's worrying is that no one is bothered whether grammar 
and spelling are compromised or inter-linguistic marriages 
invade every sentence. It's kind of compulsive writing where 
the key is to keep the conversation going with quick comments 


C പത്ത RC. 


J i 
ad VU ന്ന 


and counter-comments. 


lm not against the evolution of a language within itself. But 
once we forsake syntax and diction and punctuation for the 
sake of speed and one-upmanship, we sacrifice the character 
and beauty of a language. 


Besides, in such warlike, rapid-fire exchanges, we may 
fail to write what we mean and our readers may fail to get 
what we write. 


If we don't take care, our writing will be a verbal haywire in 


which not only sensible communication but even relationships 
will be tangled and lost. ൭ 
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YOUR ADS 
CAN NOW 
COVER MORE 
DISTANCE 
PER RUPEE 





Deshabhimani, the No.3 daily in 
Kerala with a readership of over 
40 lakhs now gives you an 
advantage like never before. 
When you advertise your brand on 
Deshabhimani you get more 
value for money than the rest. 
Grab this opportunity now and 
help your brand reach out to the 


masses of Kerala. 
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